
北美地区有点“囧”……

国内票房破纪录，哈哈哈……

泰国票房过得去，呵呵……
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喜剧电影《人再囧途之泰囧》自去年 12 月

12 日上映以来，票房在国内横扫千军，最终以

12.66 亿元人民币票房的骄人成绩收官，成为

2012年至2013年贺岁档的大赢家。然而，尽管

《泰囧》在中国内地势如破竹，正式进军海外后

却频遭冷遇，未能再续观影神话。

国内冠军“保送”海外

“令影片声名鹊起的是一串数字——上映2

个月，票房2.15亿美元，打破了华语电影的票房

纪录，制作成本仅为200万美元。”美国知名电影

杂志《好莱坞报道者》这样描述《泰囧》。的确，

《泰囧》火爆的票房让全球影坛为之瞩目，国外

影视界权威媒体曾多次报道这部电影并予以较

高评价，不少海外发行商对其也颇为心动。

今年 1 月，已被中国大连万达集团并购的

美国第二大院线集团 AMC 娱乐控股公司派代

表来中国，与光线影业及万达影视传媒一起协

商《泰囧》的北美发行事宜并最终达成共识。

光线影业海外发行经理张亚敏表示，华人聚集

区对该片普遍兴趣较高，由于电影品质相对较

好，磋商过程很顺畅。日前举办的柏林电影节

上，《泰囧》高调亮相欧洲电影交易市场，并于

当地时间 2 月 10 日和 11 日举行了两场放映

会。据报道，欧洲买家对这部“神片”非常好

奇，两场放映会座无虚席。德国《世界报》称，

所有的媒体与买家都渴望一探该片在中国取

得超高票房的究竟。

2 月 8 日起，《泰囧》正式登陆北美，在纽

约、洛杉矶、华盛顿等 10 个地区共 34 家影院放

映。“搞怪的角色、快速剪辑的镜头、艳丽的色

彩、闹哄哄的背景音乐……在这部极其搞笑的

喜剧片中，徐峥使用了美国观众熟悉的技巧。

该片主演还包括在中国很受欢迎的两位演员：

饰演狡诈同事的黄渤以及饰演烦人跟屁虫的

王宝强。”美国《华尔街日报》网站这样介绍该

片，并称“《泰囧》在美国的上映将使观众有机

会一睹中国当代喜剧电影的风采”。除此之

外，《泰囧》还于 2 月 7 日在泰国上映，于 2 月 21

日在马来西亚上映。

北美票房不如人意

“人类已经阻挡不了《泰囧》的步伐了！”面

对《泰囧》高歌猛进的海外行，网友们发出这样

的感叹。然而，该片在北美等地区的院线上映

后，票房并不尽如人意。除了在影片取景地泰

国的票房排名勉强过得去外，在北美 AMC 影

院所属的 29 家影院进行点映的首日票房只有

惨淡的 9098 美元，首个周末也仅仅收获了 3.22

万美元。据报道，不但影院的放映厅里观众寥

寥无几，且当地观众普遍反映影片没有想象中

那么好看，认为“故事情节比较俗套”“搞笑用

力过度”，且“电影里面没有熟悉的明星”。

《泰囧》海外遇“囧”的状况引发海内外的

广泛关注。中国网友“summer”在有关报道的

网页上留言称：“华语片在北美一直是小众，如

此本土化的电影怎么可能在海外受到欢迎？”

纽约大学提斯克艺术学院教授达纳·波伦指

出，类似喜剧元素在好莱坞电影中随处可见，

同类型的外国电影在美国不会有市场。一位

美国影评人在看过电影后也表示，美国观众喜

欢看英语对白、有熟悉的演员和导演参与的片

子，他们可能更愿意接受《卧虎藏龙》、《霍元

甲》那种具有中国特色和文化底蕴、美国人拍

不出来的影片。

海外“唱衰”声似乎并未给片方造成过大

压力。不少中国网友也坦然接受：“喜剧本来

就有文化差异，老外看不懂很正常。”“在国内

的成绩那么好了，国外的票房不好也没什么压

力了。”

实际上，《泰囧》版权北美引进方的目标观

众群是华人，该片的放映地主要也集中在华人

聚居区。美国《洛杉矶时报》认为，AMC影院从

一开始就没有对《泰囧》在美国市场的表现抱有

很高的期望——影院在影片上映前不到一个星

期才发布消息，也没有按照惯例投放广告。

喜剧为何不挪窝

在海外市场，中国电影偶有一些佳作卖得

不错，但整体上还是显得乏力。近年来饱受国

内观众诟病的喜剧，想走出去似乎更是难上加

难。北美华狮电影发行公司 CEO 蒋燕鸣指

出，2012 年全年共有 75 部国产片销往 80 多个

国 家 和 地 区 ，但 海 外 票 房 和 销 售 收 入 仅 为

10.63 亿 元 人 民 币，相 比 2011 年 下 滑 了 近 一

半。“大部分国产电影在北美的票房奇惨，我们

发行的票房最高的《非诚勿扰 2》，也只有 40 多

万美元。”

资深中国电影海外发行人邓先生对记者

说，华语片本来在美国就不占优势，像《泰囧》

这种中国色彩浓、国际化程度较低的喜剧片就

更不易为当地观众接受了。此外，对于喜剧片

来说，宣传和发行需要付出极大努力，在国外需

要投入的精力则更多。《泰囧》发行方在影片的

海外宣传上投入不大，票房不佳自然在情理之

中。此外，正如一些美国媒体所分析的那样，喜

剧片很难同时满足多个市场观众的口味，本土

喜剧明星往往很难在其他国家卖座，这也是著

名的“好莱坞定律”之一——喜剧不挪窝。

值得关注的是，北京师范大学中国文化国

际传播研究院 2 月 28 日在北京发布的《2012 中

国电影国际影响力全球调研数据》显示，喜剧

片正成为继动作片、功夫片后的又一最受国外

观众欢迎的中国电影类型。但是，在该统计

中，高达 51%的国外受访者认为中国电影最需

要改进的是电影故事，还有近 50%的受访者认

为中国电影逻辑混乱，难以理解。由此可见，

除了文化差异、语言障碍等影响，编剧依然是

中国电影国际化的软肋，“讲故事”仍是中国电

影最需改进的地方之一。

1979年，舞剧《丝路花雨》的问世，震惊了沉寂已久

的艺坛。这台从莫高窟壁画中走下来的舞剧，向人们展

示了前所未有的灵动飘逸之美。30 多年来，这部美得

令世界惊叹的舞剧已上演了2000多场，乐音飞过法国、

意大利、日本等 20 多个国家和地区。

2 月 27 日至 3 月 3 日，在中国对外文化集团公司

“中华风韵”品牌的推动下，《丝路花雨》首次登陆纽

约，在林肯表演艺术中心的大卫·寇克剧院演出 4 场。

2 月 28 日首演当晚，中国驻纽约总领事孙国祥、联合

国副秘书长吴洪波、美中关系全国委员会主席欧伦斯

观看了演出。数千名美国观众通过这部中国经典舞

剧的迷人舞姿和动人旋律，感受了丝绸之路上不朽的

爱情故事，欣赏到敦煌莫高窟的千年历史传奇。据

悉，《丝路花雨》还将在新泽西和马萨诸塞州巡演。

大卫·寇克剧院首次上演丝路传奇

“中华风韵”舞剧《丝路花雨》此番在大卫·寇克剧

院连演4场，是继去年《牡丹亭》登上该剧院舞台之后的

又一盛举。这座专门上演世界优秀舞蹈艺术的著名剧

院，再次向中国表演艺术敞开了它的大门。

被誉为“纽约文化生命力的象征”的大卫·寇克剧

院秉持林肯表演艺术中心的一贯原则，只有最杰出的

艺术家、最富表现力和感染力的表演艺术才被允许登

上它的舞台。半个世纪以来，大卫·寇克剧院一直是

世界一流舞蹈艺术家和艺术爱好者心目中的一座圣

堂。在大卫·寇克剧院演出的意义还在于，作为纽约市

最著名的公共文化设施之一，大卫·寇克剧院开放以

来上演了不计其数的艺术精品，在纽约公众心目中有

着不可替代的文化影响力和号召力，对许多人来说，

这里甚至是欣赏包括芭蕾舞在内的舞蹈艺术的首选

场所。因而，登陆大卫·寇克剧院也意味着，继 2011

年 12 月在美国肯尼迪表演艺术中心演出之后，《丝

路花雨》再次直接走入纽约主流人群的消费视野和

文化生活中。

“中华风韵”巩固美国主流市场

舞剧《丝路花雨》此次在大卫·寇克剧院演出，是

来自中国的卓越舞者为美国观众献上的一份独具中

国特色的艺术大礼，也是中国对外文化集团公司和甘

肃省歌舞剧院认真学习贯彻党的十八大精神以及十

七届六中全会精神、大力实践中国文化走出去工程的

具体行动。

1 月 11 日和 12 日，“中华风韵”带领舞剧《清明上

河图》登上美国的“国家大剧院”——肯尼迪表演艺术

中心的舞台，演出场场爆满，中国驻美国大使张业遂

亲临现场观看。《华盛顿邮报》在 1 月 14 日刊登的舞蹈

评论中盛赞《清明上河图》为“世界级的舞蹈盛筵”。

时隔 1 个月，舞剧《丝路花雨》又在大卫·寇克剧院掀起

新的中国文化热潮，这使中国当代经典舞剧成为美国

观众解读中国文化魅力的载体和关于中国新年的焦

点事件。

对于强调直面市场检验的“中华风韵”而言，它的

最大特色就是以开创性的 B2C 模式直接介入终端销

售环节，将海外市场运作牢牢掌握在自己手中。《丝路

花雨》此次美国巡演就是实施产、供、销一条龙作业，

经过半年的周密筹备，以及 4 个多月的落地宣传和市

场营销，票务销售情况颇佳。

高端文化品牌赢得世界尊重

“中华风韵”是中国对外文化集团公司在 2009 年

打造推出的文化走出去系列品牌，其将中国优秀的舞

台艺术带进欧美、大洋洲的著名剧院，通过市场化运

作，吸引西方主流观众，不断扩大中国表演艺术的国

际影响力。

只挑选中国当代的优秀演艺产品，只进入国际驰

名的主流剧院演出——“中华风韵”打造世界级高端文

化品牌的定位，满足了国人对于中国文化扩大海外影

响力的期待，适应了文化走出去争取话语权的战略需

要，为中国艺术争取到了国际社会的尊重。数年来，

“中华风韵”先后推出的十几部优秀舞台剧目和演出项

目，均受到各国观众的热烈欢迎和国际媒体的高度评

价，也说明这一品牌定位符合海外演艺市场的需求。

随着“中华风韵”的日渐成熟，中国对外文化集团

公司正在向成为一个优秀的文化集成商的目标迈

进。牢牢掌握海外市场，运用国际标准和国际渠道，

逐步扩大中国演艺产品的国际影响力和市场份额，

这就是“中华风韵”不断成功的启示。

（本文图片均为《丝路花雨》剧照）

高端文化品牌“中华风韵”律动世界

《丝路花雨》美国巡演尽显大气自信
重 楼

《泰囧》：海外票房有点儿“囧”
本报记者 陈 璐

摩洛哥艺术家在京办展
本报讯 2 月 28 日，由摩洛

哥王国驻华大使馆主办、中国美

术馆协办的摩洛哥艺术家法蒂

亚·塔希里作品展在北京开幕。

摩洛哥驻华大使贾法尔·阿尔

热·哈基姆、中国文化部外联局

副局长孙建华、艺术评论家张颂

仁、策展人保罗·德格兰迪斯等

嘉宾出席了开幕式并致辞。

此次展览名为“内省”，展出

了法蒂亚·塔希里近10年来创作

的绘画、雕塑和首饰作品。法蒂

亚的绘画作品色彩绚丽、变化莫

测，她表示：“每当我作画时，顺着

感觉走便会觉得自己如得到新生

般自由舒畅。”谈及创作《北京之

夜》的灵感及创作地点，法蒂亚

称，这是她脑海中的北京，灵感

来源于中国的长城。

法蒂亚·塔希里自幼对艺术

感兴趣，15 岁开始作画，27 岁在

出生地拉巴特开设建筑工作室，

并持续创作艺术作品。她曾在

威尼斯、巴黎、上海办过展览，并

在 2009 年代表摩洛哥参加了威

尼斯双年展。据悉，本次在中

国美术馆的展出将持续到 3 月

14 日。 （樊 炜）

许茗、楚艳服饰品鉴会“拉风”巴黎
本报讯 （驻法国特约记者

范子毅）2 月 25 日，由中国文化

部外联局与巴黎中国文化中心

主办、中外文化 交 流 中 心 承 办

的“2013 欢乐春节·中国风格时

尚 发 布 ”系 列 活 动 之“ 玉 语 听

香：许茗、楚艳服饰品鉴会”在

巴黎中国文化中心揭幕。中国

驻法国使馆文化处公使衔参赞

吕军、巴黎中国文化中心主任

殷福、中国北京服装学院院长

刘元风等，与法国路易·威登总

经理克里斯托弗·波廷、巴黎春

天百货负责人罗兰、巴黎服装

设计学院教授艾斯兰等法国时

装、文化艺术界的嘉宾共 200 余

人出席。

本次品鉴会有别于传统的

时装走秀，突出强调对中国服饰

文化的体验式欣赏。整个中心以

统 一 标 识 与 色 彩 进 行 形 象 包

装，充满着传统与时尚相结合

的中国文化气息。当天的媒体

见面会上，在法国已颇具声誉的

华人设计师许茗与国内优秀青

年服装设计师楚艳向数十家中

法 媒 体 介 绍 了 展 出 服 装 的 特

点，并回答了记者的提问。此

外，主办方还特邀许茗、楚艳在

巴黎中国文化中心新楼展厅举

行了新作展演。新楼展厅以简

约 素 雅 而 不 失 大 气 的 汉 式 屏

风 为主要场景，配合现代灯光

与多媒体投影手段，以及古琴表

演、鸣磬熏香等传统文化元素，

实 现 两 组 设 计 作 品 的 动 态 展

示。在中心老楼，则于经典法式

家居环境中巧妙融入设计师其他

代表作品的静态展示，以及草木染

工艺和中国玉文化的展示。

网上流传的王宝强表情（设计台词）

品鉴会现场 范子毅 摄
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