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梦寻王昭君梦寻王昭君 走进昭君文化旅游区走进昭君文化旅游区

本报讯 日前，由新华网、铜仁市人民政府共同主办的“第四

届旅游业融合与创新论坛启动仪式暨黔中首郡- 乌江明珠（中国·

思南）旅游推介会”在京举行。本届论坛从新常态下的旅游产业经

济、旅游多元融合与创新等方面解读并分享创新“互联网+ 全域旅

游”的深意。

思南县位于铜仁市西部，是乌江中下游商品集散地、经济文化

中心，享有“黔中首郡·乌江明珠”之美誉。近年来，思南县依托石

林、温泉、乌江、历史文化 4 张旅游名片，摸索出差异化、一体化、集

群化、人本化“四化”发展道路，形成全域化、特色化“大旅游”格局。

据悉，本届创新论坛以全域化、新融合、大数据”为主题，由“全

域化旅游创新与融合发展峰会、2016 旅游服务与创新优秀案例交

流会等四部分组成。作为论坛的组成内容——2016优选旅游项目

投资合作峰会将以打造平台为契机，邀请历届参与论坛的 420多家

目的地城市、景区，同时融合邀请旅游资源方、资本方、运营商、服

务商、学术机构出席，促进旅游合作洽谈。 （红明）

第四届旅游业

融合与创新论坛启动

风向标

乡村旅游乡村旅游：：从旅游向旅居的从旅游向旅居的转变转变

卡乐世界文旅科技体验园

落户湖南

本报讯 7 月 22 日，常德卡乐世界文化旅游科技体验园项目

签约仪式在深圳市举行。这意味着华侨文化旅游科技股份有限

公司（以下简称“华侨城文旅科技”）将牵手湖南省常德市共同打

造常德卡乐世界文化旅游科技体验园项目。

据悉，该项目位于常德市柳叶湖旅游度假区梦幻桃花岛地

块，规划面积约 800 亩，包括“卡乐世界·OCT 华侨城”主题体验

园、文创基地及配套项目。“卡乐世界·OCT 华侨城”主题体验园，

将依托华侨城多年主题公园建设设计经验，借鉴国际相关主题公

园的设计建设理念，建设成为大型高科技、参与型文化科技主题

公园，一期包含四大主题区域，约 8 至 10 座大型高科技游乐项目，

设计年接待游客能力为 200 万人次。

“卡乐世界·OCT 华侨城”主题体验园是一种以现代科技为

实施手段，以文化传承与创新为主题内容，以虚拟现实、影视互

动等游乐体验为代表的崭新文化园区形态，将文化、艺术与现代

科技结合，打造成具有完全自主知识产权的新一代文化旅游科

技体验园。

据了解，该项目是华侨城继广西柳州之后的全球第二座卡

乐世界主题体验园，是“卡乐”系列品牌主题公园的代表之作。

（路光）

□□ 马牧青

由于环境的恶化，乡村旅游受到城

里人青睐，成为旅游发展的热点。但随

着全域旅游的推进，未来乡村旅游只是

向以观光为主的景区化发展已不能适

应当前的形势。相较于欧美乡村，中国

乡村旅游有怎样的独特性？中国未来

的乡村旅游应朝哪个方向发展？又该

如何进行定位？

独具资源禀赋的中国乡村

欧美的乡村，最具代表性的就是庄

园，就土地成分而言，这些庄园或者是

领主的私有地，或者是农民的份地，而

那些豪华的城堡并非平民居住的地方，

农民居住的仅仅是异常简陋的茅舍。

一个上层与底层社会群体的精神文化

和生活方式完全割裂的社会形态，不会

融合并孕育出真正意义上的乡村文

化。一个没有乡情风俗和健康人文内

蕴的乡村，又怎会给人一种惬意、闲适、

平和的感受和体验？

中国的乡村有文化、有历史、有家

族、有独特的生活方式，这也是国外游

客喜欢中国乡村的原因。人文风情浓

郁的中国乡村是欧美乡村所无法比拟

的。近年来，欧美甚至韩日国家的游客

向往的是一些几乎没有怎么开发、还处

于原生状态的乡村，而非那些已经开发

成熟的景区。

从现代旅游的角度讲，乡村风景宜

人、空气清新、民风淳朴、节奏舒缓，适

合人群居住。

当旅游遇上乡村，乡村旅游便以一

种生活化的旅游方式出现在人们面前。

旅游化乡村生活方式的提倡和引

导，会让乡村和逐渐消失的非物质文

化遗产，找回应有的价值和生命的延

续。以乡村旅居为代表的乡村旅游，

可以将居住和旅游融为一体，提高人

的生命质量，达到生活和工作无间相

融的生命状态。

从旅游角度讲，中国乡村有人们渴

望的原生态的风景和原真性的人文，未

来最大的旅游产品，不仅仅是乡村景

观，还有天人合一的自然慢生活，古朴

纯真，恬淡静谧，原汁原味，知足简单，

有故事、有亲情、有交流。乡村生活的

这种闲适性，正是当下休闲旅游市场所

追求的，已成为中国未来最稀缺的旅游

资源。

乡村不仅对城里人有诱惑力，对

外国人更是如此。中国文化对于欧美

国家一直是神秘的，而乡村则是中国

的文化秘境和集聚点。这样的产品才

能与城市交换，才能为外国人所钟

情。乡村旅游对于国人，是历史之旅、

心灵之旅和朝圣之旅，对于发达国家

的外国人，则是文化之旅、探秘之旅和

风情之旅。

旅游生活化开启乡村旅居模式

休闲旅游的主要目的是修身养

性。从观光旅游发展到休闲旅游，最

典型的旅游方式就是度假，与观光旅

游所追求的“多走多看”的诉求不同，

休闲度假者往往在一个地方停留较长

的时间，以体验原居住环境所没有的

异质化生活方式，这种旅游已然是一

种生活方式。当休闲成为常态，旅游

就成为一种休闲方式；当乡村旅游成

为时尚，乡村旅居就成为一种生活方

式。乡村旅游未来必定走向乡村旅居

时代。

但作为旅游活动的主体——旅游

者，除了景区必备的基本标准化范式，

对于整个旅游活动，他们追逐的是个

性化，现代旅游已开启休闲度假模式，

其诉求便是差异化、人本化、异质化，

甚至是高端化和定制化，游客喜欢有

个性化气质的旅游地，异质化的旅游

体验是最高追求，这与旅游景观价值

的排他性、垄断性、唯一性是一脉相通

的。但对于旅游主体与客体、管理与

服务，这两种不同的观念又是格格不

入的。

旅游生活化不再满足于大众化旅

游产品，而更追求个性化、体验化、情感

化、休闲化的旅游经历，通过参与性和

亲历性活动获得愉悦。这是一种旅居，

而不再是简单的旅游，如果说宾馆是解

决旅游住的问题，那么当下流行的民宿

是较为接近旅居的一种业态，以莫干山

为代表的民宿，应该是乡村旅居思潮的

生动案例。但还是没有完全融入原住

民的生活。

从旅行到旅游，是从小众到大众的

进步；而从旅游到旅居，则是从大众到

小众的回归。只不过，这种回归是高端

的、闲适的和更加个性化的，有时甚至

是特殊定制的。这是旅游者消费心理

走向成熟的结果。

乡村旅游要留住游客时间

乡村旅游首先是一种生活方式，然

后才是一种旅游方式。其本质是给都

市人提供一种不同于城市环境的生活

体验，是入世与出世之间的一种空间转

换模式，也是工作与休闲之间的一种时

间缓冲节奏，目的是满足他们的“世外

桃源”情结，消释他们的“乡愁”心结。

基于此，乡村旅游是营造一个社

区，而非创造一个说来就来、说走就

走的景区；是渲染一种与原住民心相

印、手相牵的生活氛围，而非成为“家

住对门不相识”的过客；是小众的、鲜

活的、带有情感色彩的亲情，而非大

众的、生硬的、带有商业气息的业态

和客情。

在这一前提下，乡村旅游不是追求

游客的多少，而是留住他乡人的心。留

住心就留住了时间，外乡人有了快慰，

本地人就有了收入。

乡村生活是全方位的，包括自然

和人文两种原生态。在休闲时代，乡

村旅游的核心吸引物是原住民，然后

才是建筑、环境、田园等风物。如果没

有了原居民，就没有了乡情、乡音、乡

俗和乡礼。这不是他乡人想要的，更

不是农民想要的，长远看，也不是开发

商想要的。

□□ 张磊 文/图

竟宁元年正月，距今已有 2049 个

年头。这年，王昭君下嫁匈奴，在之后

的 50 多年里，胡汉之间没有发生过战

争。据《汉书·匈奴传》记载：是时边城

晏闭，牛马布野，三世无犬吠之警，黎庶

无干戈之役。“王昭君是东方和平天使、

美的化身、民族团结的象征。”近日，内

蒙古呼和浩特昭君文化研究会秘书长

李世馨对笔者说。

容纳文化精髓的昭君和平文化

“昭君文化即和文化，她不仅属于

湖北兴山、内蒙古，还属于中华民族和

全世界。”研究昭君文化近 20年的李世

馨至今热情不减。

有研究表明，尽管昭君出塞的动

机是“昭君入宫数岁，不得见御，积悲

怨，乃请掖庭令求行。”但昭君未抱消

极态度和庸俗想法，而是以积极的态

度，利用出塞机会，挣脱这个“黄金牢

笼”，从这点推断，她应是一位颇有勇

气的女子。

著名戏剧家曹禺创作了历史话剧

《王昭君》，该剧以浪漫主义手法，运用

古代诗歌素材，并构思了“合欢被”等情

节去赞扬昭君。

“与文人学者不同，在广大民众的

观念中，王昭君的传统形象由两部分组

成，首先是美女，她是中国古典女性美

的象征；其次是神，从王昭君的故乡湖

北到内蒙古，民众赋予她众多的神性，

并伴有崇拜祭祀活动。”李世馨向笔者

讲述着他们多年的研究成果。

昭君和平文化是我国文化资源领

域的瑰宝，它容纳了中华几千年的文化

精髓，代表着心灵祥和、民族共和等美

好的愿望。

李世馨坦言，昭君是为百姓带来

幸福的、无所不能的女神，是老百姓的

福星。在老百姓眼里，她不仅外貌美，

内心更美。她之所以被神化，实质上

反映了千百年来的人心所向。所以，

历史上每个时代都有新的昭君故事诞

生。昭君被神化，反映着昭君文化的

生命力。

从昭君墓到文化旅游区

王昭君寿终正寝后归宿于何地，

《汉书》和《后汉书》均只字未提。700

年后，却为大诗人情有独钟。

诗仙李白曰：“死留青冢使人嗟。”

诗圣杜甫曰：“独留青冢向黄昏。”世人

在李杜的诗中得知，青冢中安息的是王

昭君。据考证，位于呼和浩特南部大黑

河南岸的昭君墓即青冢。

10 年前，昭君墓扩建后改名为呼

和浩特市昭君博物院，景区面积从原来

的 95亩增加到 200亩。目前，昭君墓已

成为第六批全国重点文物保护单位、国

家 4A 级旅游景区，也是中国最大的汉

墓之一。今年 5月，内蒙古自治区成立

70 周年献礼项目——昭君文化旅游区

建设工程开工奠基仪式在昭君博物院

举行。

据了解，昭君文化旅游区建设工程

是在昭君博物院建设的基础上，按照国

家 5A 级旅游景区标准规划设计，项目

总占地 670亩。昭君博物院，凭借其深

厚的历史文化价值被确定为内蒙古自

治区 14 个品牌旅游景区之一，更是呼

和浩特发展文化旅游产业的重点项目。

昭君文化旅游区建设将以保护

青冢为核心，形成“和”文化展示轴、

观演娱乐区、青冢保护区、文化体验

区、集散服务区的“一轴四区”发展新

框架。其工程项目主要包括：昭君文

化旅游区园林景观改造；新建昭君博

物院、昭君文化旅游区演艺中心、昭

君文化旅游区商业服务步行街；对现

有的匈奴文化博物馆、和亲园、单于

大帐进行改造。

呼和浩特市昭君博物院办公室主

任薛敏表示，目前，昭君博物院每年接

待游客数量在 40 万人次以上，旅游区

扩建后，会吸引更多国内外游客来内蒙

古感受昭君文化。

在此次项目建设中，将深入挖掘

“和”文化，以“青冢”为中心，沿中央“神

道”主轴两侧，西侧建设具有西部匈奴

风格的匈奴文化博物馆、单于大帐，东

侧建设具有汉式风格的和亲园、昭君故

里游园，建成后的昭君文化旅游区既有

室内博物馆供游客参观，又有外部生态

园林供游客游览，还有地区文化互动交

流、主题精髓文艺观演等，将大大丰富

景区内容。预计工程将于 2017 年 6 月

全面投入使用。

昭君文化节 打造城市文化名片

据了解，呼和浩特市每年 8月都会

举办昭君文化节，经过近 20年发展，已

成为树立和展示地方形象的重要窗口，

完成从“普通群众文化活动”向“自治区

一张靓丽名片”的华丽转身。

“历届昭君文化节所取得的效益是

非常可观的。每年文化节期间，到呼和

浩特采访的国内外媒体记者达 200 多

人次，中央及相邻省市对昭君文化节的

宣传报道都在 1000 多篇以上。此外，

还有来自国家各部委及各省市区的政

务及经贸代表团，许多代表团成员对内

蒙古丰厚的文化底蕴和建设成就留下

了深刻印象。”作为昭君文化节创始人

之一，李世馨如是说。

李世馨指出，昭君文化节的优势在

于其精确地抓住了呼和浩特市的地区

特点，在文化理论研究方面，也已经形

成一套完整的体系，在体现民族团结的

“和”文化方面，是国内其他地区无法比

拟的。

他认为，对比国内优秀成功的文

化节，如洛阳牡丹文化节和曲阜国际

孔子文化节，昭君文化节还需在文化

创意和旅游产品开发方面继续做出

努力。“昭君文化像是一座蕴含多元

的矿藏，是中国传统文化的瑰宝，更

是照亮人类和平的灯塔。它包含了

很多内容，专家学者要在地方戏、小

说、电影和文艺节目等项目上多做创

新，当然，这需要更多的人加入到研

究昭君文化的队伍当中来。”

此外，昭君文化节把节庆活动作

为推动文化、经贸、旅游的重要载体，

使节庆活动各行业实行产业联动，产

生了很好的经济效益。有数据显示，

在近几年昭君文化节期间，都有数十

个国家、地区和国内各省市的商家来

内蒙古洽谈贸易、考察投资环境，达成

数十亿元、上百亿元的投资、引资或合

作意向。

在旅游业方面，大量的游客来到内

蒙古，不仅带动了宾馆、餐饮的发展，也

带来了购物、旅游、公共交通等多方位

的消费，这些直接的经济效益带动了呼

和浩特市经济提速，特别是第三产业的

发展。

由于呼和浩特市委、市政府近 20

年来对昭君文化节的持续打造和精心

培育，使昭君文化节活动已成为宣传呼

和浩特的一张靓丽名片。

随着昭君文化节规模档次及影响

力的不断扩大，其在文化效应表现出

色的同时，品牌这一无形资产效应也

日益彰显。呼和浩特市及“中国·呼和

浩特昭君文化节”先后荣获“中国最具

发展潜力十大节庆活动之一”“中国十

佳节庆中华奖”“中国最具影响力节庆

活动”等殊荣，呼和浩特市也被评为

“全国最佳节庆城市”和“中国十大节

庆城市”。

古朴纯真、恬淡静谧，乡村生活的闲适性，正是当下休闲旅游市场所追求的。

立于 1987年的昭君和亲铜像


