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仅仅把动画自己那点事儿

弄明白，对动画艺术与产业的长

期发展远远不够，还必须搞明白

那些与动画貌似无关却有着千

丝万缕联系的其他艺术门类及

产业的发展状况，例如动画和玩

具、动画和漫画、动画和电子游

戏、动画和儿童文学、动画和电

视、动画和电影特效等。只有把

这些“兄弟”艺术门类与产业链

的历史、特点、运营模式、成功经

验、代表人物、经典案例以及它

们与动画的关系研究透，动画艺

术与产业才能立体与清晰起来，

中国动画才能真正强大起来。

动画的“兄弟们”很多，事儿也很多

3D只是技术而已

漫人漫语

日本动漫对日本社会的影响

非常深远，几乎所有当代日本人都

受到过漫画的影响，如同20世纪50

年代到 80 年代的连环画（小人书）

对中国人的影响一样。而且，随着

社会的发展进步，日本漫画也随之

变化，持续影响着一代又一代人。

日本动漫的经济效益
与社会效益

笔者在日本期间接触到的官

员中有许多人喜爱动漫，在日本

企业参观时也时常发现董事长等

高管人员的办公桌上有漫画书，

在电车、地铁、街头也常看见不同

年龄段的人捧着漫画书看，其中

有不少是老人。此外，在日本，动

漫应用也相当广泛，很多产品说

明书、提示内容、企业标识、广告

制作都使用动漫语言，漫画几乎

成了日本的一种语言工具。在东

京迪斯尼乐园和环球影视城更可

以感受到日本人对动漫的热情，

笔者经过随机询问发现，东京 18

岁以下的青少年每年到迪斯尼乐

园的次数不少于两次，而乐园里

带有动漫形象和品牌的各种衍生

品则是年轻人的最爱。

更重要的是，许多年轻人对动

漫形象的喜爱甚至崇拜、模仿，是

终其一生的。这种效应促使动漫

创作者不仅看重作品当下的市场

影响和经济收益，更看重作品的未

来。笔者在三鹰市立动画美术馆

（即吉卜力博物馆）参观过程中对

此深有感触，身为作家、漫画家、动

画导演的宫崎骏，在动漫形象的创

造、动画故事的编写、动画电影的

拍摄制作以及后期的推广等方面，

均无微不至，体现出一种“成在现

在，留给未来”的良苦用心。从这

位大师的各部作品及其影响力可

以感觉到，动漫对日本社会的影响

不仅有经济效益，也有社会效益。

日本动漫产业的七大优势

笔者注意到，日本漫画出版遵

循着低成本的原则：新闻纸胶版印

刷，定价在 400 日元（约 25 元人民

币）以下，这是个有助于培养广泛

消费群的价格水平，加之漫画出版

和付费有线电视的结合以及衍生

品的及时推出，共同形成了动漫综

合消费的产业氛围。观察日本动

漫产业，漫画造就的扎实市场基础

仅是一方面，更有其他优势。

合作机制明确 几乎没有一

个日本动漫企业能在整条产业链

上“ 通 吃”， 在 以 产 品 形 象 为 基

础、版权管理为核心、各得利益为

动力的前提下，产业链各环节间

有明确的分工合作模式。漫画工

作室、动画工作室、版权代理事务

所、印 刷 出 版 企 业、图 书 发 行 企

业、电视台、杂志社、动漫衍生品

生产、销售渠道等机构界限清楚，

有各自范围内的工作目标，也有

完善的合作机制。

此外，漫画（动画）工作室与

企业间的资助合作关系也是一种

比较成功的合作方式，比如铁臂

阿童木和东芝公司的“捆绑”，漫

画（动画）工作室既可因此获利，

企业也可借助漫画（动画）广泛传

播本企业品牌。

创作队伍成熟 日本动漫产

品的创作者和消费者之间有良好

的互动，一部新的动漫作品多数

会经过漫画试刊的检验过程，如

果市场反映不好，就会修改甚至

最终放弃。因此，创作者很清楚

产品推出和市场认可二者间的风

险关系，形象可爱、贴近人性、成

为偶像、深入人心是多数动漫创

作者追求的目标。

尽管创作者们有比较成熟的

市场意识，但也不是每部作品都

能获得成功。据统计，在日本成

千上万的动漫作品中，有 20%至

30%能得到社会认可，约 5%可成

为比较成功的作品，只有 1%左右

能成为持久发展的品牌。

动漫市场细分明确 日本动

漫作品大致分为两类，一是面向

青 少 年 的，二 是 面 向 成 年 人 的。

面 向 青 少 年 的 作 品 内 容 分 类 很

细，如科幻、侦探、童话、校园、励

志、运动、规劝、搞笑、幽默、探险、

女生等主题；成年人作品主要是

搞笑、幽默、调侃、惊险、家庭等内

容，其中色情类有扩大蔓延趋势，

路边的书店都可以买到，但印有

18 岁以下禁读的标志。

不仅动漫创作体现出明确的

市场细分，动漫衍生品的制作也有

明确的设计追求，但有一条原则不

变——时尚性，这是日本动漫及衍

生品始终追逐并引领的方向。

用心培养动漫受众 在和日

本动漫策划人员的座谈中，笔者

发现他们一直强调抓住青少年心

理，用动漫反映和引导他们的生

活，并强调“跟踪读者、服务一生”

的创作意识。这些观点听起来有

些理想化，但并不是完全没有操

作性，让人感觉“动漫产业要从娃

娃抓起”。此外，笔者在本届东京

动 漫 展 上 看 到 了 很 多 有 关 动 漫

书、动画电视剧的预告和预订启

事，还有一些类似歌迷会的读者

俱乐部，都可见动漫企业在培育

受众方面的良苦用心。

动漫传播销售普及 日本的

动漫销售渠道非常广泛，除了随处

可见的动漫书店、衍生品专卖店之

外，日本的商场和超市也都销售漫

画书、动漫游戏光盘、玩具、模型等，

有些大型商场里与动漫相关的产

品占据了很大面积。尤其值得称

道的是，日本各类衍生品的销售渠

道十分正规，或是专卖，或是和连

锁企业捆绑销售，有利于品牌培养

和知识产权保护。

动漫主题公园管理到位 日

本不仅有迪斯尼乐园、环球影视

城，还有十几家有影响的主题公

园。在主题公园的管理水平上，

日 本 可 谓 是 淋 漓 尽 致 地 体 现 了

“目的地消费”的理念，全方位的

关怀和细致的服务使快乐消费在

迪斯尼乐园里变成了现实。

动漫对外交流强势 日本动

漫已经成为该国文化出口的主要

产品，尤其是在亚洲国家和美国

占据了大部分市场份额，并且对

世界其他国家也产生了“榜样”作

用，比如，韩国对引进的日方动漫

创作人员给予每人每月 30 万日元

补贴；美国在和日本动漫企业的

合作中，80%的资金投入由美方补

贴。这些做法无疑都是希望通过

日本动漫的带动作用，促进本国

动漫产业的发展。

当然，日本动漫产业也存在问

题，比如政策方面的支持力度有

限，漫画向色情化、低俗化发展，二

维动画向三维动画转化的成本高，

本国市场消费能力趋于饱和，周边

国家动漫发展速度过快形成压力，

以美国为首的大制作趋势形成市

场挤压等。但对我国动漫产业而

言，这些问题可能正是机会和机遇

——在数字技术快速变革的时代

里，后发者有先至的可能，中国动

漫正处于力量蓄积时期，只要我们

能够虚心学习，敢于迎接挑战，那

么，中国动漫产品质量和效益提升

的时代很快就会到来。

（作者为中国动漫集团有限

公司副总经理）

日本动漫产业的七大优势
——2010东京国际动漫展归来

胡月明

由文化部牵头的国家动漫产业发展部际联席会议办公室已在 2009 年、2010 年连续两年组织国内动漫企业、行业人
士、专家学者参加日本东京国际动漫展，展示了中国动漫产业的发展成果并与世界同行进行了多方交流与合作。本文
作者连续两年参与了东京国际动漫展，本文即是对日本动漫产业进行观察和思考的成果，从中我们可以发现某些启示
以及我国动漫产业发展可借鉴之处。

东京游戏展（Tokyo Game Show），通称 TGS，始于 1996 年，每

年举行春秋两次，除了推出最新的电玩产品介绍，会场内还有限

量商品的销售或赠送，吸引了大批电玩爱好者。2002年起，TGS改

为每年一次，时间在9月下旬。

东京玩具节（Tokyo Toy Festival）由东京玩具节实行委员会

主办，是日本最大的玩具展示会，也是世界三大玩具展之一。每

年在东京国际展示场召开，为期1天，除了展示日本国内的玩具，

还会介绍很多国外动漫作品。会场内的玩具自由交易市场则汇

集了日本国内外的多种玩具，可谓是玩具爱好者的天堂。

秋叶原娱乐节（AKIHABARA ENTAMATSURI），即在秋叶原举行

的和电影、动画、游戏、模型、玩具、漫画相关的各类娱乐活动，约

在每年10月中下旬举行，为期9天，众多秋叶原商家皆参与其中，

活动内容极为丰富，包括动画配音演员的见面会、新商品的展销

会、限量版商品发售以及抽奖等。

C3模玩展（C3×HOBBY）是日本最大的模玩展销会，每年 8 月

在千叶县举行，为期2天。除了有许多平时难得一见的巨大模型

展示之外，各大厂商还会发售种类非常之多的限量版商品。展会

期间有不少Cosplay和动漫秀之类的现场表演。

Comic Market是世界上规模最大的同人志现场销售大会，也

是同人爱好者相互交流的场所，由“Comic Market 准备会”主办。

1975年12月21日召开了第一届，此后每年举行两次，分别在8月

和12月，每次为期3天。

Anime Summer Live，可译作“动画主题曲夏日演唱会”，是

日本国内规模最大的动画歌曲主题音乐会，从2005年起每年举行

一次，会场不定。除动画主题曲之外，游戏和特摄片的主题曲及

其他原创歌曲的演唱也是内容之一。

本报讯 （记者程丽仙）4月

2 日，文化部文化产业司就重点

动漫产品、重点动漫企业认定

工作有关事项发布通告，进一

步推进动漫企业认定工作。

去年 12 月 16 日，文化部、

财 政 部、国 家 税 务 总 局

公布了首批通过认定的

动漫企业名 单 ，这 些 企

业 将 享 受《财 政 部 国

家 税 务 总 局 关 于 扶 持

动 漫 产 业 发 展 有 关 税

收 政 策 问 题 的 通 知》的

各项税收优惠政策。今

年 2 月 25 日，文化部印发

了《关 于 动 漫 企 业 认 定

工作有关事项的通知》，

部署了 2010 年的动漫企

业认定工作。此次发布

的通告目的在于做好首

批 重 点 动 漫 产 品、重 点

动 漫 企 业 认 定 工 作，加

快 工 作 进 度，贯 彻 落 实

《动 漫 企 业 认 定 管 理 办

法（试 行）》（以 下 简 称

《办法》）。

在重点动漫产品、重

点动漫企业认定的申报

方式上，通告中做了如下

说明：申报认定重点动漫

产品、重点动漫企业，应

向全国动漫企业认定管

理工作办公室提出申请

并报送申请材料；省级动

漫企业认定机构（以下简

称省级认定机构）推荐认

定为重点动漫产品、重点

动漫企业，由省级认定机

构向全国动漫企业认定

管理工作办公室提出申

请并报送申请材料。

在重点动漫产品认

定申请方面，通过认定的

动 漫 企 业 可 以 按 照《办

法》第十二条、第十五条

的规定申报认定重点动

漫 产 品，并 提 交 重 点 动

漫 产 品 认 定 申 请 书、企

业 营 业 执 照 副 本 复 印

件、税务登记证复印件、

动漫企业证书复印件、动漫产

品许可证书复印件、动漫产品

版权等材料。此外，符合《办

法》第十二条第（一）、（二）项规

定的，需要提交有关动漫产品

销售合同、版权出口贸易合同

复印件及合同约定款项银行入

账证明，以及有资质的中介机

构鉴证的企业动漫产品收入、

版权出口收入情况；符合《办

法》第十二条第（三）项

规 定 的，需 要 提 交 动 漫

产 品 所 获 国 际、国 家 级

专 业 奖 项 证 书 复 印 件；

符合《办法》第十二条第

（四）项规定的，要提交

加盖公章的省级认定机

构推荐证明。

在重点动漫企业认

定 申 请 方 面，通 过 认 定

的 动 漫 企 业 可 以 按 照

《办法》第十三条、第十六

条的规定申报认定重点

动漫企业，并提交重点动

漫企业认定申请书、企业

营业执照副本复印件、税

务登记证复印件、动漫企

业证书复印件、动漫产品

版权证明等材料。此外，

符合《办法》第十三条第

（一）项规定的，提交企业

验 资 报 告 复 印 件；符 合

《办法》第十三条第（二）

项 规 定 的，需 要 提 交 有

资质的中介机构鉴证的

企业近两个会计年度的

财务情况；符合《办法》第

十三条第（三）项规定的，

要提交销售合同、版权出

口贸易合同复印件及合

同约定款项银行入账证

明，以及有资质的中介机

构鉴证的企业动漫产品、

自主知识产权动漫产品

版权出口和对外贸易收

入情况；符合《办法》第十

三条第（四）项规定的，提

交加盖公章的省级认定

机构推荐证明。

通 告 明 确 ，经 认 定

的 动 漫 企 业，可 同 时 提

出重点动漫产品和重点

动 漫 企 业 认 定 申 请，并

在重点动漫企业认定申

请材料中对申请认定重点动漫

产品的情况做出说明。重点动

漫产品和重点动漫企业的认定

申请书可从文化部网站下载。

将“香港”与“动漫”联系在一

起你会想到什么？迪斯尼乐园还

是麦兜？武侠漫画或是电玩节？

其实很少有人知道，香港是中国第

一张现代漫画的诞生地。

上世纪通用的中小学历史教

材里有一幅名为《时局图》的漫画

作品，想必很多人还记忆犹新（见

附图），但很少人知道这幅漫画作

品的作者是谁。

谢缵泰，一个许久未被提起的

香港人，正是《时局图》的作者。

《时局图》不仅被美术界公认

为我国第一幅具有近代意义的漫

画，也为漫画在我国成为独立的新

画种奠定了基础。中国近代漫画

是19世纪末社会激烈变革的产物，

伴 随 着 资 产 阶 级 民 主 革 命 而 产

生。作为曾和孙中山一起奋斗过

的革命者，谢缵泰以漫画为武器，

写下了时代的最强音，《时局图》就

是其代表作。

该画背景是一幅中国地图，画

中的野兽分别暗示着当时瓜分中

国的帝国列强，形象又夸张地描绘

出清政府任人宰割、国家处于危急

存亡关头的现实。画的左上方题

诗一首：“沉沉酣睡我中华，那知爱

国即爱家。国民知醒今宜醒，莫待

土分裂似瓜。”后来，漫画大师廖冰

兄将这类漫画称为“反帝反封，为

国为民的漫画”。

《时局图》最早在什么刊物上

刊出，目前尚无确定说法，但有一

点可以肯定，它的出现立即引起

了中外报刊的注意。1899 年，当

时在日本的香港兴中会会长杨衢

云写信给谢缵泰要求进一步修改

漫画，一是涂上色彩，二是加以滑

稽化。此后，该画在日本出版，并

作为革命宣传品寄发给分布在世

界各地的革命党组织。后来，该

画还多次被印成“五彩鲜明”的单

张宣传画出售，畅销全国各地，影

响极大。

从 1898 年《时 局 图》问 世 到

1904年的数年间，各报刊编辑及出

版商根据形势的发展对漫画及其

画题进行过多次修改，甚至配以各

种图说。例如，原作以蛇代表英

国，而美国华盛顿国立档案馆所藏

的原印件《时局图》则改为以虎代

表英国，并且增加了在强邻环伺之

时满清官员仍纸醉金迷、耽于酒色

的恶劣行径；1903年《俄事警闻》创

刊号上所载的版本改名为《瓜分中

国图》，图版基本保存原作面貌，但

删去了原图中的英文字母及“滑稽

化”的满清官员的昏聩形象，另外

附上了《现势》一文，对此图加以详

细介绍，并特别介绍了此图的流

传，以加深读者对图画的理解：此

图“我们中国人知道的虽然不少，

还有一大半是不知道的，所以特地

登在第一天‘警闻’上头，请我们四

万万的中国人，都开着眼看看，扪

着心想想，恐怕不知不觉要赶紧去

想法子了”。

从起初的《东亚时局形势图》

到修订版的《时局全图》、《瓜分中国

图》的过程，不仅显示了一个人、一

群人为当时的时代变革所做的努

力，也记录了一幅漫画在历史发展

中的特殊作用。

谢缵泰，字重安，号康如，祖籍

福建开平，1871年出生于澳大利亚

悉尼华侨家庭，精通英文，其父是

澳洲中华独立党领袖之一。16 岁

时，谢缵泰随家人迁至香港居住，

并就读于香港皇仁书院。

读书期间，谢缵泰对数学和手

工技艺甚有兴趣，1894年至1899年

间设计出“中国号”飞艇。这艘飞

艇采用铝为主要材料，在气囊之下

悬有艇身，由船首、船尾和轮面 3

个用马达发动的螺旋桨推进，体现

了回旋运动的升降原理，解决了当

时飞艇的航空技术问题。他曾把

飞艇设计图纸寄给荣获巴黎武器

展览奖的英国著名枪炮专家马克

沁，当时世界上许多报刊刊登了他

的飞艇设计方案，轰动一时。

第一个华人飞艇设计者，这只

能算是谢缵泰人生旅程中的一记

淡笔，他在历史上的重彩华章在于

他的革命家行为：他参与了辅仁文

社光复会、香港兴中会总部的成

立，筹划过武装起义，办过报、写过

书、经过商。1937 年，谢缵泰在香

港去世。

百年之后，当我们再看这幅

中国现代漫画的起源之作时，想

起的只有作为漫画家的谢缵泰：

一幅《时局图》，最大程度地表现

出漫画作为一个艺术品种所具有

的批判力量。21 世纪中“动漫”无

疑是社会热词之一，在娱乐化、幽

默化、唯美甚至耽美的各类动漫

画作之外，我们不能遗忘漫画在

产生经济效益的同时也需具备社

会效益，为社会的进步与发展“立

此存照”。

◀作为北京欢乐谷第四届国际时尚文化节的首个主题演出活

动，第二届“欢乐谷动漫嘉年华”于 4 月 3 日拉开帷幕。本次动漫嘉年

华包括金面具 cosplay 海选、动漫舞蹈大赛、动漫风情巡游、漫画家现

场签售、Cosplay 摄影作品展等活动。

据悉，本届欢乐谷国际时尚文化节从 4 月 3 日持续至 6 月 20 日，

除动漫嘉年华外，还有魔术嘉年华、炫酷时代、幽默滑稽戏、时尚打

击乐等不同风格的演出活动。图为开幕式上欢乐谷的“蚂蚁雄兵”

与非洲乐队、外国滑稽小丑同台表演。 本报记者 程丽仙 文/摄

据新华社消息 （记者桂娟）

国家动漫产业发展基地（河南基

地）日前在河南郑州高新技术产

业开发区正式破土动工。

该项目一期规划用地面积 87

亩，总投资8亿元，总建筑面积18万

平方米。建设内容包括动漫企业孵

化器、动漫研发中心、动漫产业园、动

漫交易会展中心、动漫教育培训中

心、动漫公共技术服务平台等。据

了解，项目建成后，可容纳300家左

右动漫创意企业，每年可形成5万分

钟动画片、10款网络游戏、2000万册

漫画出版物的产能。

近年来，郑州市及郑州高新区

推出一系列扶持和优惠政策，动漫

产业呈现出蓬勃发展的势头，涌现

出小樱桃、漂亮宝贝、天乐等一批

优秀动漫企业和具有河南地域文

化特色的动漫原创作品。
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可还记得《时局图》
——中国第一张近代漫画背后的故事

周 杰

蒂姆·伯顿（Tim Burton ）：

生于 1958 年，美国电影导演，动

画 电 影 代 表 作 有《圣 诞 夜 惊

魂》、《僵 尸 新 娘》、《爱 丽 丝梦

游仙境》。

薛燕平：生于 1975 年，1998 年毕业于北京广播学院，2003 年获得

英国德比艺术与设计学院动画导演硕士学位，现为中国传媒大学动

画学院教师，著有《非主流动画电影：历史、流派、大师》、《世界动画

电影大师》等。

《爱丽丝梦游仙境》采用了

5 到 6 种拍摄技术，比如真人表

演、3D 技术、CG 动画——用来

制作白兔和三月兔等不存在的

生物以及修饰红桃皇后硕大的

脑袋、动作捕捉——像捕捉胖

子兄弟的表情。

3D只是一种技术，在影片里

并未得到特别凸显，我没打算要

一辈子玩3D，只是恰逢路易斯·
卡罗尔的故事用3D呈现更有表

现力。我觉得最困难的，是如何

把这几种技术结合得天衣无缝。

日本其他著名动漫会展

相关链接

国家动漫产业发展基地（河南基地）开工

诞生于 1898 年的中国第一

张近代漫画

谢缵泰设计的中国第一艘

飞艇——“中国号”


