
本报讯 近日，以

“开放获取——推动可

持续发展进程”为主题

的第 76 届国际图联大

会在瑞典哥德堡举行，

全球 128 个国家的 3344

名 代 表 参 加 了 本 次 大

会，大 会 入 选 论 文 350

篇，安排各类专业会议

近 150 场。我国组团参

加了本次大会，全国共

有 各 类 图 书 馆 及 信 息

机构的 130 余名专业人

员参会，有 9 篇论文的

作 者 获 得 了 大 会 发 言

机会，其中，4 篇论文的

作者来自中国大陆，反

映 出 我 国 图 书 馆 发 展

与国际水平日益接近。

据 我 国 代 表 团 团

长、文化部社文司司长

于群介绍，开放获取是

国 际 图 书 馆 界 、科 技

界、学术界为打破商业

出 版 者 对 科 学 研 究 信

息的垄断和暴利经营，

而 采 取 的 推 动 科 研 成

果通过互联网免费、自

由 地 利 用 的 运 动 。 开

放 获 取 理 念 的 核 心 目

标是在数字环境下，促

进 信 息 资 源 的 共 享 。

在 国 际 版 权 问 题 的 争

论中，国际图联代表世

界 图 书 馆 行 业 及 其 用

户的利益，反对版权的

过度保护，主张维护信

息 的 自 由 获 取 与 保 护

知 识 产 权 之 间 的 平

衡 。 国 际 图 联 这 一 立

场不仅有利于图书馆界争取权

利，也有利于维护在知识产权保

护方面备受发达国家指责的广大

发展中国家的权益。

大会期间，中国代表积极参

加各个分会场的发言和讨论，提

出问题与建议，并与各

国图书馆工作者进行了

广泛的交流。

大会期间，代表团

顺访了挪威、瑞典一些

具有代表性的图书馆，

参观了流动（汽车）图书

馆等设施。其中瑞典斯

德哥尔摩市郊的利丁厄

市社区图书馆给代表们

留下了深刻的印象，这

个社区图书馆为周边 5

万多名居民提供服务，

2009 年度，利丁厄图书

馆馆藏达 11 万册件（含

电子资源）；总借阅量为

21.7 万册件，其中，儿童

图书占 46%；流通人数

为 26 万人次，其中远程

访问达到了 13.75 万次；

并 使 用 了 RFID（无 线

射频）技术，实现图书的

自动借还；设有儿童阅

读区、盲人阅读区。

国际图联大会是各

国图书馆界开展交流与

合作的舞台，国际图联

是在世界上具有较大影

响 力 的 非 政 府 国 际 组

织。每年一届的国际图

联大会，是各国图书馆

界相互学习、交流的重

要舞台。我国是国际图

联的创始国，1981 年我

国重返国际图联后，与

国际图联的关系日益密

切，1996 年我国曾成功

举办第 62 届 国 际 图 联

大会。2006 年起，中文

成 为 国 际 图 联 大 会 的

7 种工作语言之一。近年来，我

国通过参加图联大会，加强了与

世界各国图书馆界之间的联系，

及时跟踪国外最先进的理念和

经验，推动了我国图书馆事业的

发展。
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公共文化服务的浙江样本——

““钱江浪钱江浪花花””：：行走在乡间戏台行走在乡间戏台
本报驻浙江记者 苏唯谦 通讯员 王 慧

国图音乐厅将推出曹禺作品欣赏专场

在电影《唐山大地震》催泪弹

般的所向披靡中，对往昔生活的追

忆也成了不少人难以抑制的情愫。

搪瓷杯、飞鸽自行车、海魂衫……

流行于二三十年前的老物件，随

着电影的热播又出现在充斥着时

尚气息的今天，回力鞋、郁美净、

健力宝、小白兔儿童牙膏……曾

经为人熟知的老品牌却早已不经

意间淡出了人们的生活，从市场

隐退。

2005 年，“飞跃”球鞋的异域

复苏传奇使消逝多年的国货品牌

被重新拉回人们的视野：这个在

中国地摊上卖价十几元一双的球

鞋，被法国人看重，在国外卖到了

50 多欧元的瞠目价；2008 年，当主

演过《指环王》、《加勒比海盗》的

好莱坞男星奥兰多·布鲁姆穿着

一双“飞跃”鞋出现在曼哈顿的片

场时，中国人的镜头对准的不是

他的面孔。这一画面唤醒了国人

对已消逝多年的国货老品牌的记

忆：原来，国货如此时尚。很快，

“飞跃”鞋开始被时尚圈关注，网

上也出现了一些“追风者”，谁也

想 不 到，当 初 弃 之 如 敝 屣 的“ 飞

跃”，一跃登上了时尚排行榜。从

此，在城市日新月异的角落中，不

断闪现着老品牌复苏的面孔。

老品牌重出江湖

最近两三年，北冰洋汽水在

不经意间重出江湖。北京后海边

的一家小食品店里，为了区别芜

然杂陈的可乐、绿茶、鲜橙多等饮

料，北冰洋汽水被安放在另一处

更显眼的位置，与瓷罐老北京酸

奶并肩而立。玻璃瓶子、铁皮压

盖、贴纸标签和赫然印在上面的

长脖子白熊图，都还是老照片上

那质朴的模样，但口味却与记忆

中的相差甚远：涩涩的，有苦味。

在老北京人的记忆里，北冰

洋汽水本该是“带着凉凉的冰碴

和新鲜的橘子味儿”。上世纪 80

年代，北冰洋汽水曾是风靡北京

城的品牌饮料，同一牌子的“双把

雪 糕 ”，在 京 城 更 是 家 喻 户 晓 。

1985 年，北京市食品厂重新改制

成立了北京市北冰洋食品公司，

“北冰洋”迎来了它的辉煌阶段。

1985 年至 1988 年，北冰洋公司产

值超过了 1 亿元，利润达到 1300

多万元。可以说，在改革开放前，

北冰洋冷食、北冰洋汽水曾在北

京同行业市场中占据统治地位。

但随着市场经济的大潮和人们生

活水平的提高，这种汽水后来逐

渐消失于人们的视野，往日滋味

渐成追忆。

国货老品牌“梅花”有着同样

的 命 运 。 天 津 南 开 区 南 泥 湾 路

上，相比四周 洗 浴 店 、饺 子 馆 的

花花绿绿的店招牌，天津市针织

运 动 衣 厂 经 销 部 的 蓝 白 色 牌 子

在 阳 光 下 更 显 陈 旧 。 这 排 数 百

米 长 的 临 街 铺 面 全 是 由 一家工

厂的围墙改建而成，昔日的中国

运动服装开山“鼻祖”，如今却只

能依靠出租车间以及想方设法改

建门面聊以度日。与现实中“梅

花”厂 的 命 运 相 比，网 络 上 关 于

“ 梅 花”产 品 的 怀 旧 潮 却 热 得 离

谱。北京、上海的一些怀旧青年

将这种小时候穿过的运动衫追捧

为时尚，“ 潮人”们甚至穿着“ 梅

花”不远千里来天津寻“旧”。只

不过他们几乎都要遭遇“当头一

棒”——现在人们穿的“梅花”都

是假的。原来，运动衣厂早在 10

年前就已经停止了生产“梅花”，

转而生产保暖内衣。

与其他老品牌不同的是，如

今在市场上还能找到“回力”鞋的

足迹，几十元一双的“回力”鞋，相

比阿迪、耐克等品牌运动鞋的高

奢价格，的确实惠不少，但与当年

球鞋“大哥大”的地位相比，如今

风采一落千丈。上世纪 80 年代，

一旦把“回力”蹬在脚上，穿什么

衣服都无所谓。如今，穿着阿迪、

耐克等洋名牌的年轻人很难想象

“回力”在那代人心目中的地位。

昔日光辉难再现

实际上，老品牌国货回潮作

为一种现象受到重视，最主要的

阵地是豆瓣网里 3 万多名“80 后”

网 民 建 立 的 一 个“ 经 典 国 货 小

组”。这里的组员们将搜集儿童

时代的玩具、动画片、游戏、漫画

书，穿戴、使用那些曾经耳熟能详

的国货品牌作为一种时尚，并曾

一 度 带 动 了 这 些 老 品 牌 国 货 热

销。纵然这些老国货物美价廉，

但热衷这些老国货的群体并不会

无 限 度 地 膨 胀 下 去 。 道 理 很 简

单，这些多数已被市场潮流拍到

了岸上的东西，更多地是活在人

们的记忆之中，假如撇掉了时髦

因素，撇掉了短时期内形成的记

忆共鸣，光靠实用性来打拼，它们

还没有找回昔日光辉的能力。

比如，1994 年，伴随着招商引

资大潮，北冰洋食品公司同外商

合作，分别成立了 4 家合资公司，

“北冰洋”汽水被分配给其中之一

的百事—北冰洋饮料有限公司生

产。遗憾的是，包括百事—北冰

洋在内的 3 家公司没多久就全部

关门大吉，如今只有北京百事可

乐饮料有限公司还在继续生产着

“北冰洋”牌子的桶装纯净水。梅

花运动服同样早已停止了生产。

如今，梅花厂以承包车间和出租

厂 房 的 方 式 艰 难 生 存 。10 多 年

来，梅花公司再没有机会使用“梅

花”商标，它依靠给日本、意大利

的服装公司做贴牌维持生存。在

多数老品牌落魄、停产的惨淡状

况下，只有“回力”品牌还在顽强

地支撑。多年来，回力公司一直

在体育用品市场中寻找着自己的

定位，但是因种种原因，产品仍然

没能从困境中突围。

南京大学社会学系教授周晓

虹说：“国货本身凝结着人们独特

的历史记忆，这也是当下国货热

潮能够兴盛的一个重要原因。但

是情感的因素并不能成为人们长

期购买老品牌的动力，一旦国货

最大的卖点——‘质量过硬’被颠

覆，将立刻失去竞争优势，部分名

牌 国 货 遭 遇 的 生 存 危 机 就 是 明

证。”

浙江服装学院一位教授在接

受媒体采访时说，现在竞争的压

力让年轻人有意无意地会去追寻

无忧无虑的童年，经典国货回潮

也包含了这种心理。但在品牌时

代，仅仅靠“猎奇”和“怀旧”是远

远不够的。

据新华社消息 （记 者 段 菁

菁）9 月初，位于浙江温州龙港镇

的龙港影剧院 3D 放映厅在通过

专家验收之后，正式进入营业阶

段。这是温州地区第一个城镇全

数字化放映的影院，也是我国首

家村办 3D 电影院。

据介绍，3D 放映厅自 7 月 22

日试放映以来，已先后放映了包

括 3D 影片《深海探奇》、《怪物史

瑞克 4》、《最后的风之子》在内的

近 20 部影片。

据 龙 港 影 剧 院 经 理 金 成 泼

介 绍 ，龙 港 影 剧 院 建 于 1987

年 ，由 龙 港 镇 方 岩 村 投 资 建

造 ，影 剧 院 的 工 作 团 队 全 部 来

自 本 村 ，2002 年 曾 以 镇 级 建 造

现代化多厅影院而闻名全国。

近 两 年 ，由 于 影 院 一 直 放 的 是

胶 片 电 影 ，而 拷 贝 经 常 出 现 短

缺现象，导致上映的大部分影片

落后于全国各大城市。为此，方

岩 村 投 入 270 万 元 对 影 剧 院 进

行了全面改建，将影院 3 个放映

厅全部安装了先进的数字放映

设备。如今影剧院成了 龙 港 村

民娱乐休闲的主流阵地。

2005 年初秋，一辆标有“钱江

浪花”字样的大型流动舞台车带

着精彩的文艺节目，驶进浙江西

部的衢州山区。如今 5 年过去了，

“钱江浪花”文化直通车不断为基

层群众送去欢乐。其间，钱江浪

花艺术团及文化直通车研发项目

还获得了文化部创新奖。专家对

这一服务方式的评价是：“用流动

车的方式满足基层群众的精神文

化需求，是千百年来靠肩挑手拉、

走街串巷为生的剧团在科学技术

发达的今天，所进行的一次戏剧

性变革与创新……‘钱江浪花’现

象综合了体制创新、机制创新、艺

术创新和科技创新，行之有效，值

得推广。”

“多一场演出活动，少十场赌

博；歌声多了，吵架声就少了。”看

完钱江浪花艺术团的演出后，浙

江嘉善县姚庄的乡镇干部戴光明

很感慨。钱江浪花“真情送服务、

欢乐乡村行”，受到农民群众的极

大欢迎，村民们为了看演出，天还

没黑，村操场就已摆满了占座的

“板凳阵”。

5 年前，浙江省委宣传部、省

文化厅组建了“钱江浪花”文化艺

术有限公司，除了班子成员是正

式编制，工作人员基本外聘，演出

班底是“铁打的营盘，流水的兵”；

装备是一辆浙江自主研制的新型

多功能流动舞台车和一辆供演员

化妆、换装的大客车。

5 年来，“钱江浪花”这一“行

走的戏台”驶遍了浙江 11 个地区

近 80 个县（市、区）1000 多个乡镇

（街道），演出1200余场，观众达300

多万人次；与由文华奖、梅花奖演员

担纲的多个本省专业院团、省外50

多个文艺团体数千人次的演职员合

作，将群众喜闻乐见的优秀节目第

一时间送到基层。

“开心车”里飞出欢乐的歌

心动、行动，只为大众所动；

歌声、笑声，皆是和谐之声。文化

直通车开上的最高的山村，是海

拔 1240 米的龙泉市屏南镇周岱

村；开赴最远的海岛，是 108 海里

外的舟山衢山岛；观看人数最多

的，是在浙皖交界的湖州安吉县

高禹镇，观众超过 2 万人次；观众

人数最少的，是在桐庐江南镇敬

老院，尽管只有几十位老人观看，

气氛却格外热闹欢快。遂昌县龙

洋乡山体塌方，文化直通车无法

通过，当地农民就用人拉肩扛，将

演出器材和道具、服装抬到村里；

宁海县强蛟镇上埔村的场子太

小，乡亲们就用修路的石块临时

铺出场地，1 万多名观众便站在石

块上开心地看演出……

“钱江浪花”将欢乐撒遍了浙

江农村、海岛、工地、部队，声乐、

舞蹈、戏曲、杂技、魔术、相声、小

品等节目，让演出现场笑声、掌声

此起彼伏。车驶到哪，基层群众

就追到哪，文化直通车成了广受

欢迎的“开心车”。

“桥梁车”沟通政府与群众

文化直通车用文艺的形式，将

党和国家的方针政策带给百姓。

宣传主题常常悬挂在直通车背景

天幕上、融入到主持人的串联词和

节目的表演中，并且通过互动环节

深入到观众心里。比如，巡演中穿

插了“改革开放 30 年，村官上台谈

变 化”的 环 节，引 得 观 众 踊 跃 参

与，生动朴素的发言与精彩的演

出穿插进行，其乐融融。

“钱江浪花”主创人员为使巡

演效果好，融生活和案例于节目

中，创作了一批寓教于乐的相声、

小品、歌舞，并在演出中穿插与宣

传主题相关的有奖问答，现场还

设有咨询台和宣传展板。艺术团

结合宣传主题巡演，形象地解读

政策法规。如承接百场安全宣传

巡演，以“职工艺术团”名义展开

工 矿 企 业 慰 问“ 万 里 暖 心 行”巡

演，组织以环保、禁毒、交通安全

等为主题的各类巡演活动达 400

多场。

干部群众说：“这样的宣传，

形式生动，效果很好！政府与百

姓的距离缩短了，方针政策、科普

知识与百姓的生活更贴近了。”

“爱心车”送出关爱与温暖

“送上一台欢乐，留下一份爱

心”。钱江浪花艺术团在巡演路

上，先后和 260 多名农村贫困学生

签订了“爱心助学协议”。每年一

届的“钱江浪花爱心夏令营”，得

到了社会各界热心人士的支持与

帮助。经“钱江浪花”牵线，40 多

位爱心人士还和农村贫困生结对

助学。如今，“钱江浪花”结对的

学生中，40%以上各科成绩优良，

80%以上获得了各种表彰奖励。

“播种车”携手同心种文化

钱 江 浪 花 艺 术 团 不 仅 送 文

化，更 注 重“ 种 文 化 ”。 文 化 直

通 车 每 到 一 地 ，都 吸 收 本 土 优

秀 节 目 并 与 当 地 专 业 演 员 同 台

表 演 ，还 带 领 浙 江 歌 舞 剧 院 的

国 家 一 级 演 员 ，为 众 多 农 民 艺

术 团 提 供 舞 蹈、器 乐、歌 唱 等 专

业 培 训 。 艺 术 团 与 嘉 善 姚 庄 农

民 艺 术 团 结 成 姐 妹 团 后 ，又 与

浙 江 艺 术 职 业 学 院 达 成 深 度 合

作 框 架 ，学 生 在 文 化 直 通 车 基

层 巡 演 实 践 中，也 培 养 了“ 心 中

有 艺 术，身 上 有 功 夫，眼 里 有 观

众”的观念。

此外，“钱江浪花”文化直通

车还是文艺工作者深入生活、体

验生活、挖掘民间文艺宝藏的“寻

宝车”，是体现先进文化、科技实

力的“专业性、先进性与安全性高

度结合”的“科技车”，不仅承办各

种民俗民间节庆活动，还把节庆

办到农民自家门口，让老百姓得

实惠。

“示范车”催生流动舞台链

短短 5 年，流动舞台车已成为

浙江省乃至国内部分省市文化下

乡的一道亮丽风景线。浙江省舞

台设计研究院自主研发的多功能

流动舞台车，至今接到订单累计

600 多台，产值近 3 亿元。“钱江浪

花”文化直通车带动了一个文化

产业的繁荣。

钱江浪花艺术团成立之初，

浙江省领导对其实地调研后，决

定 向 欠 发 达 地 区 赠 送 流 动 舞 台

车。据统计，浙江省政府向欠发

达地区赠送舞台车 48 辆，发达地

区自行购买 20 辆，企业购买 4 辆，

目前有 72 辆流动舞台车奔驰在浙

江大地上，“送文化”与“种文化”

热潮席卷钱江两岸。

一花 引 来 百 花 开 。“ 钱 江 浪

花”的 示 范 效 应，使 各 地 纷 纷 仿

效 。 如 衢 州 市 农 家 乐 大 篷 车 艺

术 团 每 年 演 出 200 场以上，让农

民受益，让农家欢乐；平阳县青年

志愿者艺术团把“流动的剧场”搬

到偏远小山村，为村民送“文化快

餐”；湖 州 文 化 大 篷 车 开 展 文 化

“ 走亲”，农民上台演，农民观众

看；宁波鄞州区推出“天天演”文

化下乡，用激励机制保证可持续

发展……它们常年穿梭于基层，

为群众送去喜闻乐见的节目，用

文 化 的 暖 流 滋 润 着 基 层 群 众 的

生活。

注销公告

北京通达威商贸有限公司

（注册号：110117000411342）

经股东会决议，即日起申请

注销登记，将终止经营。特

此公告。

本报讯（记者杜洁芳）9月24日

是 曹 禺 先 生 诞 辰 100 周 年 纪 念

日。为纪念这位杰出的戏剧大

师，国家图书馆音乐厅将于 9 月

19 日推出曹禺作品经典片段欣赏

专场，《雷雨》、《日出》、《北京人》

等经典名剧将推上舞台。届时，

曾演出过曹禺作品的老一辈表演

艺术家苏民、朱琳、郑榕和北京人

艺的中青年表演艺术家，以及北

京各演出院团的话剧、戏曲、歌剧

老中青三代表演艺术家将倾情联

袂演出，多角度地展现曹禺作品

的精彩片段。

据国家图书馆音乐厅总经理

郑贤兰介绍，这场演出汇集了经

典名作的片段，包含了朗诵、独白

以及名剧表演选段。同时，在演

出之前，为使广大戏剧爱好者更

加 全 面 地 了 解 、感 受 曹 禺 先 生

的 创 作 过 程 和 真 迹 魅 力，国 家

图 书 馆 收 藏 的 曹 禺 作 品《北 京

人》、《雷 雨》序 手 稿 ，也 将 在 音

乐 厅 与 观 众 见 面 。 这 将使观众

对曹禺先生的不朽名作有一番全

新的解读。

据新华社消息 （记 者 李 志

勇）近日，北京首都出租汽车集团

500 多名出租车司机集体参观了

首都博物馆。虽然这些“的哥”常

常经过这里，但绝大部分人还是

第一次进来。据了解，首汽集团

还将再组织 500 名司机参观其他

博物馆。

此次参观活动中，很多出租

车司机反映，以这种形式组织培

训，不仅实现了走进博物馆的愿

望，更了解了北京的传统文化，也

为日后的运营工作提供了帮助，

可以更好地了解北京，服务百姓。

据悉，首汽集团的全国劳模

于凯曾经开过的出租车，已被首

都博物馆收藏，这次也特意摆放

出来供司机们参观。

北京首个“红色旅游书屋”挂牌
本报讯 日前，北 京 市 旅 游

局 在 顺 义区焦庄户地道战遗址

纪念馆举行了“ 红色旅游书屋”

授 牌 仪 式 。 自 此 ，顺 义 区 焦 庄

户地道战遗址纪念馆成为北京

市 首 个“ 红 色 旅 游 书 屋 ”挂 牌

单位。

据了解，“红色旅游书屋”评

选是国家旅游局红色旅游工作

办公室为进一步推动红色旅游

工作，在全国旅游行业开展的创

建活动，计划在各省市红色旅游

景 区 创 建 100 个“ 红 色 旅 游 书

屋 ”，目 前 全 国 已 有 20 多 个 红

色旅游景区的“ 红色旅游书屋”

挂牌。

焦庄户地道战遗址纪念馆建

于 1964 年，为全国青少年爱国主

义教育基地、全国红色旅游景区

和北京市廉政教育基地，早期的

电影《地道战》曾在这里取景拍

摄。顺义焦庄户地道战遗址纪

念 馆 是 北 京 市“ 红色旅游书屋”

的第一个挂牌单位，北京市旅游

局为其创建配备了红色书籍达

2300 册。 （高丰义）

我国首家村办3D电影院落户温州

流动舞台车前人山人海

文化部社文司司长于群会见挪威国家图书馆馆长斯卡斯滕女士

“梅花”“”回力“等老品牌国货近两年曾一度热销。


