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安徽歙县是国家历史文化

名城，是古徽州府治所在地，是

徽州文化精华集中的展示地，素

有“文物之海”“文化之邦”“东南

邹鲁”之美誉。为充分弘扬徽州

文化，体现歙县徽州府衙历史地

段作为徽文化精华的核心位置，

拟在徽州府衙府前广场地平面

铺设“徽州中心”标志性图案，特

向全社会公开征集“徽州中心”

地标图稿方案。

一、组织机构

主办单位：中共歙县县委、

歙县人民政府

承办单位：中共歙县县委宣

传部、歙 县 徽 州 古 城 管 委 会 办

公室

二、报名条件

所 有 关 心、支 持 歙 县 徽 州

府 衙 修 复 项 目 建 设 的 社 会 各

界人士。

三、基本要求

本次征集设计的地标位于

歙县徽州府衙区域南北中轴线

和 中 和 街 东 西 向 的 交 汇 处，地

平面设计，应充分体现唯一性、

标 志 性、艺 术 性、协 调 性 特 点。

同 时，创 意 内 涵 应 具 有 反 映 历

史、体现精神、凸显特色的艺术

价 值 。 具 体 征 集 要 求 详 见 须

知，创作人员须遵守征集规则，

并保证作品的真实有效。主办

方对本次征集的所有文件保留

最终解释权。

四、征集时间

自 2010 年 9 月 10 日 起 至

2010 年 10 月 31 日止。以邮寄方

式递交的作品，以邮戳为准；以

其他方式递交的，以收到稿件日

期为准。

五、投稿地点

设计图稿（纸本和电子版一

并）递交至歙县徽州路 5 号歙县

徽 州 古 城 管 理 委 员 会 办 公 室。

所 有 方 案 不 退 稿，请 自 留 备 份

（电子邮箱：sxhzgcb@126.com）。

六、奖励办法

征集活动设：

一等奖1名：奖金 6 万元

二等奖2名：奖金各 2 万元

三等奖3名：奖金各 5000 元

纪念奖10名：国家级非物质

文化遗产徽墨各一份

七、联系方式

邮寄地址：歙县徽州路 5 号

歙县徽州古城管理委员会办公室

（请在投稿中注明“徽州中心地

标图稿方案征集”字样）。

邮编：245200

电话：0559-6511016

联 系 人 ：程 先 生（手 机 ：

13905599889）；方 先 生（手 机 ：

13675550872）。

注：法定节假日休息。

八、具体征集须知、徽州古

城等背景资料请登录中安在线

（http：//www.anhuinews.com/）、

黄山新闻网（http：//www.newsshs.

com）、歙县政务网（http：//www.

ahshx.gov.cn/welcome/）、歙县徽

州古城管理委员会网站（http：//

218.23.145.21/xxhf/）查询。

中共歙县县委办公室

歙县人民政府办公室

徽州中心地标图稿征集公告

“关关雎鸠一双鞋，在河之洲

送过来，窈窕淑女难为你，君子好

逑大不该，年年难为姐做鞋。”“参

差荇菜水中摆，左右流之想裙衩，

窈窕淑女我爱你，寤寐求之姐儿

来，琴瑟钟鼓度情怀。”如果不是

亲见亲闻，很难想象来自古老《诗

经》的诗句竟然是湖北房县千百

年流传的民歌，也是如今乡村老

少都唱的“流行歌曲”。

房县地处鄂西北山区，是国

家级贫困县，近年来，面对农村文

化发展相对滞后的共性难题，充

分挖掘本地民间文化资源，加以

引导、弘扬，农村文化建设红红火

火，探索出了一个国家级贫困县

的县域文化发展之路。前不久，

记者在该县乡村领略了当地“诗

经民歌”的风采。

挖掘民间文化资源
寻找发展“源头活水”

房县位于武陵山区，地理环

境封闭，至今仍保存有大量民歌、

民俗、故事、小戏等民间文化，村

村有“歌布袋”，镇镇有“民歌王”。

面对日益增长的农村文化需

求，“充分利用本地文化资源，将

本地有广泛群众基础、老百姓喜

闻乐见的优秀民间文化加以挖掘

和弘扬，全民兴文化、办文化”，成

为全县上下的共识。

为此，2005 年秋，县委、县政

府在全县开展了一场民间文化大

普查。全县抽调 105 名文化系统

干部深入到 20 个乡镇 303 个村进

行普查，重点搜集民间故事、民歌

民谣、戏曲、民间艺人情况、文化

古迹遗存等。

经过 3 个月普查，搜 集 到 民

间歌谣 1.2 万首、民间故事 8500

多 篇、民 间 戏 曲 800 出、古 唱 本

100 册 、手 抄 民 歌 本 1.2 万 本 。

初步统计，全县会唱民歌的有5万

人，会讲民间故事的有 6.5 万人，

能唱1000首民歌的歌手有250人，

能 唱 300 首 以 上 民 歌 的 歌 手 有

7000 多人。

最 令人惊奇的是，普查时发

现，房县民歌中充满《诗经》的元

素。不少民歌用《诗经》的诗句开

篇，或者中间插入《诗经》的诗句或

段落，有的则是《诗经》的翻版。

房县民歌成了古老《诗经》的“活

化石”。

丰富的民间文化储存让该县

看到了农村文化繁荣发展的新路

径。普查后，县委、县政府积极行

动，充分利用民间文化丰富的资

源，将发展民歌演唱为核心的优

秀民间文化作为该县文化建设的

重点，大张旗鼓开展了一系列扶

持引导工作。

2007 年初，房县出台《房县民

间艺人资格评审暂行办法》，为民

间艺人“评职称”，根据其艺术特

长、成果及传承情况等经评审分

别授予“民歌师”“民乐师”和“故

事师”等称号，截至目前，已经评

审出民歌师、民乐师、民间手工艺

师共计 400 多人。县文化主管部

门对在当地有一定影响力的民间

艺人建档立卡，对有杰出贡献的

民间艺人，还给予津贴奖励。同

时还举办了社区民歌爱好者培训

班，已培训了 100 余人。

每年开展全县群众性歌咏活

动。2007 年在全县开展“唱响房

县”民间歌手大赛，参与的演员和

群众达 10 万余人次，一大批乡土

明星脱颖而出，通过比赛推进了民

歌的普及与升华。2008 年又举办

了民间文化艺术节，进行民间文化

艺术汇演。今年 8 月举行了万人

吟诵《诗经》活动。

与此同时，该县还大力推进民

间文化示范村建设，在村级创办民

歌堂。为此，该县专门出台了《关

于在全县开展创建民间文化保护

示范村的意见》。目前全县已有53个

示范村，建起了 25 个民歌堂。

民间歌手遍布城乡
千古《诗经》至今传唱

房县文化部门工作人员告诉

记者，房县一直有传唱民歌、民间

故事的传统，孕育了一批山村“民

歌王”“歌布袋”，他们是民歌传承

的鲜活档案。

门 古 寺 镇 湖 家 街 村 72 岁 的

胡元炳是该县有名的“歌王”之一，

能唱几千首民歌，演唱足迹遍及全

县多个乡镇。记者在他家看到，他

收集的民歌手抄本有 6 大本，还自

费印行了两本民歌集。

房县民歌品类很多，有过山号

子、田歌、待尸歌等；有高腔、平腔、

拉花腔、八岔腔等腔调；有的反映

当地风土民情、生产生活、恋爱婚

姻，有的传授文化知识，有的唱“四

书 五 经 ”、《增 广 贤 文》和《三 字

经》；还有长篇叙事民歌，特别是

发现了汉民族创世史长篇《黑暗

传》、《盘根歌》。最令人惊奇的是

源自《诗经》的“诗经民歌”。

房县门古寺镇党政办公室副

主任张兴成从 1985 年开始搜集当

地民歌，如今已搜集、挖掘整理民

歌 2000 多首，其中有 20 多首民歌

来自《诗经》。

胡元炳告诉记者，他们所唱

的民歌都是师傅口语相传，以前

并不知道有些民歌来自《诗经》，

这几年才知道他们唱的是“诗经

民歌”。房县人都传说，《诗经》中

提到的诗作者尹吉甫是房县人，

房县至今有尹的家庙和清代立的

纪念碑，“诗经民歌”在此流传可

能与此相关。

两千多年前的《诗经》一直在

当地传唱到现在，堪称奇迹。

文化舞台色彩纷呈
精神需求极大满足

行走在房县的山山村村，处

处飞扬着山民的歌声。在榔口乡

齐心村，记者遇到 10 多位村民，个

个都能唱几嗓子。

门古寺镇是远近闻名的民歌

之乡，这个乡有 8 个村建有民歌

堂，还有不少野外的“民歌点”（即

群众常集会唱民歌的地方），这些

歌堂、歌点逢年过节都要举行民

歌演唱。

在房县农村还涌现了不少职

业民歌手和民歌演唱团队，长年

活动在乡间演出市场。

草台演出团体和民间歌手的

涌现大大活跃了农村文化市场，

在房县学民歌、唱民歌已成风气，

各乡镇村、社区每年组织的民歌

会、故事会 2 万多场次，参加人数

150 万人次。节庆、红白喜事、生

日、升学等重要时刻都要演唱民

歌表达情思。

几年来，房县探索县域文化

发展之路，不仅满足了城乡居民

精神文化需求，还带来文化之外

的 收 获 。 门 古 寺 镇 党 委 副 书 记

汪 国贤说，通过开展创建民歌之

乡，开展一系列的民歌比赛，让广

大农民重拾遗忘的民歌，农民有了

健康的娱乐，民风也有一些变化，

赌博、打麻将的少了，矛盾和冲突

也少了。唱民歌在这里还有调解

村民矛盾、宣传党的政策的实用

功能。国家有关“三农”的新政策

出台，那些乡村歌王会各展其能

编出新民歌进行演唱，以生动的

形式让党的政策家喻户晓。邻里

有矛盾、家庭有纠纷他们也常用

唱民歌的方式解决，因此，在房县

乡村的农家小院，时常可以听到

歌声。（新华社武汉 9 月 17 日电）

山乡建歌堂 村民唱“诗经”
——一个国家级贫困县的县域文化发展之路

新华社记者 冯 诚 周甲禄 廖 君 中秋临近，某媒体记者接连

走访了当地部分星级酒店和超市

卖场后发现：在国家明令禁止月

饼豪华包装的情况下，商家纷纷

开始在馅料里放进虫草、洋参、枸

杞等制成身价不菲的“ 营养月

饼”。业内人士透露，这些市场售

价在300元至1000元不等的月饼

实际成本也就 15 块钱左右。

从“黄金月饼”“营养月饼”到

“药膳月饼”，再到最近几天被电

影炒红的“山楂月饼”，承载着亲

情与团圆的中秋食品早已被“植

入式”营销的商业暴力掺进了太

多“杂质”，飙涨的价格更是将“小

饼如嚼月，中有酥和怡”的文化

内核剥离得“难觅踪影”。

遍览近几年的“中秋月饼”

市场，几乎每年都有一个主打的

“王牌”与“噱头”，“天价月饼”的

葫芦刚被按下就起了“ 养生月

饼”的瓢，可即使是里面加了燕

窝、鲍鱼以及西洋参、螺旋藻之

类的“稀罕物”，却仍然让人难以

找到儿时啃着乡下月饼的“ 享

受”与“满足”。

其实，不是月饼本身的味道

变了，而是“商业利益”与“官场

气 息 ”的 浸 染 让 月 饼 不 再“ 纯

粹”，导致其沦为商战的“ 牺牲

品”和权力寻租的“道具”，主打

“健康”与“绿色”的“营养月饼”

最终也只是“肥”了商家的腰包，

掏空了节日的“伦理”与“灵魂”。

而且，目前市场上销售的所

谓“营养月饼”既不标明相关营

养含量的多少，又不介绍到底

有什么营养功能，消费者一眼看

到的只是“醒目”的价格标签，这

很 明 显 是 在 为“ 商 业 欺 诈 ”与

“借物行贿”埋下足够的腾跃空

间，挂着羊头卖狗肉，醉翁之意

不在“饼”。

因此，促使月饼回归平民本

色，除了花大力气保证《食品营

养标签管理规范》的各项规定落

地、生根、生效，更要从根本上斩

断“商业逐利”与“权力腐败”之

间的黑色利益链，让制度的“月

光”照亮节日市场的阴暗角落，

如此才能实现假日经济对“消费

内需”的良性拉动。

“营养月饼”营养了谁
王悦生

百家横议

众多读者在第九届北京图书节上冒雨淘书。

本报记者 喻非卿 摄

去年“十一”期间，被称为“中

国 首 部 全 3D 立 体 动 画 电 影”的

《齐天大圣前传》，上映后仅收获

450 万元人民币的票房，与一些引

进的海外 3D 动画票房相比，相差

甚远。日前，《齐天大圣前传》的

主 创 人 员 在 接 受 记 者 采 访 时 表

示，该片制作方云南缘成影视公

司正在与中影数字院线协商，欲

寻找合适档期，酝酿该片的第二轮

上映。如今，距离首轮放映已近一

年，云南缘成影视公司董事长、《齐

天大圣前传》导演梁汉森认为，营

销失策、多部影片档期冲突等原

因，最终导致该片票房不佳。

票房惨淡，营销失策？

“这部融合了诸多民族文化元

素的3D动画电影凝聚了很多人的

期待，但不到 500 万元的票房着实

给我们泼了一瓢冷水。”梁汉森

说。尽管没能在票房方面取得突

破，但相关研究机构对该片所做的

探索还是给予肯定。“这部国产动

画电影数字母版首次按照好莱坞

DCI 技术规范制作，真正实现了

2K 标 准 、JPEG2000 压 缩 编 码 、

MXF 打包封装和密钥管理。尽管

票房不理想，却迈出了我国 3D 立

体动画电影的第一步。”中国电影

科学技术研究所所长杨雪培说。

谈 到 国 产 动 画 片 市 场 的 现

状，梁汉森颇有感触地说：“当下，

大部分国产动画片都无法收回成

本。即使营销获得成功，制作方

也很难从中获得应有的回报。”动

画片《麋鹿王》被国家广电总局电

影局定为新中国成立 60 周年献礼

影片，同时获得 2009 年中国电影

华表奖优秀动画片奖，但实际票

房只有 200 多万元。梁汉森所编

创的《悟空大战二郎神》虽然在国

内 外 拿 了 7 项 奖 ，但 票 房 仅 为

400 万元，还不到成本的一半。

获奖的辉煌和票房的惨淡形

成了鲜明对比。“中国动画企业往

往只有制作环节，没有充足资金

去营销和发行。美国等动画强国

有着完备的产业链，策划、创作、

发行、营销自成体系。中国最大

的电影发行商中影集团只做电影

院线和代理发行，却没有专门为

中国动画片打造的院线，而美国

迪士尼公司却有非常完备的针对

全球的营销计划。”梁汉森说。

由 于 中 国 动 漫 产 业 链 不 健

全，像云南缘成影视公司这样的

文化企业难以组建自己的营销团

队。梁汉森给记者算了一笔账：

《齐天大圣前传》制作成本为 1800

万元，营销成本只有 200 万元，用

于广告宣传的费用大约 40 万元。

“40 万元广告费是个什么概念？

分摊到每个省区市，只有区区 1 万

多元，其效果可想而知。”回忆去

年与代理公司合作失败的情形，

梁汉森显得有些无奈。

尝试重映，困难不少

《齐天大圣前传》尽管票房不

甚理想，但在近些年国产动画电

影中已属佼佼者。问题是，制作

方为何不通过网络传播、音像图

书 出 版 等 形 式 进 行 放 映 ？ 比 如

《虹猫蓝兔火凤凰》上映后出让数

字版权、在网络上传播，而其衍生

的图书销量也很可观。对此，梁

汉森表示，在版权环境不太理想

的情况下，他的团队不想轻易出

让版权，“长远来看，一旦进入音

像市场，影片的市场价值将会大

大贬值”。

综合考量之下，梁汉森希望

通过“二次放映”继续检验《齐天

大圣前传》的含金量。目前，云南

缘成影视公司正在与中影院线就

该 片 新 一 轮 的 营 销 策 略 进 行 商

谈，其中包括档期安排、发行渠

道、宣传策略等内容。

据了解，影片重新放映并非

没有先例。已故功夫明星李小龙

的作品就曾多次被重映，在戛纳

电影节获评委会大奖的《老男孩》

也是重映多次，仍然吸引了众多

影迷入场。不过，这些影片多是

因为票房叫座、广受期待而重复

上映。但也有影片因为票房不佳

而选择重新放映，如电影《铁人》

去年“五一”档期首映后，票房少

得可怜，后来改变营销策略，重新

上映，延长放映档期，票房很快回

升。重映前，《铁人》发行方还特

别加大了对二、三线城市院线的

开发，有效利用了当地资源。

然而，《铁人》的做法几乎难以

复制。作为主旋律影片，《铁人》的

投资发行有政府主导，在资金和资

源上有很大优势，这是《齐天大圣

前传》所不具备的。另外，《铁人》

两次放映时间相隔不到20天，而现

在距离《齐天大圣前传》的首映已

经将近一年。通过首次放映和媒

体的报道，很多观众已经对《齐天

大圣前传》有所了解，其神秘感和

卖点是否还能吸引更多观众？眼

下，寻找二度发行新卖点，成为该

团队首先要解决的难题。

首映票房不佳 一年后调整策略欲求突破

3D动画片《齐天大圣前传》酝酿“二次发行”
本报记者 马子雷

本报讯 （记者马子雷）9 月

17 日，濛濛秋雨中，以“阅读人文

北京、建设世界城市”为主题的第

九届北京图书节如期在地坛公园

开幕。300 余家知名出版社和图

书发行单位组织了 30 余万种图

书、期刊、音像制品及电子出版物

进行现场展销。

作 为 本 届 图 书 节 的 主 宾 省

（区、市），新疆维吾尔自治区将举

办新疆特色的出版文化展示活

动，从不同侧面介绍新疆在经济

文化建设上取得的成就。此外，

还有 30 余家新媒体企业入驻图书

节。读者可以在展区内体验虚拟

翻书、个性化印刷；在拥有 9 万册

图书资源的汉王书城享受电子书

的阅读盛宴；在中华数字书苑平

台，通过电脑远程登录、手持阅读

器等进行移动阅读等。

记者在现场看到，虽然小雨

给当天展示活动带来了不便，但

“出版原创精品展”“读书益民工

程展”“社会科学普及周展”等主

题展览依然吸引了众多读者驻

足。在新媒体展示区，手机杂志、

电子书、按需印刷、网游动漫的现

场体验令人耳目一新。据了解，

本届图书节各项活动将一直持续

至 26 日。

第九届北京图书节雨中启幕

本报讯 （驻青岛记者毛公强）

历时 6 年施工建设、总投资 13.5 亿

元的青岛大剧院竣工在即，将于

今年 10 月开门迎客。青岛国信大

剧院有限公司与北京保利剧院管

理有限公司日前在青岛签署了青

岛大剧院委托经营管理的合约。

青岛大剧院坐落于青岛市崂

山区行政中心，占地 6.6 万平方

米，总建筑面积 8.7 万平方米，主

要由 1600 座 的 歌 剧 厅 、1200 座

的音乐厅、400 座的多功能厅和

近 4000 平方米的现代艺术中心、

130 间客房的演员接待中心等组成。

其中，歌剧厅舞台采用了国

际标准的“ 品”字型工艺布置形

式，台口宽 18 米、高 12 米，可根据

不同剧目要求利用假台口改变宽

度和高度；舞台音响、灯光系统均

使用国际一流品牌设备。

青 岛 大 剧 院 委 托 经 营 管 理

后，北京保利剧院管理有限公司

将组建青岛保利剧院管理公司，

负责青岛大剧院歌剧厅、音乐厅、

多功能厅的演艺经营和青岛大剧

院的物业管理，在青岛国信大剧

院有限公司的监督和参与下，全

面展开大剧院的运营工作。

据了解，北京保利剧院管理

有限公司是中国保利集团公司的

子公司，成立于 2003 年，目前经营

管理着北京保利剧院、上海东方

艺术中心、东莞玉兰大剧院等十

几家剧院。

青 岛 大 剧 院 开 业 后 将 推 出

“青岛大剧院首演季”，届时将有

20 余场精彩演出奉献给青岛市

民，包括美国爱乐乐团 2011 年新

年音乐会、莫斯科国立交响乐团

音乐会等。

青岛大剧院与北京保利“联姻”

本报讯 （记者屈菡）由中国

美协中国画艺委会、北京航空航

天大学、湖北美术家协会联合主

办的“水墨纵横——陈小奇画展”

9 月 15 日在京举行，共展出画家

陈小奇近年来创作的水墨人物佳

作 50 余幅。

陈小奇现任齐白石纪念馆馆

长。他毕业于湖南师范大学美术

学院，曾在中国国家画院人物画

课题班刘大为工作室深造。他的

画作题材多来源于故乡生活，浓

郁的怀旧情愫中交融着醇厚的山

野气息。“画展之所以命名为‘水

墨纵横’，是因为纵是历史的延

续，即传承优秀的、经典的艺术精

神，而横是现代意识，即对生命、

现实生活的感悟和对个性艺术语

言的追求。我将坚持不懈地追求

两种轨迹的交叉点。”陈小奇说。

陈小奇在京展出“水墨纵横”

本报讯 （记者周志军）今年，

国内第一所动画类民办独立本科

学院——吉林动画学院迎来了建

校 10 周年纪念日。9 月 15 日，吉

林动画学院 10 周年校庆活动在

长春举行，文化部、教育部有关负

责人和吉林省的各级领导以及国

内外动画界知名专家、学者等出

席了此次庆典活动，并对吉林动

画学院 10 年来的办学成绩以及吉

林动画学院为吉林省乃至全国动

漫产业发展做出的突出贡献给予

肯定和鼓励。

吉林动画学院成立于 2000 年

6 月。2008 年 9 月，该学院经教育

部批准成为独立设置的本科层次

的民办普通高校。目前，该学院

设有动漫、游戏、设计、传媒、广告

5 个分院，开设了动画、数字媒体

艺 术 等 13 个 专 业 ，在 校 本 科 生

8000 余人，专任教师 400 余名，外

籍教师和客座教授 200 余名。

10 年来，学院不断深化教学

改革，完善产、学、研相结合的人

才培养模式，取得了显著成效。

学院现有省级优秀课程 11 门，承

担省级教研课题 14 项，动画专业

于 2008 年被评为国家级特色专

业。投资创建的吉林禹硕动漫游

戏科技股份有限公司目前已相继

在北京、上海成立了分公司，旗下

有动漫门户网站“漫域网”、动漫

游戏衍生品电子商务网站“漫淘

客”以及网游《大小世界》、《乾坤

在线》等多个成熟品牌。学院还

注重开放式办学，扩大国际间学

术交流，先后与美国、法国、日本、

韩国等 20 多个国家的高校和产业

公司建立了交流合作关系，并成

功举办了多届国际型动漫游戏论

坛和动漫大赛。

在当日举行的校庆晚会上，吉

林动画学院还通过长春市红十字

会向今年夏季发生严重洪灾的吉

林省灾区捐款捐物共计 600 余万

元，帮助灾区人民重建家园。

国内首家民办动画类本科院校

吉林动画学院迎来10周年校庆

◀


