
2002——2010中国影院数和银幕数增长走势
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“文化对一个国家和民族的影响深刻、久远，说到文化的本

质，国家的文化自觉非常重要，但只有国家的文化自觉是不够的，

国家的文化自觉必须转成全民的文化自觉，这样我们国家的文化

才有希望，社会的文明才能进步。下一轮的文化建设，要依靠我

们的‘文化人’，我们的艺术家，我们的知识分子，应该让文化界的

知识分子参与到社会的建设和发展中来，因为他们背靠着五千年

的中华文化。中国是东方的书香门第，文化的‘珠穆朗玛峰’就在

中国。”

——中国文联副主席冯骥才在回答有关文化与文化产业的

提问时十分肯定地说。对当前“文化人”所处的较为浮躁的社会

环境，文化人首先要冷静地思考，要永远有文化的良心，只有创作

者潜下心来，沉到艺术里，才能拿出真正的东西。

“改革开放后，民间收藏逐渐增多，但专业部门的工作却没有

发展起来，对新发掘的文物摸底统计不清楚，部分贵重文物外

流。此外，按相关规定，施工单位在遇到考古遗址时，本应上报文

物部门并停工进行科学挖掘，但实际情况是停工误工所造成的损

失，没有得到相关赔偿或弥补，因此在实际操作工程中，存在瞒报

甚至私藏文物的现象，不仅造成文物流失，也导致大量文物被破

坏。同时，我们对文物的鉴定也不够，造成凡是外国人认同的，价

格就会飙升，然后我们再买回来，这就形成了恶性循环，整个市场

也变成了投机的市场。”

——日前，国家一级美术师、文化部艺术评估委员会委员杨士

林针对收藏市场文物流失现象进行呼吁，他认为在放开民间收藏的

同时，应派出专业队伍，对民间贵重文物进行摸底、鉴定。针对目前

收藏市场中的虚高，首先是收藏市场未完全开放、流通环节不畅通

的问题，同样一件文物，国外的价格比国内高很多，让走私分子有了

巨大的利益驱动，当前首要任务是规范文物的市场定价机制，真正

实现“藏宝于民”。

“目前票房业绩比较好的国产电影，上映 2 到 3 天就遭盗版、盗

播，很多电影上映不到 2 周就被迫下线。电影盗版盗播现象猖獗，

极大打击了电影产业发展和电影人的信心，必须尽快采取更有效

的举措，加强对电影版权的保护，这是关系到当前中国文化市场

繁荣发展和电影产业健康发展的关键。中国电影盗版的问题若

久拖不决，必将影响中国电影未来的‘黄金十年’，建设电影强国

也将会成为一句空话。”

——导演张艺谋与业内人士在两会的联名提案中指出，虽然

我国知识产权保护总体成效显著，但与电影产业有关的影片盗

版、盗播现象泛滥依旧。2010年中国电影票房破100亿元大关，

但年末遭遇的“电影盗版狂潮”又令电影界震惊。当前，虽然我国

知识产权保护总体成效显著，但倘若让电影盗版、盗播照此趋势

发展下去，将会极大打击了电影产业发展和电影人的信心。
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影院投资热：

“跑马圈地”，圈到的未必是黄金
李 婷

要从红透半边天的神曲

《忐忑》说起。听第一遍，排

斥，第二遍，好玩，再听，上

瘾，跟着哼。怪异的曲调，多

变的节奏，唱好了不易，没唱

好也乐呵。其实，这支神曲的

重要贡献在歌词，那些“咿呀

噢啊”组成的唱词，没有表达

的内容，失去了歌

词的意义，可是却

唱出了神曲的最奇

妙之处。不表你情

我爱，不唱骨肉亲

情，无需任何年龄

指向，不要苍白的

情感标签，就是单

纯的情绪宣泄，就

是 独 特 的 文 化 表

达。没有了歌词的

价值框架，更彰显

了神曲天马行空的

魅力。“戏曲版”“睡

衣版”“大众版”绝

对让你感受到多重

的神曲境界。它的

风靡，是对歌坛陈

词滥调不失幽默的

反讽，也恰恰迎合了

听众自娱自乐的心

态和期待。试想，若

把唱词披上情爱外

衣，湖南的老干部

艺术团还会把它演

绎得忘乎所以，醉在其中吗？

让唱词没有意义，让情感

失去指向，让听众情绪在音乐

的律动中随意释放、随意宣

泄，主动做回掌控自我情绪的

主人，神曲在这里发挥了它实

实在在的功用。失意的、伤感

的、兴奋的、甜美的，在咿呀的

唱词里，尽可去感受各自的心

境。让你体会没有文字意义

的约束，真好！前不久，偶然

听到了台湾名片《海角七号》

的钢琴版电影音乐，琴音替代

了人的歌唱，优美的旋律如雨

水浸润般，更为纯净、旷远、充

满诗情画意，那是伴随歌唱时

根本无法体验到的境界。或

许你说，我们活得很累，好不

容易才有的娱乐空间，懒得再

遐想，懒得动心思，只想要点

直白的享受，你当然有这样的

权利，就像去名山大川旅游，

尽可以跟着导游小姐，听她背

书似的告诉你，那

块 奇 石 像 猴 子 望

月，这座山峰像鲤

鱼跳龙门，然后你

的脑海只需过滤比

喻 和 实 景 是 否 贴

切，任凭导游把奇

幻的自然美景框在

苍白、刻板的描画

上，任凭剥夺去你仅

有的可怜的一点点

自由遐想的空间。

但愿这不是你的心

甘情愿，或许，你落

后几步，脱离导游僵

硬的指挥棒，用自己

的 眼 光 看 山 川 美

景，你会发现，在猴

子望月、鲤鱼跳龙

门标签后面的壮丽

奇观是如此浩瀚。

现代都市生活

节奏，的确让我们

和“累”结缘，追其

根由，似乎和太强

的目的性有关，上班、聚会、交

友、学习、健身等都在安排有

序的日程规划中，一切活动都

纳入自己的目标程序里，争分

夺秒，仿佛每一分钟都要过得

有意义，把无意义的浪费时光

当 做 可 耻 甚 或 对 自 己 的 不

公。殊不知，在世俗的人生快

车道上，偶尔打开车窗，发发

呆，愣愣神，给自己留点无意

义的时光，那种奥妙，也许只

有身临其境才可领会，那不是

谁都能享受的。

无
意
义
的
魅
力

白

丁

据国家广电总局公布的数据

显示，截至目前全国城市影院银

幕总数为 6200 块。仅 2010 年，全

国新增影院就达 313 家，新增银幕

1533 块，平均每天新增 4.2 块。那

么，到底是谁在建影院？影院投

资真的是一本万利的好买卖吗？

影院缺口仍然较大

近日，在一家影院投资公司

任职的陆先生忙开了。才半个多

月，他已走访了七八个城市考察

影院投资项目。几天前，他参加

一个电影与商业地产的峰会。会

上，每一位做完演讲的商业地产

开发商代表走下台时，总会迅速

被五六位影院投资代表围住。几

轮下来，陆先生发现，同行中有不

少 是 今 年 刚 刚 开 始 做 影 院 投 资

的。“新面孔越来越多，资本的来

源五花八门。国字号、民营资本、

外资，就连房产商、煤老板也来凑

热闹。”“投资电影还不如投资电

影院”“不炒房地产炒影院”的说

法在圈内颇为流行。

加速建影院究竟好不好？以

现有的 6200 块银幕计算，在我国，

平均约 20 万人才拥有一块银幕。

对比国外：电影产业比较发达的美

国目前拥有近 4 万块银幕，平均每

8000人拥有一块银幕；在法国，每1

万人拥有一块银幕；而在与我国电

影产业发展水平较为相似的韩国、

新加坡、日本等国家，基本上平均

两三万人也拥有一块银幕。按照

这个标准，中国的城市电影市场

至少可以容纳 3 万块银幕，而目前

还存在近 2.4 万块的缺口。

另外，国内电影票房近年来

史无前例地井喷式增长也是影院

投资热的重要动因。“要知道，很

难再找到一个行业能连续 7 年每

年以超过 30%的增幅飙升。况且，

在整个电影产业链上，影院的收

入是比较稳的。”一位业内人士表

示，拍一部电影，投资方可能提心

吊胆害怕亏本；影院却很笃定，因

为无论放什么电影，票房分账是

雷打不动的。

租金高企引来风险

看上去，投资 影 院 是 个 只 赚

不 亏 的 买 卖 。果真如此么？在

调查中了解到，目前影院投资激

烈竞争引发的租金高企，已经直

接 威 胁 到 了 影 院 日 后 的 正 常 运

营，新建影院收回成本的压力越

来越大。

“前不久天津一个影院项目，

有 20 多家公司竞标，我们的一个

合作伙伴也去了，并开出前所未有

的 高 价 ，可 结 果 只 排 在 第 十 几

名。目前的情况就是，项目少，钱

多，大 家 只 能 抢，越 抢 价 位 就 越

高。”北京新影联影业有限公司总

经理黄群飞说，五六年前他做北

京新东安影城、新世纪影城、东环

广场东环影城等项目，租金一般

占影院票房收入的 10%，最多不会

超过 15%，但是现在最高已经达到

25%。目前在国内，除了万达、金

逸等少数几条院线拥有自己的地

产项目外，大多数影院还需要通

过和商业地产合作，通过进驻大

型商场或者签订租赁合同投建影

院，这也就意味着多数新开影院

的经营成本得增加，无形中加剧

了投资的风险。

时代今典影院投资公司上海

分公司总经理钱峻崖也算了一笔

账，眼下电影院基本按五星级标

准建造，平均一个座位的投资成

本已从几年前的 8000 元涨到了 2

万元左右，一个电影院按1400个座

位 计 算 ，投 资 成 本 近 3000 多 万

元，至 少 要 5 年 到 8 年 才 能 收 回

成本。他说，电影院的运营，类似

于农民种地，虽然可以通过科学

的运营适当提升票房，但在座位

数和放映场次固定、单张票价又

无法大幅上涨的情况下，单个影

院的票房收入不可能无限增长。

市场需要长期培育

或许有人要说，找中小城市

啊，不是目前 350 个约百万人口的

中小城市基本上没有现代化的专

业电影院么？中影集团不久前对

二三线城市做的一份实地调研似

乎也支撑着这一观点。

听起来商机无限，但背后的

风 险 只 有 涉 足 其间的人才有体

会。以重庆为例，2010年票房总收

入突破 3 亿元，稳居全国省市票房

收入前 10 名。当不少人用羡慕的

口吻说起 UME国际影城在重庆掘

到了第一桶金的时候，影城总经理

陆遥却更多地强调 UME在重庆垦

荒的艰辛。2004年，UME进入重庆

市场，当年票房收入只有1100万元，

跟片方分完账，交完房租、物业费，

影院基本入不敷出。这样的情况，

持续了3年。“虽然二三线城市的市

场缺口很大，但影院建设像种树，

不是种一棵就能活一棵的。把钱

砸进一个影院就等着赚钱，这是不

可能的，市场是需要长期培育，不

会自己‘成熟’。”陆遥直言。

然而，让人担忧的是，在新一

轮影院投资热中，真正沉得住气、

稳扎稳打进行市场培育的影院投

资方并不多见。尤其是不少业外

投资者，急于在影院投资中收回

成本。业内人士指出，如果缺乏

扎实的经营，影院建设的泡沫会

很快到来，一批新影院可能来不

及收回成本就已死去。

2010 年，中国交响乐事业得

到了长足的发展，各地交响乐团

的建制也在改革中不断完善，特

别 是 在 各 地 接 连 举 办 的 交 响 乐

活 动 也 对 推 动 交 响 乐 在 中 国 普

及 发 挥 了 很 大 的 作 用 。 然 而 热

闹的演出背后，中国交响乐仍然

面临着“缺钱缺市场更缺‘整体’

观念”的“ 三缺”现状，大多数内

地 乐 团 感 慨“ 活 得 很 累”。 其 中

经 费 不 足 是 制 约 交 响 乐 发 展 最

大的瓶颈。

日本交响乐团联盟事务局局

长加纳民夫在第三届中国交响乐

峰会上，曾发表题为“日本职业乐

团的经济环境”报告，让国内乐团

在羡慕之余多少有些尴尬。加纳

民 夫 说 ，日 本 广 播 交 响 乐 团

（NHK），每年演出 110 到 125 场，

是日本拥有最高的年度预算和最

稳定的财政拨款的乐团，其年度

预算为 30 多亿日元（约折合人民

币 2.18 亿元），其中 46%来自广播

公司的拨款，42%来自票房收入，

其 余 来 自 私 人 赞 助 。 日 本 政 府

（国家）并没有给乐团一分钱，可

见 NHK 每年的预算来自：拨款、

创收和赞助。

根据国际交响乐与歌剧音乐

家联合会最近公布的一份资料，

美国乐团年薪排名第十位的明尼

苏达交响乐团乐师的平均年薪为

10.2万美元（约合人民币 67 万元），

平均月薪约为 5.6 万元人民币。

然而，目前在我国内地定为

事业单位的交响乐团，由国家提

供财政投入。2010 年，中国国家

交响乐团演出 136 场，收入近 3000

万元，创历史最高。但其全年运

转资金共需约 6000 万元，政府拨

款约为 3000 万元，而实际用于乐

团艺术生产的资金仅为 1000 万元

左右，大体上只够支付乐团业务

人员的工资。乐团演奏员平均年

薪 11 万元左右，在全国职业交响

乐团中排第九位。由于内地目前

的税收和赞助政策，乐团很难向

社会筹集资金，故只能依靠政府

拨款。据悉，内地乐团财政拨款最

高的是上海交响乐团 4000 万元，

其次是杭州爱乐乐团 3000 万元，

一 度 领 先 的 深 圳 交 响 乐 团 现 为

1994 万元，而北京交响乐团的政

府拨款仅为 700 万元，维持“北交”

正常运转至少需要 2400 万元。中

国爱乐乐团原本月薪最高，现在

是中下水平，也经历了连工资都

发不了的窘境。深圳交响乐团首

席的月薪为 3 万元，杭州爱乐中提

琴首席月薪为 2.6 万元，新近组建

的国家大剧院管弦乐团首席（试

用月工资）为 2.2 万元，此外每月

演 出 费 收 入 为 3000 到 4000 元 。

如 果 与 排 名 第 一 的 美 国 洛 杉 矶

爱 乐乐团平均年薪 13.65 万美元

相比，“国交”乐师的收入仅为其

12%。然而我国西部乐团乐师的年

薪按最高的收入计算仅为2.16万元

人民币（约合 3300 美元）。故西部

地区大多数的乐团目前存在三大

难题：从业人员待遇低，缺乏后备

人才，缺乏资金改善硬件设施（如

修建音乐厅、更新乐器等等）。正

如中央歌剧院院长俞峰所言：“在

国际上我们的待遇、经费缺乏竞

争力；在国内，和上海、广州、深圳

比，也没有竞争力。希望国家能

给 予 优 秀 人 才 特 殊 财 政 支 持 政

策，保障剧院一流人才队伍的建

设。”中 国 国 家 交 响 乐 团 团 长 关

峡面对引进高端人才和更新乐器

等 方 面 受 到 的 限 制，呼 吁“ 政 府

加大对乐团的投入是当务之急”。

贵州省文化厅副厅长谢彬如

说，“如果完全靠市场来配置文化

资源，就不可能保证人力物力财

力向社会效益好的文化项目集中

与流动。使得商业消费性文化娱

乐业超常规发展而使导向性、公

益性和积累型的文化发展受到影

响。”因此，在加大政府财政拨款

的同时，需建立项目常态拨款机

制，并加大政府对直属院团演出

季的采购力度，而不是仅限于政

府指定的演出场次。建议国家应

广泛调查研究交响乐团现状，协

同国家财政部对内地国家级、省

市级作为事业单位的交响乐团保

障充足、稳定、长期的财政投入，

为我国交响乐艺术事业立法是必

要的。

（作者系国家一级指挥，教育

部艺术教育委员会常务委员，青

岛大学音乐学院院长。）

本报讯 （记者李琤）日前，

“2011 北京·TGC 时尚盛典启动

仪 式 新 闻 发 布 会 ”在 京 召 开 。

TGC 时尚盛典是一个面向普通公

众，提供潮流趋势和时尚灵感的

信息平台，已成为继巴黎时装周、

米兰时装周之后的第三大、并代

表着亚洲时尚潮流的时装盛典。

此次活动是第一次在北京举行。

活动启动当天，“T-GIRL 时尚星

计划”TGC 模特甄选大赛同步展

开，活动官方网站正式上线。

据了解，与巴黎时装秀、米兰

时装秀等大型国际时装展主要展

示各时装公司设计师所设计新季

服饰的目的不同，TGC 是传递文

娱产品信息互动、全民互动、打造

明星的舞台，推介的服饰是直接

面向普通消费者，主要以 15 到 35

岁普通女性为目标人群，在展示

服饰魅力的同时，满足观众的即

时消费需要，倡导对“实用性穿衣

文化”。同时，TGC 还将通过现场

展示、专署杂志等渠道向观众提

供国际最新流行趋势和全面了解

时尚信息的沟通平台。

即将于 5 月 7 日登陆北京万

事达中心（原北京五棵松体育场）

的“2011 北京·TGC 时尚盛典”是

首 次 被 引 入 中 国 ，整 台 晚 会 由

TGC 日本原班人马结合国际顶

级制作团队共同打造，曾制作过

《铁臂阿童木》、《名侦探柯南》等

动画片主题音乐的、日本知名音

乐 制 作 人 月 光 惠 亮 将 亲 自 担 纲

整 场 演 出 音 乐 制 作 。 谈 及 本 次

晚 会 的 音 乐 创 作 时 ，月 光 惠 亮

说，此次为舞台秀精心选择了包

容艺术和时尚元素的特色音乐，

期 待 能 够 带 给 中 国 观 众 一 场 时

尚 与 狂 欢 的 体 验 。 针 对 中 国 的

流行音乐现状，月光惠亮谈到，

近四、五年中国的音乐发展非常

迅速，也非常趋向国际化。尤其

是中、日、韩 3 国在音乐上的交流

与互动，引领了整个亚洲流行音

乐的发展。同时，月光惠亮希望

能 够 在 动 漫 音 乐 创 作 方 面 与 中

国国内音乐人有进一步的合作，

虽 然 在 动 漫 音 乐 上 日 本 发 展 得

早一些，但中国国内动漫事业的

迅 速 发 展 对 动 漫 音 乐 市 场 是 一

个好的信号。

此外，为本次时尚盛典量身

定 制 的“T-GIRL 时 尚 星 计 划 ”

TGC 模特甄选大赛也于当日同步

启动，大赛面向年龄在 18 至 28 周

岁、勇于展示自我、挑战娱乐界的

中国女性，通过活动“官网选拔”

和“星探选拔”的形式，甄选出 20

位中国普通女性最终走上活动当

天的 T 型舞台，与其他模特、艺人

同台演绎时尚服饰风采。

本报讯 （记者隗瑞艳）由北

京市东城区文化艺术界联合会、

东城民间艺术家协会、东城区非

物质文化遗产保护中心和中国北

京同仁堂集团有限责任公司联合

主办的首届“同仁堂”杯民间工艺

美术大赛，将于 3 月 19 日至 6 月

14 日举办。

本次大赛在挖掘民间工艺爱

好者的同时鼓励青少年和中小学

生参与其中，培养青少年对民间

工艺美术的爱好。比赛设金奖、

银奖、铜奖、新苗奖和创新奖 5 个

奖项，其中专为中小学生设立的

新苗奖没有名额限制，鼓励青少

年 通 过 此 项 赛 事 发 挥 艺 术 才

能 、培 养 对 民 间 工 艺 美 术 的 兴

趣。大赛期间还将举办获奖作

品 展 览 等 系 列 活 动 ，集 中 展 出

参 赛 的 优 秀 作 品 ，展 现 民 间 艺

术 家精湛的技艺和爱好者奇思

妙想的艺术才华。

TGC亚洲时尚盛典5月登陆北京

民间工美大赛向青少年抛橄榄枝

第二届“中国交响乐之春”

据新华社消息 （记者殷丽娟）

为提升北京什刹海地区的“三轮

车胡同游”品牌度，什刹海地区

的人力客运“ 三轮车胡同游”第

二期特许经营招投标近日正式

开始。

据悉，二期特许经营的三轮

车 数 量 限定在 300 辆，特许经营

企业将从 5 家增至 9 家，中标特许

经营企业按照其中标排名次序，

由高到低对应分配拥有车辆数

量。同时，为杜绝出现特许经营

车辆号牌造假现象，西城区交通

主管部门统一换发第二期特许经

营车辆号牌，编号从 0301 至 0600，

第一期牌照全部收回。

四 合 院 是 老 北 京 的 文 化 符

号，来自世界各国的一些游客都

想走进四合院，体验老北京的文

化生活。北京奥运会期间，北京

市曾经评出“奥运人家”，允许接

待中外游客。今年下半年，北京

西城区将首次在什刹海地区，对

拥有独立自住的四合院、能用英

语交流等条件的市民中评选出

“北京人家”。如果取得了“北京

人家”这个资质，就相当于开了一

家为中外游客提供参观、休闲、住

宿服务的家庭小酒店。

但是要想挂上“北京人家”这

块牌匾，还需具备北京市相关部门

专门为“北京人家”制定的房屋产

权性质、接待资质、家庭成员、房屋

设施、住宿条件、卫生要求、安全要

求等七大类百十项标准。这些标

准比“奥运人家”更加细化、规范，

评出的对象也更具北京风韵。

今后，什刹海将优化配置特

色旅游资源，将家庭艺术馆、民俗

演艺吧、特色博物馆、民间收藏展

示、四合院式餐饮等旅游项目与

“三轮车胡同游”有机结合起来，

为中外游客提供更具老北京特色

的旅游项目。

北京提升“胡同游”品牌


