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有话就说

微电影：概念炒作还是新的契机
本报记者 杨浩鹏

“ 我觉 得 只 要 项 目 好 ，中

国电影界的钱满天飞。”在近

日举行的北京国际电影季“中

欧电影合作论坛”上，华谊兄弟

董 事 长 王 中 军 直 言 中 欧 合 作

“不差钱”。

王中军认为中国这十多年

电影的合拍是分两个大的阶段

的。“第一个阶段的需求方向是

以资金为导向的，当然这个分

界 点 现 在 没 有 非 常 明 确 的 时

间。前几年中国电影对西方电

影公司来说没有魅力，总是觉

得我们在找人要钱，没有太大

回报能力。现在不一样了，在

中国电影和海外主流电影公司

的谈判当中，我们不再是弱势

资本，就是拍一部 1 亿美元的电

影，也是随时都可以融到钱。”

王中军认为，合拍片已经从资

金合作转为市场合作特别是技

术和专业性上的合作，“资金需

求已经退到第二位，甚至是最

不重要的地位。我觉得只要项

目 好 ，中 国 电 影 界 的 钱 满 天

飞。”他还提出，英文片可能是

未来合拍片大制作主流方向。

但王中军也表示，虽然合

拍可能是一个改变中国电影这

几年最大瓶颈的办法，但对于

欧洲的好导演国内认识得却比

较少。从 2001 年到 2010 年，中

外合拍电影一共 130 部，其中中

欧 合 拍 片 29 部 ，占 总 数 的

8.52%。“这和我们自己的文化

能力，包括我们的语言能力、文

化沟通能力有关。目前我们还

需要很多的学习，可能需要新

一代更年轻的电影人，他们在

视野上可能会更宽广。”

冯小刚：电影商业性与艺术性关系的调整

4 月 24 日，北京国际电影

季“电影魅力·北京论坛”的首

场活动——中外著名导演对话

论坛举行，第一个重要议题就

是探讨如何统筹电影的商业性

与艺术性。

作为中国最有票房号召力

的电影导演，冯小刚在发言中

谈到，从 1997 年创作《甲方乙

方》的时候就在讨论商业性与

艺术性的关系。他对陈可辛把

商业性与艺术性比作父亲和孩

子，商业性就像父亲，比较有势

力，是负责人，同时要赚钱养家，

艺术性就像孩子，天马行空、认

真、任性的观点表示赞同。同时

又做了补充，“此一时彼一时”，

商业性与艺术性的关系是不断

调整的，在市场不好的情况下，

导演的作品的艺术性让位于商

业性，以促使市场更加活跃，当

市场活跃时，导演就更加强调艺

术性和个人对世界的看法。

冯小刚以自己的创作生涯

为例解释了这种变化。他在观

众对中国电影制作质量不是太

满意的时候推出了《甲方乙方》

等一批贺岁片，产业化改革以

来，中国电影艺术质量有了明

显提升，观众对中国电影的认

可度和欣赏水准也不断提升，

他又拍摄了一批诸如《天下无

贼》、《集结号》、《唐山大地震》

等富有内涵的影片。

吴宇森：不能盲目追求电影特技

在北京国际电影季举办的

“电影魅力·北京论坛”中，最后

一个重要议题是“工业技术、电

脑技术与电影艺术”，多位导演

表达了对于特技的偏爱，但曾执

导如《赤壁》等大片的吴宇森对

于目前行业里追求电影特技的

热情有着自己冷静的看法。

吴宇森说：“毫无疑问现在

3D 技术非常受欢迎，观众很喜

欢 看 ，也 创 造 了 很 多 票 房 成

绩。同时也把一些电影工作者

的梦想，透过一个特技的方式、

一个特效的效果表现出来。也

可以把一些不可能的东西都透

过电脑特技表达出来，让观众

有更多的娱乐上的享受。所以

说 3D 技术不管是在商业上，还

是在创作上，对我们的电影工

业都有非常大的贡献。”

但吴宇森也表示了自己的

担忧。凭借多年的从影经历，

他认为电脑特效尤其是 3D 技

术并不是影片获得成功的唯一

因素。因为电影的终极魅力在

于以情动人。以冯小刚导演的

《唐山大地震》为例，其中 5 分钟

地动山摇的电影场面固然引人

入胜，但是这部戏之所以卖座，

还在于电影本身对人性的解剖

和感情因素打动了观众的心。

对于如今电影界盲目追逐电影

技术的风潮，吴宇森表达了自

己的担心：如果大多数电影都

太依赖电脑特技的话，不但会

慢慢失去我们本身的特色，我

们本身文化的精神，而且还会

影响观众的观看热情。

王中军：中欧电影合作不差钱

电影圈里好多“煤老板”
林 楠

近日，某部声称要斩获 5 个亿

票房的大片高调上映。可惜的是，

这部真金白银砸进去 1.5 亿元投

资、拥有豪华明星阵容的影片本身

没有引起观众多大的兴趣，倒是影

片的高投资和低质量之间的反差，

以及出品人和女主角之间“捧与被

捧”的八卦新闻成了坊间热点话题，

并引发了该出品人是不是“人傻钱

多”的“煤老板”等一系列猜测。

其实，近年来关于“煤老板”

携热钱进军电影圈的事情一直是

热门话题，而“煤老板”用麻袋装

钱送导演要求捧红自己女朋友的

传言也是屡有传出。这些或真或

假的“江湖传闻”形象地勾勒出一

种“ 财 大 气 粗”的 思 维 和 行 事 方

式：不差钱，不计投入和产出地砸

钱，无 视 市 场 反 应，无 惧 任 何 评

论。如果从这个层次去考量，“煤

老板”其实更多地来自于人们的

想象，与其说这个称呼代表的是

某一个真实存在的群体，不如说

它是人们对某种现象的敏锐洞察

和幽默概括。这种现象就是，在

经历了黄金十年之后，我国电影

产业在发展中表现出的某些不专

业和泡沫化的倾向。因此，在这

种概括之下，“煤老板”代表的其

实是一种思维方式，在这种思维

方式的支配下，导致了电影圈内

某些不够专业的运作行为，以及

某些对表面繁荣不计投入和产出

的追求和追捧。如果这一说法成

立，那现在国内电影圈里的“煤老

板”可就是随处可见了。

从最近电影圈里随手拈来两

条新闻，都可以为电影圈多“煤老

板”思维的说法做一佐证。近日

国内举行的某电影季热闹非凡，

不但国际大导纷至沓来，连国际

电 影 节 的 主 席 也 来 了 好 几 十 号

人，更有众多中外合拍大制作签

约，动辄几亿的投资仿佛向全世

界宣布：中国电影不差钱。可惜

的是，却有普通电影观众在微博

上抱怨查不到电影季的排片表，

不知道到哪里去看电影季播放的

众多好片。想来，该电影季应该

也不是要为普通观众的观影设置

障碍，只是电影季上需要展示的

“繁华”太多，所以观众观影的环

节就被轻易地忽略了。可是，一

个忽略普通观众观感，不为普通

观众观影提供便利的电影季，不

正是“煤老板”思维的体现吗？

另一则新闻是，近期以来，国

内有不少大片为了追求“北美同步

上映”的效果，闯荡北美市场，最终

都闹了个票房惨淡、赔钱收场的结

果，被媒体“誉为”赔本闯北美。当

然，电影圈有走出国门的志向和想

法是好的，但是砸钱闯国际市场这

种做法显然是为了追求浮名，为了

面子上的好看，这种做法不又正是

“煤老板”思维的典型表现吗？

当然，谁也不能否认中国电

影在过去 10 年间的巨大进步。单

从票房来看，从几千万到去年的

全国票房 100 亿，10 年间，中国电

影市场已跻身世界第二的位置，

其发展速度和潜力可以用惊人来

形容。然而，正如广电总局领导

曾经强调的那样，百亿票房值得

欣慰但不值得炫耀。在黄金十年

过后，值得欣慰的是中国电影毫

无疑问地仍将继续保持高速的增

长，而不值得炫耀的则是我们的

电影产业仍然存在着的诸如“煤

老板”式思维等种种问题。因此，

在未来 10 年，如果中国电影还想

走得更好，就必须摆脱“煤老板”

式思维的影响，回归到更专业的

制作和对更高艺术质量的追求的

正 轨 上 来 。 只 有 有 了 这 样 的 十

年，我们才能有发展速度之外的

期待，中国的电影产业也才能真

正强大起来。

上海国际电影节首次推出“手机电影节”

动画电影《恐龙宝贝》“五一”上映
本报讯 4 月 29 日，由江苏

常州中华恐龙园投资拍摄、湖南

电广传媒发行的动画电影《恐龙

宝贝》在全国各大影院上映，这是

常州创意产业基地第四部登上大

银幕的动画电影。

据介绍，恐龙宝贝是有“东方

侏罗纪”之称的常州中华恐龙园

自开园起就着力打造的动漫形

象，此前，以霸王龙暴宝、三角龙

旦宝、梁龙可宝、翼龙飞天宝 4 只

卡通小恐龙为主角的电视动画片

《恐龙宝贝之龙神勇士》在全国各

大少儿频道已经播出，在小观众

中形成了一定知名度。去年，中

华恐龙园着手制作电影版《恐龙

宝贝》，希望能让小朋友走进影院

发现一个更新奇的恐龙世界。电

影版围绕封存了龙神力量的 4 块

龙晶体，讲述了 4 只小恐龙拯救泛

古大陆的故事，故事之外还融入

了大量介绍恐龙的百科知识，暴

龙、腕龙、五彩冠龙、剑齿龙等史

前动物纷纷登场。 （程丽仙）

微小说、微创新、微工厂、微

博……过去一年微字当道，中国

似乎进入了一个“微时代”。影视

行业也无法避免这股浪潮：从去年

底开始热炒的微电影，把这股“微”

风蔓延到了影视产业中。

然而看了网上和电视中热播

的微电影后，有人表示质疑：这不

就是广告嘛；也有人给予认可：这

个片不亚于影院里上映的大片。

而最近新一轮的微电影制作与热

播业已掀起，人们在经历了其最

初的炫目后也开始思考，这个“新

事物”究竟只是一个新概念的炒

作，还是影视行业的一个新契机？

谁在拍微电影？

刚刚过去的 2010 年被一些媒

体称为微电影元年，从视频网站

到门户网站，从专业导演、演员到

业余的草根导演、演员都开始在

尝试微电影。如网易正在大力打

造的“2011 微电影节”，除了张艺

谋、刘镇伟等一线导演和张国强、

孟飞等一线艺人亲自上阵外，还

有各种草根作品。

其实微电影这个概念的炒热

源于《老男孩》和《一触即发》这两

部短片。作为优酷与中影联手打

造的《11 度青春》系列的代表作，

《老男孩》掀起的热潮至今未减，

截至记者发稿时，优酷网上筷子

兄弟联合导演的《老男孩》的点击

次数已超过 8700 多万。而筷子兄

弟与优酷合作的最新影片《赢家》

上 线 几 天 以 来 点 击 量 也 已 超 过

710 万。在此之前，筷子兄弟从未

有 机 会 在 影 视 行 业 掀 起 如 此 波

澜，现在却通过微电影实现了真

正的一戏成名。

但真正把微电影这个旗号打

响的，是打着史上首部微电影旗

号 、类 似 于 007 风 格 的《一 触 即

发》。目前《一触即发》仅在优酷

的点击量就已逼近 1500 万。记者

了解到，《一触即发》与普通电影

一样有首映式，在首映式之前还

推出了几段预告片。然后在几大

视频网站重点推出，进而直接登

陆央视和地方电视台，不断对观

众形成视觉冲击和概念巩固。

其 实 微 电 影 还 可 以 追 溯 到

2001 年，当年香港导演伍仕贤打

造的片长只有 11 分钟的影片《车

四十四》，虽然在国外多次获奖，

在国内却并未引起太大反响，但

这样的创新形式犹如微电影的最

初火种。去年，香港导演彭浩翔

进军内地，以监制身份联手周迅、

余文乐、张静初等明星制作成的

《四夜奇谭》系列在网络首播后，

已取得 2.1 亿的惊人点击率。

或许彭浩翔的一段访谈，可

以诠释出微电影对导演和演员们

的最大诱惑：“很多时候我们有一

些故事，需找到另外一个媒体去

自由表现，一个没有时间控制的

地方，70 分钟可以，30 分钟也行，

而网络媒体就给了我们这样一个

发挥自己的空间。”

广告还是电影？

然而微电影毕竟仍是一个新

生事物，记者在采访多位影视产

业学者时获悉，学界目前仍对微

电影一词持谨慎观察态度，尚未

有专业论点发表，甚至尚未对其

进行专业的概念界定。

比 如 微 电 影 的 时 长 该 是 多

少？目前仍然是众说纷纭。相对

于传统的 90 分钟乃至数小时的

大 片 ，微 电 影 顾 名 思 义 要 短 很

多。《一触即发》流行时，时长便

限 定 在 30 秒 到 300 秒 。 而 后 来

随着《老男孩》等相对较长微电

影的热映，微电影的时长放大至

3000 秒。

而时长毕竟只是表面特征，

人们普遍关注的核心问题是，微

电影究竟是电影还是广告？许多

观众在观看了《一触即发》后，虽然

也有观看大片的刺激感，但仍然无

法排除另一个直观印象：这不就是

个广告吗？显然，凯迪拉克在影片

中的“表演”并不能迷惑已对植入

广告过于敏感的国内观众。而即

使是以情动人的《老男孩》等《11 度

青春》系列，雪佛兰汽车的身影也

无法被观众忽视。

但不管是《四夜奇谭》，还是

《一触即发》等，其幕后班底和演员

阵容都是按照大片的规格操作，比

如《四夜奇谭》的监制是彭浩翔，演

员阵容包括周迅、张静初等明星，

幕后团队更是由大牌剪辑师、造型

师等组成，后期制作也相当严谨专

业，所以呈现出来的效果也是观赏

性十足。而《一触即发》甚至请来

了戛纳电影节金狮奖得主、世界级

导演 Frank Vroegop 和世界顶尖的

专业航拍团队等。

因此有人说，微电影是广告与

电影的跨界结合，甚至被打趣为

“一种拍得像电影的更高级别的广

告”。但其所具有的完整策划和系

统制作体系支持的具有完整故事

情节等特征，又与广告并不相同。

其故事情节的戏剧性、现实主义和

艺术特征，更是广告所难以具备

的，尤其是越来越多的微电影开始

以社会、人性、生命等话题为关注

点时，更使其自身减少了广告的实

用主义。如最近热播的《赢家》中

关于友情、亲情、爱情的思考，对

于建设文化产业园区而造成的拆

迁问题的关注，在纯粹的商业广

告片中几乎看不到。

路在何方？

2005 年那个 20 分钟的《一个

馒头引发的血案》已成为网络视

频的经典案例，因此有人说这是

微电影在国内发展的雏形，而这

个视频也印证了微电影所依赖的

新媒体平台的潜力。然而胡戈恶

搞的最终结果是吃官司，因为侵

犯了他人版权。在越发注重版权

保护的今天，网络恶搞电影已经

很难再有发展空间，实为微电影

的前车之鉴。

微电影之所以能够走红，在

于 其 不 同 于 传 统 大 片 的 播 放 平

台、传播手段和内容。诸如互联

网、手机等这类新媒体平台都可

以成为微电影的主要播放渠道，

因而要求每部微电影必须是短小

精致，便于下载、传播。同时，一

部微电影必须具有丰富的故事内

容、优 秀 的 演 员、高 端 的 制 作 水

准，才能吸引观众，并点燃观众为

其 作 义 务 推 广 的 热 情 。 如 影 片

《老男孩》几千万的点击率，主要

是靠网友在开心网、豆瓣网等社

区网络的分享与口碑宣传。而要

想保证品质，一部微电影的投资

成本就不能太低。这样看来，其

实微电影目前的主流仍需走精品

路线，而不是草根化。

因此，找准定位、追求内容已

经成了微电影发展必须考虑的问

题：过于草根，容易走向庸俗；一

旦 与 商 业 结 合，又 容 易“ 广 告 看

得 好 好 的 ，忽 然 蹦 出 个 电 影

来”。这也是多家微电影平台正

面临的问题。而据优酷网相关负

责 人 介 绍，为 了 打 造 精 品，目 前

优酷已与中影达成合作协议，共

同挖掘年轻导演、演员等人才并

力创精品。

而从目前各大门户网站、视

频网站纷纷开始逐鹿微电影的动

作 来 看，微 电 影 尽 管 仍 不 成 熟，

但已成为新的机遇。他们希望能

够 提 供 一 个 多 方 共 赢 的 平 台 。

“ 网 站 获 得 点 击，而 一 些 青 年 导

演则通过平台获得机遇，推销自

己的产品，最终走向大银幕。”优

酷网工作人员在接受记者采访时

表示。

此外，除了植入广告回收成

本的形式之外，“随着人们口味的

日 益 提 高 和 网 络 支 付 渠 道 的 普

及，将来很可能也会出现没有植

入广告而是依靠收费模式回收成

本的微电影。”北京师范大学艺术

与传媒学院副院长肖永亮表示。

因此微电影这个新的创作形式将

走向何方，仍要静观其变。

本报讯 （记者蔡萌）4月26日，

在首 届 北 京 国 际 电 影 季 上 ，北

京 厚 德 雍 和 资 本 管 理 有 限 公

司 、北 京 东 方 信 达 资 产 经 营 总

公 司 、中 关 村 创 业 投 资 发 展 有

限公司联合举行了国内首只影

视 新 媒 体 版 权 基 金—— 北 京 中

关村新媒体版权基金的签约发

布仪式。

据介绍，中关村影视新媒体

版权基金首期规模 2 亿元人民币，

投资范围专注于各类优质电影、

电视剧、动漫类节目的新媒体专

有许可权，以及相关的电影、电视

剧、动漫类项目制作投资。基金

定位于具有公信力的产业引导

者，通过组织新媒体主流运营平

台和管道形成战略购销联盟，共

同投资、制作、购买、推广电影和

电视剧节目，扩大影视节目内容

在新媒体领域的传播广度和传播

深度，丰富影视节目内容的盈利

渠道和盈利模式，同时创新运用

基金这一现代金融工具，打开社

会资本有序参与影视产业的通

道，促进影视特别是电影产业的

持续健康快速发展。

近年来，以互联网、移动宽带

为代表的新媒体快速发展，已经

成为传播速度最快、增长最快的

媒体形态，被称为报刊、户外、广

播、电视之外的“第五媒体”，而电

影电视内容也已经成为新媒体上

最受用户欢迎的内容应用之一，

市场前景广阔。根据有关研究数

据，目前影视新媒体版权市场规

模已达 10 亿元，在未来 5 年还将

以 40%的速度增长。

《禅心箫韵·宋歌箫乐原创专辑》首发

国内首只影视版权基金发布

（以上来源：首届北京国际电影季官网）

本报讯 （记者成长）4 月 28

日，从去年就开始酝酿的中国广

播电视协会（中广协）电视剧编剧

工作委员会在北京成立，这也是

目前国内电视剧编剧行业最权威

的组织。

在北京举行的中广协电视剧

编剧工作委员会成立大会约有300

名编剧及专业人士参加。据了解，

电视剧编剧工作委员会将和全国

10家电视机构签订首批合作协议。

去年 10 月 17 日，在上海召开

的“2010 电视剧 编 剧 年 会”可 被

视为中国电视剧 编 剧 工 作 委 员

会成立的前奏。成立之后电视

剧 编 剧 委 员 会 的 主 要 工 作 包

括：团结电视剧编剧，形成交流

平台；电视剧编剧的维权工作；

培养出一支健康、有纪律、守信

用、年轻化的编剧队伍。

中广协电视剧编委会成立

本报讯 4 月 24 日 ，《禅 心

箫韵·宋歌箫乐原创专辑》在北

京首发。这张原创专辑的创作

者和演奏者宋歌，不仅擅长音乐，

在诗、书、画、印等方面也有较高

的艺术造诣，尤以书法和篆刻而

声名远播。

他的箫演奏技艺面世最晚，

却 最 受 人 们 关 注 ，也 最 为 人 称

道。他积近 30 年箫演奏之功，技

法娴熟而不流于俗套，勇于探索

借鉴，其箫声清丽，古韵悠长，尤

有“禅味”。这种“禅味”的出现标

志着他吹箫境界的高度，故有“禅

箫派”开创者之誉。

这张禅箫专辑，是宋歌经过

几十年的沉淀积累，融合了全面

艺 术 的 精 髓 ，20 首 曲 子 一 气 呵

成。更值得一提的是，这些曲子

全部是宋歌没有提前准备，而在

录音室即兴创作的。制作人苏

一称赞说：“ 这么多年来灌录了

几百张专辑，这是第一次遇到一

气呵成的作品，自己在录音室由

品质把关者变成了忠实听众。”

据悉，专辑与集结了诗、书、画、

印的精美画册一并发行，即将推

向市场。 （白 炜）

第 10 届翠贝卡电影节于 4 月 20 日至 5 月 1 日在美国纽约举行。来自 30 多个国家和地区的 150 多部电影

参加展映，其中包括姜文的作品《让子弹飞》，这是《让子弹飞》在国际舞台上的首次亮相。图为姜文在纽约

接受记者采访。 （新华社发）

据新华社消息 （记者许晓青）

作 为 中 国 唯 一 的 国 际 A 类 电 影

节，上海国际电影节今年首次推

出“ 手机电影节”。近日电影节

组委会公布信息，首届“ 手机电

影节”参赛报名已进入高潮，迄

今 收 到 来 自 世 界 各 地 的 数 千 件

短片作品。

据悉，第 14 届上海国际电影

节将于 6 月 11 日至 19 日在上海

举办，分为“ 金爵奖”评选、亚洲

新人奖评选、“向大师致敬”等多

个单元。

上海国际电影节组委会有关

负责人分析，报名参加首届“手机

电影节”的作品不仅数量多，而且

创意新颖、类型丰富。其中既有

制作精良的动画片，也有颇具好

莱坞风格的动作片，还有令人捧

腹的喜剧片、天马行空的科幻片、

真实感人的纪录片等。

为 了 发 掘 新 锐 ，“ 手 机 电 影

节”还特别设置“中美学生短片展

评”单元，帮助中国青年影人开拓

国际视野和相关产业通道。

此次“手机电影节”的报名截

止日期为 4 月 30 日，参赛片名单

将于 5 月中旬公布。在 6 月举行

的颁奖礼上，相关获奖者有望分

享总额达 10 多万元人民币的现金

奖励。同时，具有潜力的优秀选

手还将有机会参加上海国际电影

节论坛、大师班、颁奖典礼等活

动。部分获奖短片还将经上海国

际电影节组委会推荐，参与其他

国家的电影节。


