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井冈山、韶山、延安、嘉兴……

随着旅游旺季的到来，从这些知名

的红色圣地，到那些还不甚知名的

革命遗迹，处处涌动着瞻仰先烈事

迹、缅怀革命志士的人潮。

2011 年，无疑是令红色旅游

从业者们神经亢奋的一年。恰逢

中国共产党建党 90 周年纪念，各

个红色旅游景区的游客数量直线

飙 升 ，市 场 形 势 一 片 大 好 。 而

《2011-2015 年全国红色旅游发展

规划纲要》、《全国红色旅游经典

景区第二批名录》和《全国红色旅

游 经 典 景 区 第 一 批 名 录（修 订

版）》的接连发布，也给近年来纷

纷致力于打造红色旅游胜地的革

命老区注入了一股新动力。

人气：红色景区一年更
比一年热

红色旅游，起初是指以 1921

年到 1949 年间，以中国共产党领

导人民在革命和战争时期建树丰

功伟绩所形成的纪念地、标志物

为载体，以其所承载的革命历史、

革命事迹和革命精神为内涵，组

织接待旅游者进行参观游览，实

现学习革命精神，接受革命传统

教育和振奋精神、放松身心、增加

阅历的旅游活动。

2004 年 12 月，中共中央办公

厅、国务院办公厅下发《2004-2010

年全国红色旅游发展规划纲要》，

首 度 就 发 展 红 色 旅 游 的 总 体 思

路、总体布局和主要措施作出明

确规定，并表示发展红色旅游，对

于加强革命传统教育，增强爱国

情感，弘扬和培育民族精神，带动

革命老区经济社会协调发展，具

有重要的现实意义和深远的历史

意义。随后，100 个红色旅游经典

景区被列入《全国红色旅游经典

景区第一批名录》，12 个重点红色

旅游区、30 条红色旅游精品线路

被重点推介。由中宣部、国家发

改委、财政部、国家旅游局、文化

部、国家文物局等 14 个部门联合

组成的全国红色旅游工作协调小

组也同期成立。

6 年后的今天，红色旅游已成

为旅游市场一块响当当的牌子，

80 亿元国家红色旅游专项建设资

金的投入和带动，令红色旅游景

区革命遗迹的保护和旅游配套设

施得以改善，许多革命老区的百

姓如今都以“红色产业”为生。根

据全国红色旅游工作协调小组组

长，国家发改委党组副书记、副主

任朱之鑫在全国红色旅游工作会

议上的工作报告，6 年来，在国家

大力支持下，各地共建成红色旅

游公路 3418 公里；先后完成百色、

井冈山、淮安等多个重点红色旅游

地区的机场新建、改扩建工程；在革

命老区建设铁路停靠站 106 个，还

专门开通了北京、上海、广州、深圳

等中心城市到革命老区的旅客列

车。红色旅游带动的相关景区直

接就业人数达 91.2 万人，间接就业

人数达 371.1 万人，大幅度增加了

当地居民收入，有效促进了革命老

区经济社会发展。

由于既可以观光赏景，又可

以了解革命历史、培育新的时代

精神，红色旅游成为单位组织集

体出游的首选项目，也为关注历

史、人文的普通游客所喜爱。在

长征胜利 70 周年、新中国成立 60

周年、建党 90 周年这样的特殊年

份里，游客量就更大。从今年 4 月

开始，井冈山就进入酒店住宿“爆

满”的状态，特别是“2011 中国井

冈山第二届杜鹃花节”的开幕，令

井冈山“一房难求”，预订酒店至

少要提前半个月。井冈山旅游部

门提供的统计结果显示，1 至 4 月

共接待游客 161.47 万人次，与去

年同期相比增长 41.26%。

与此同时，重庆红岩联线的

游客也比往年增加了许多，达到

每天 2 万余人。

井冈山和红岩联线的火爆只

是红色旅游连年全线飘红的一个

缩影。据统计，2005年以来，红色旅

游共接待游客13.5亿人次，接近我国

人口总量。年接待游客人数从2004

年的 1.4 亿人次增长至 2010 年的

4.3 亿人次，年均增长 20.4%，占国

内旅游人数的五分之一。

值得一提的是，红色旅游景

区的游客来源已由过去的单位组

织为主，逐渐转变为单位组织和

游客自主出游并重。据抽样调查

显示，目前，参加红色旅游的人群

70%是自费旅游；游客构成中 60%

是年轻人；84.6%的游客认为红色

旅游爱国主义教育和革命传统教

育的效果“很好”或“好”。

时尚：奥体、世博成红
色家族新成员

在今年 4 月 1 日刚刚发布的

《全国红色旅游经典景区第二批

名录》中，记者出乎意料地看到了

这 样 一 系 列“ 红 色 家 族”的 新 成

员：北京奥林匹克公园、圆明园遗

址公园、天津市规划展览馆、长春

电影制片厂、浦东陆家嘴金融贸

易区、上海世博园……汶川地震

震中纪念地、绵阳市北川县地震

遗址博物馆、青海玉树地震纪念

设施以及甘肃舟曲泥石流灾害纪

念设施也位列其中。

“新的五年规划，大大拓展了

红色旅游的内涵和外延。”全国红

色旅游工作协调小组办公室（以

下简称“红办”）副主任胡呈军接

受本报记者采访时表示，“比如在

定 义 上 ，以 前 红 色 旅 游 是 指 从

1921 年到 1949 年间与中共党史相

关的革命圣地，现在则扩展到了

1840 年以来重要的、能激发爱国

热情的历史遗迹、纪念馆、博物馆

等。”胡呈军介绍说，扩展后的红

色旅游景区按形式和内容大致分

为以下几个类型：一是重大事件

纪念地旧址，如八一南昌起义、遵

义会议旧址等；二是领袖遗迹、故

居、诞生地，如韶山毛泽东故居、

广安邓小平故居等；三是重大战

役纪念地，如枣庄台儿庄大战遗

址、灵丘平型关战役遗址等；四是

能激发爱国热情和信念的“黑色”

文化遗迹，如侵华日军第七三一

部队罪证陈列馆、九一八历史博

物馆、南京大屠杀纪念馆等。

“二批名录 127 处景区中，有

一系列这样以往没有归到红色旅

游概念中的新景区，比如改革开放

以来所形成的纪念地、标志物，以及

1840年以来，以爱国主义和革命传

统精神为主题的、具有代表性的重

大事件和重要人物的历史文化遗存

等。一批名录今年也进行了修订，

达到 122 处。现在加起来，全国共

有 249 处红色经典旅游景区，既有

革命性的，又有时代性的，还有历史

传承性的。”胡呈军说。

与此同时，多媒体、数字技术

包括现场演绎还原等，也纷纷成为

各个红色旅游景点展陈的重要手

段，许多观众都感到，红色旅游的趣

味性、互动性越来越强了，展示内容

也更加丰富立体了。与时俱进，成

为红色旅游的又一个新特点。

扩展：“红绿相映”多
姿多彩

在 旅 游 业 人 士 看 来 ，2011

年，不仅是红色旅游井喷式发展

的一年，也将成为红色旅游新起

点。因此，红色旅游成为许多旅行

社今年工作的重中之重，新景点、新

线路也层出不穷。国内知名旅行

社春秋国旅近日就发起了千人包

机的“西柏坡红色游”，来自北京、上

海、天津、广州等 10 个城市的 1000

名游客将与老一辈革命家后代共

聚西柏坡，聆听红色往事。“西柏坡、

白洋淀、北京双飞 5 日游”和“西柏

坡、五台山、乔家大院、平遥古城双

飞5日游”的路线，听起来颇具吸引

力。此外，该社还推出了常熟沙家

浜 1 日游，嘉兴南湖 1 日游，南京

中 山 陵 2 日 游，井 冈 山 休 闲 4 日

游，枣庄、临沂红色之旅动车 4 日

游，韶山、张家界 5 日游等近 30 条

线路。

“如今的红色旅游，已经不是

人们通常概念中那种僵硬的展示

和说教。红绿结合的生态游、红

古结合的古城游、红蓝结合的滨

海游以及红白（棉田、雪景）、红彩

（民俗风情）相结合的旅游项目，都

受到游客的欢迎。”胡呈军说，近年

来，在“红办”的组织引导下，各个红

色景区按照旅游市场规律精心挖

掘内涵、建设景区、设计线路，使红

色旅游进入了前所未有的大发展

时期。延安、井冈山、韶山等先行者

已经形成了较为成熟的红色旅游

产业链，一些目前景点分散、吸引

力尚显不足的地区，则主动谋求

区域联合，共同做大做强红色旅

游。如福建、江西的中央苏区红

色 景 区，大 别 山 所 在 的 湖 北、河

南、安徽等省都在协商共推红色旅

游线路，互送客源。

除线路的优化组合和扩展之

外，各个红色景区也都使尽招数，

留住游客。为迎接建党 90 周年，

上海中共二大会址等修葺一新，

嘉兴南湖兴建了全新的革命纪念

馆，甘肃庆阳将举办别有趣味的

红色运动会。红色演出也成为各

景区增加人气的杀手锏，山东海阳

推出《地雷战》实景演出，延安真枪

实弹邀游客亲身演绎《梦回延安保

卫战》，《井冈山》大型实景演出和临

沂的大型水上实景演出《蒙山沂

水》也颇受好评。

深入：与红色文化结合
更加紧密

中共中央政治局委员、中央

书记处书记、中宣部部长刘云山

在 全 国 红 色 旅 游 工 作 会 议 上 指

出，红色旅游是一项关系长远的

政治工程、凝魂聚气的民心工程、

造福百姓的富民工程。发展红色

旅游，用党的光辉历程和宝贵经验

启示人，用党的辉煌成就和奋斗精

神鼓舞人，有利于增进人们对社会

主义核心价值体系的认知认同，坚

定走中国特色社会主义道路的信

心决心。有助于人们在体验中感

悟崇高、升华境界，在参与中怡情

养志、益德益智，不断提升公民文

明素养和社会文明程度。

刘云山同时指出，要树立“红

色经典、现代表述”的理念，积极

推进红色旅游内容形式、方法手

段创新，努力增强红色旅游的吸

引力感染力影响力。

“实践证明，红色旅游发展只

有充分发挥当地资源优势，深入

挖掘文化内涵，着力突出产品特

色，才能真正打造出红色旅游精

品景区。”朱之鑫在作全国红色旅

游工作报告时这样表示。

“这几年，感觉红色旅游与红

色文化的结合更加紧密了。红色

旅游本就以其深刻的人文思想内

涵见长，想搞好红色旅游，就得先

深入挖掘当地的红色文化资源。”

胡呈军说，旅游是文化的载体和

表现形式，红色旅游与红色文化

的发展也是相辅相成的。“例如，

这几年红色旅游的发展就催生了

当地许多新兴的文化产业，再如，

近几年电视上播放的抗战题材、

革命题材的影视作品，也带动了

相关红色景区的人气。”

尽管红色旅游发展已渐入佳

境，但存在着一些有待破解的困惑

与问题。例如部分地区红色文化

内涵挖掘不够，景区建设内容单调、

雷同，陈列布展内容简单重复；中西

部一些地区资金投入不足，红色旅

游发展仍面临基础设施制约；个别

地区在设施建设上脱离实际，存

在过分追求大规模、高标准的倾

向；部分博物馆、纪念馆免费开放

后，服务质量提高面临压力，体制

机制需要创新。还有一些地方为

招揽游客不择手段，编造“野史外

传”，甚至搞封建迷信，损毁领袖

形象，产生了不良影响。

因此，未来 5 年，深入挖掘文

化内涵，丰富红色旅游内容；加强

基础设施建设，完善红色旅游经

典景区体系；转变发展方式，提升

红色旅游产业化水平；创新体制

机制，增强红色旅游发展的后劲

和活力，以及加强红色旅游队伍

建设，提高从业人员综合素质，将

成为相关部门工作的重中之重。

据了解，《2011-2015 年全国

红色旅游发展规划纲要》中，对未

来红色旅游提出的发展目标是到

2015 年年出行人数突破 8 亿人次，

占国内旅游总人次的 1/4，综合收

入突破 2000 亿元，年均增长 10%；

累计新增直接就业 50 万人、间接

就业 200 万人。

对此，有专家认为，随着红色

旅游范围的扩大、红色旅游与其

他旅游产品的结合日趋紧密以及

中国旅游市场不断发育，这一目

标的实现指日可待。

作为全国 32 个先进集体的

唯一一位代表，6 月 15 日，重庆红

岩联线文化发展管理中心厉华

在全国红色旅游工作会议上，作

了 题 为《红 色 联 线 舞 动 红 色 旅

游》的大会发言。

尽管早在红色旅游概念出

炉之前的上世纪 90 年代，厉华和

他的伙伴们就开始了一系列市

场化、前瞻性的尝试，并建立了

目前仍为全国独有的红色旅游

“连锁”红岩联线，但面对成为首

次全国红色旅游工作会议首位

发言基层代表的殊荣，厉华依然

笑称“没想到”，“不过得到这样

的承认和认可，确实很受鼓舞。”

在会议开始前的一个间隙，

近来四处讲课、忙着传播红岩精

神的厉华，抽空接受了记者的专

访，揭开了红色旅游为何这样红

的“谜底”。

要参观更要听课
——党史吸引力大大增强

记者：红岩联线一直以其各

种开创性的举措和不断丰富的展

览手段、内容，吸引大量游客，成为

业内的一面旗帜。今年恰逢建党

90 周年和辛亥革命 100 周年，红

岩联线推出了哪些新举措？

厉华：红岩联线可以说是业

内起步最早、产业链最快成型的

红色旅游景区之一，由于每年都

推出新项目，这些年来我们发展

一直很迅速，目前 30 多个景点年

接待游客达 650 万人次，综合收

入超过 1000 万元。而我们的景

区 总 固 定 资 产 也 从 2004 年 的

1.14 亿元增加到了现在的 3.4 亿

元。今年我们推出的新项目包

括：3 月 29 日正式开馆的中国民

主党派历史陈列馆，《忠诚与背

叛》等 一 批 重 点 图 书 和 研 究 成

果 ，以 及 京 剧《张 露 萍》，话 剧

《1949——红色恋情》、《天下为

公》等以红岩历史、辛亥革命历

史 为 主 题 内 容 的 系 列 演 出 活

动。此外，还更新了部分展览和

现场展演内容。

今年的游客较往年确实有

所增加，平均每天达两万多人。

但今年的参观和往年明显的不

同是，游客的组织性增强了，观

众需求也更加立体化了。我发

现许多观众不再仅仅满足于参

观，而是主动要求听课，购买资

料书刊和纪念品。提问的观众

也增多了，一些观众甚至与我们

的讲解员长时间交谈，久久不愿

离去。观众留言也比以往多了，

每天起码一两百条。我想，这也

是因为建党 90 周年，党史对社会

吸引力大大增强的缘故。

内容形式还需并举
——与舞台艺术结合成新
趋势

记者：我们注意到，与舞台

艺术和剧目相结合，是红岩联线

的一大特色，而且现在也成为一

些 红 色 旅 游 景 区 的 共 同 做 法 。

您对此有何评述？

厉华：对，与舞台艺术相结

合，可以说已经成为红色旅游业

内的一个趋势。红岩联线为何

多年来能够长盛不衰？就是因

为展览手段和内容天天都有变

化。与剧目的结合我们从 1997

年就开始做了。当时在展览上

的 手 段 已 经 很 丰 富 ，什 么 多 媒

体、声光电都用上了，可观众还

是留言说希望更形象生动。后

来我们就干脆采用真人，近景、

实景地给把绣红旗等情节展示

出来，结果一举获得成功。最后

形成了《红岩魂》形象报告展演

剧、《共同走过的路》、《红岩风》

这样一个系列品牌。

现在各地做红色旅游演出

的也不少，但有些盲目追求大成

本、玩大概念，我认为是不可取

的，红色旅游本就是以思想内涵

见长，相关的演出也一定是内容

为王，有细节有历史感的。

这个时代更需信仰支撑
——红色旅游还会一直红
下去

记者：由于特殊时间节点的

关 系 ，今 年 许 多 红 色 题 材 的 影

视、文艺作品都颇受关注，红色

景区也迎来游客高峰，但过了今

年，“红色”还能这样红吗？

厉华：90 年在历史长河中好

比弹指一挥间，但对于个体生命

来说，能遭遇一个 90 周年并不容

易。尤其是在国家如此富强、取

得如此辉煌成就的当下，每个人

的自豪感、历史感都大大增强。

所以我认为，今后红色旅游会持

续出现一个高潮，即使纪念建党

90 周年的时间节点过去，红色旅

游也依旧会红下去。

这是一个回归和复归的问

题。现在红色文化的热潮，其实

也正体现着人们对于精神、对于

信仰的呼声。现在中国人什么

都不缺，就是缺信仰、缺理想、缺

崇高的精神和真正能给予人支

撑的力量。而红色文化、红色旅

游恰恰能够填补这种缺失。它

可 以 告 诉 我 们 ，人 应 该 怎 样 活

着，应该有什么样的追求。它可

以带给我们榜样的力量。

66 月月 1515 日日，，全国红色旅游工作会议召开全国红色旅游工作会议召开，，中共中央政治局委员中共中央政治局委员、、中央书记处书记中央书记处书记、、中宣部部长刘云山出席会议并作中宣部部长刘云山出席会议并作

重要讲话重要讲话，，这是这是 20042004 年年““红色旅游红色旅游””概念提出后概念提出后，，首次召开如此规格的专题性全国工作会议首次召开如此规格的专题性全国工作会议。。在过去在过去 66 年交上一份满意年交上一份满意

答卷之后答卷之后，，红色旅游工作会议的召开和红色旅游工作会议的召开和《《20112011--20152015 年全国红色旅游发展规划纲要年全国红色旅游发展规划纲要》》等指导性文件的发布等指导性文件的发布，，标志着我国标志着我国

红色旅游又将进入一个新的发展阶段红色旅游又将进入一个新的发展阶段。。

6年吸引13.5亿游客 建党90周年再迎高潮

红色旅游：凝聚历史积淀与现实期待的风景线
本报记者 焦 雯

红 色 旅 游“ 赢 ”在 思 想 内 涵
——访重庆红岩联线文化发展管理中心主任厉华

本报记者 焦 雯

在被誉为红军长征“加油站”的甘肃宕昌哈达铺镇，红军帽、红军鞋

成为热销纪念品。 本报记者 陈 曦 摄

河北平山西柏坡纪念馆近日迎来大批游客。 本报记者 卢 旭 摄

▲白公馆内的小型情景演出

大受观众欢迎。

▶红 岩 联 线 2010 年 推 出 的

《红岩风》，以朗诵、舞蹈、合唱、戏

曲等舞台艺术形式的有机整合，配

映历史影像资料，将红岩历史中

的典型故事、经典诗文和歌曲呈

现给观众。

井冈山景区大型实景演出《井冈山》场景。


