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李沧东：我用电影表现现实中的“诗”

徐克：拍3D电影不是跟风

谈到为何拍摄电影《诗》，

韩国知名导演李沧东说，是

因 为 现 实 中 的“ 诗”正 在 死

去。那些将诗与生活对等的

人们，注定要由她们的破碎

迸裂出悲剧性的美。李沧东

朴直的电影语言如同一把精

准的锉刀，在镜花水月的浮

光中剥离出荒凉残酷的人世

真相，参透疼痛与绝望，又渺

渺茫茫地，在幻灭里扬起一

道希冀的光。

穿 过《绿 鱼》的 青 春 之

死，品味《薄荷糖》中的历史

沧桑，走进《绿洲》的心灵慰

藉，回到《密阳》中的宗教反

讽，以及《诗》的舒缓绝望。

李沧东的每一部电影，都在

浅显平实的影像背后，透出

浓重的人文关怀。“我希望，

观众看电影的时候，觉得这

好像是电影，又是现实。或

者觉得这好像是现实，又是

电影。”李沧东说。

《诗》是李沧东的第五部

电影。在现实沼泽中苦苦挣

扎的杨美子，带着一腔浪漫

情愫投进了诗的怀抱，最终

用 一 纸 遗 书 维 护 了 纯 洁 与

尊严。比起李沧东的前几部

作品，《诗》少了一点锥心的刻

骨之痛，却树起一片葳蕤的

忧伤。

“你也许会认为，我是在

展 现 苦 痛、残 酷 的 人 生，其

实，我是在通过这种残酷的

表现，来凸显人生的希望。就

像我们有黑暗，才有光明；有

丑陋，才有美丽。这些东西都

不会独立存在，需要反差才有

美感。”李沧东说。

有媒体如此评价，“李沧

东是现在韩国导演中，唯一一

个还在用公正的态度关注社

会伦理道德的人。”对于诗、电

影的定义，李沧东如此回答：

“诗到底是什么和电影到底是

什么是一样的问题，现在，我

在 用 后 者 来 回 答 前 者 。”

（来源：腾讯娱乐）

近期，徐克正在忙着做

电影《龙门飞甲》的后期，这

部 3D 武侠电影的后期工作

要持续 9 个月。他坦言使用

3D 技术拍摄电影不是跟风

的行为，而是技术进步后的

必然趋势。

“因为我们电影的取向

是越来越接近现实，我们过

去的有声电影，在一个没有

声音的世界里，画面的真实

感加强，3D 也是一样，在我

们现实生活里看 3D 是立体

的，进影院之后，我们把 2D

的东西换成 3D 的，它在现实

生活里和我们 3D 的感受是

一样的。因此当 3D 技术出

现之后，我们觉得这个更接

近于我们生活。”徐克认为，

在武侠电影里，武侠本来就

是一个超现实的东西，有不

一样的效果。“在这一点上，

我们在拍摄过程中一直在考

量更接近我们的效果，这跟

过去的电影不太一样。”

鉴 于 日 前 电 影 市 场 3D

影片格外多，记者问徐克这

次 拍 3D 是 出 于 什 么 目 的 ？

徐克说，3D 电影是电影变化

的 历 史 过 程 里 面 的 一 个 阶

段，除 3D 之外，以后还会出

现 现 在 想 象 不 到 的 电 影 形

式。“ 科 技 进 步 当 然 是 好 现

象，现在我看到全世界有很

多 3D 电影，我们并不寂寞，

我们也在搞 3D。至于是不

是搞得很好，我们也可以在

世界的平台上比较一下。中

国 人 需 要 研 发 技 术 上 的 创

新。”徐克说。同时他认为，

电 影 一 直 就 是 一 个 商 业 行

为，观众买票来看电影，是因

为他们的生活需要娱乐。但

娱乐不等于喜剧电影，娱乐

也可以是生活中很扎实的精

神内容。 （来源：时光网）

《武林外传》文化全产业链拓展学术研讨会在京举行，专家学者研讨

一部电视剧引发的全产业链商业模式
本报记者 于 帆

第14届上海国际电影节开幕

当晚便颁发了华语电影杰出贡献

奖，冯小刚获此殊荣。作为中国

唯一的国际 A 类电影节，开幕之

初便颁发了该奖项，虽然相比较

主竞赛单元金爵奖来说，华语电

影杰出贡献奖并不是电影节的核

心，但 其 地 位 和 作 用 十 分 重 要。

从某种角度上来说，这一奖项具

备了业内象征性的荣誉，获奖人

不仅获得的是国内业界对于其电

影贡献的首肯，他还成为了中国

电影面向国际的一个文化符号。

上海国际电影节在强调国际化的

同时，有必要也有义务承担起向

国际推介中国优秀电影、优秀电

影人的角色。

冯小刚此次获奖，不好说是

众 望 所 归 ，也 并 未 引 起 一 片 质

疑。倒是张国立现场一番调侃颇

有 意 味：“ 你 不 就 是 给 中 国 电 影

贡 献 了 十 几 个 亿 的 票 房 么？”正

如有媒体这样评价冯小刚，这个

人名的价值远远大于他作为一个

导演的价值，他不仅挽救了曾经

低迷的中国电影市场，还开启了

中国电影的贺岁片之路。从最初

的《甲方乙方》到《非诚勿扰 2》，13

年间，他一次又一次地冲击内地

贺岁电影的巅峰，并且接二连三

地扩大着自己的连胜纪录，从票

房上来看，冯氏贺岁片无疑是内

地电影市场最大的赢家。他还不

断尝试着各种类型电影，从黑色

幽默到商业大片，如果说冯小刚

能让观众畅快地笑，那么他也能

让观众尽情地哭。近年来，对冯小

刚毁誉参半的莫过于电影里的广

告植入问题，对此冯小刚理直气壮

地认为：“广告植入对中国电影有

益处”。

当冯小刚的贺岁片已在国内

形成了品牌效应，为处在特殊国

情中的民族电影的商业化蹚出了

一条出路的时候，冯小刚的电影似

乎还没有号准国外观众的脉。电

影《夜宴》和《唐山大地震》两度落

选奥斯卡，对此冯小刚曾表态，认

为《唐山大地震》不是属于奥斯卡

气质的电影，这部影片是拍给中国

老百姓看的。也曾有外国影人谈

及外国观众不是很理解冯小刚的

中国式喜剧。虽然冯小刚是中国最

会赚钱的导演，但商业之外，他离艺

术大师似乎还有一些距离。本土化

的语言、情感表达与黑色幽默，在面

对国外观众时，反倒形成理解的障

碍。相对于李安、吴宇森等被国际

认可的导演，冯小刚在电影语言的

表达上还欠缺国际化的成分。

梳理历年来上海国际电影节

华语电影杰出贡献奖的名单，自

2005 年第 8 届电影节最初设立该

奖项，并由成龙和张艺谋获得，以

后每届电影节的获奖名单都比较

注重导演或明星的国际影响力。

如第 10 届电影节，张曼玉获得该

奖项，第 11 届电影节由章子怡、秦

怡获得，第 12 届电影节该奖授予

吴宇森，第 13 届电影节该奖授予

陈凯歌。不难发现，华语电影杰

出贡献奖兼顾了国内与国际影坛

两块阵地，力推在国内有票房号

召力、在国际有知名度的导演和

演员明星，这基于两种考虑：既是

对中国优秀影人的积极推介与宣

传，同时也增加了电影节的“星光

度”，提升电影节在国际上的关注

度，促进中外电影交流。

冯小刚说：“我也知道，我是

被批评比较多的导演之一……但

是伴随着批评也有鼓励，今年上海

电影节给我这个奖，我真的很在

乎，这是对我过去工作的肯定，也

是对今后工作的激励。”本届电影

节也许是将未来对冯导的期望赋

予在这奖项里，当国内票房不再

是问题，如何走出国内市场，走进

国际视野应成为对华语电影的杰

出贡献。

华语电影贡献不应只看票房
素 淡

第二届中国大学生电视节在京启动

本报讯 （记者成长）6月21日，

由中国电视艺术家协会、中国传媒

大学、辽宁大学共同主办的第二届

中国大学生电视节在北京启动。

第二届中国大学生电视节共

有三项主题活动：大学生影像作

品展、最受大学生瞩目电视节目

与电视剧评选、大学生电视影响

力论坛。大学生影像作品展的

优秀作品将推荐选送中国网络

电视台《红镜头》、《乐享青春》等

系列创作活动。主办方还将组

织大学生摄制团队赴深圳大学

生运动会制作电视节目。本届

电视节还将在重庆大学、上海大

学、湖南大学、西北大学、南京艺

术学院、福建师范大学设立分会

场，计划于 10 月底举行闭幕式暨

颁奖晚会。

去年，首届中国大学生电视

节的成功举办让大学生与电视

有了一次亲密的对话，全国 70 多

所高校的学生参与电视节系列

活动之中，体现了大学生电视节

“大学生看、大学生评、大学生创

作 、大 学 生 参 与 ”的 活 动 特 点 。

电视节还首度披露了《2010 中国

大学生电视影响力调查报告》，

中国传媒大学教授沈浩在 6 月 21

日的启动仪式上对报告进行了

解读。调查表明，大学生与电视

联系密切，但大学生距离电视机

远了，更多的大学生选择通过网

络接触电视节目，平均使用网络

达到每天 149 分钟，远远超过使

用 电 视 每 天 62.5 分 钟 的 时 长 。

但电视相比较网络，在大学生心

中更具信赖感。

电视剧《武林外传》是由北京联

盟传媒有限公司制作发行的 80 集

章回体古装喜剧，2006 年在央视 8

套首播，一举引发收视率高潮。随

后，北京联盟传媒对该片进行了深

度的文化产业衍生开发，创立出全

新的“武林外传”全产业链商业模

式。在当下中国文化产业欠缺较好

商业模式的背景下，探讨这一商业

模式的设想和实现，对文化企业的

发展有着重要的作用，而学者专家

对于《武林外传》个案成功经验的

总结则对文化产业的全产业链开

发模式有着启发性的意义。

从内容核心出发的
全产业链开发

“公司是 2002 年成立的，”北

京联盟影业投资有限公司董事长

郝亚宁介绍说，“2005 年我们拍了

电视剧版的《武林外传》。这个剧

集是作为整个品牌及产品衍生链

的起点。”电视剧播出之后反响不

错，郝亚宁做了一个调查，发现在

世界范围内电视剧改编成网络游

戏的案例非常少。“当时我们认为

文化产业效益最大的产品，不是

传统意义上的玩具，而是网络游

戏。所以我们就做了《武林外传》

的网络游戏。”郝亚宁说。

在这期间，北京联盟传媒又

做了卡通片、动画片、漫画书、手

机视频、话剧、川剧、动漫人偶戏，

2010 年又开始做 web2.0 的游戏，

甚至还生产出相关毛绒玩具和文

具以及邮票。到目前为止，《武林

外传》共衍生出了 24 种产品。郝

亚宁说：“我们做的《武林外传》的

电影版，在去年 526 部影片当中，

它的投入产出比是第一名。投入

3000 万，获得 2.2 亿元的票房，应

该说为《武林外传》整个产业链的

开发划上了完美的句号。”

中央电视台影视购销中心副

主任黄海涛回溯了《武林外传》最

初在央视 8 套播出的情形：“实际

上在这部剧播出之前，我们把产

业链条上所涉及的门类都探讨过

了，郝总把所有能注册的东西全

注册了，包括衬衫、服装之类，同

时，将‘武林前传’、‘后传’也注册

了。”黄海涛认为郝亚宁当时对全

产业链条发展的考虑已经比较成

熟，而且每个环节都可以说是成

功的，都很有影响。

谈到“武林外传”全产业链商

业模式的成功，电视剧在内容层

面的价值不容忽略，正如中国社会

科学院研究员时统宇对《武林外

传》剧集的评价是真诚和原创，这

也是其他影视产品在打造品牌的

过程中最为欠缺的一点。清华大

学新闻与传播学院博士后程文在

发言时借用了电视剧中一句经典

的台词“您腐竹了吗？”，令与会人

士体会到这部剧集诙谐幽默的调

侃方式。程文认为，“武林外传”在

品牌塑造与品牌传播方式上的创

新首要体现在坚持本土原创，这部

国内首创的章回体古装喜剧，外在

影像结构与剧情内容之间形成既

严肃化又荒诞的疏离结构。而深

具民族文化特色的剧情设置和地

域差异鲜明的角色塑造，符合目

标受众的年龄特征和生活方式。

打动人心的故事题材，全方

位的产业链构建设想，才会创新

生产出优秀的文化品牌。对此，

北京市广播电影电视局局长李春

良认为北京联盟传媒这个团队有

着勤奋、敬业的实践能力。他举

例说，当初话剧《武林外传》上演

时，郝亚宁亲自做市场调查，每演

完一场，都要找观众和业内专家，

及时总结、反思、修改。即使是生

产钥匙链这样的衍生产品，也要

了解全国几百家便利店的需求。

因此，打造一个有着 24 个衍生产

品的全产业链，不仅需要创新的

思路，同时需要实干。

产业价值链经营之道

如果说几年前《武林外传》刚

刚起步时，文化产业的全产业链

开发模式还只是一种设想，那么

《武林外传》走到今天的成绩已经

足以说明这种商业模式的先进性

和可行性。与会的专家、学者对

这一点有着精辟的理论概括。

北京大学文化产业研究院副

院长陈少峰阐释出产业链在文化

产业发展中的核心地位，而全产

业链是产业链当中一种最典型的

形式。陈少峰认为，“武林外传”

全产业链的典型特征在于，同一

种内容从不同角度重复的开发。

同时他建议在构建全产业链过程

中，一定要专业化，因为专业化品

牌价值比较高。专业化的全产业

链才是一种更具有附加价值的产

业链和品牌的发展方式。

谈到品牌与产业链之间如何相

互促进的问题，陈少峰建议要使品

牌定位和消费者定位吻合，品牌塑

造要大型化，传播要持续化，要具备

稳定性的明星品牌和产品。他认

为《武林外传》做全产业链的思路

是对的，但其中很多链条不必事必

躬亲，强强合作不失为一个好办法。

中国传媒大学文化产业研究

院教授张春河同样提出了产业链

到底怎么做的问题，他认为应当

专业化，或者是多元化。他首先

明确区分了两个概念，就是产业

链不等于产业价值链，并不是产

业 链 的 每 一 个 节 点 都 能 创 造 价

值，都适合去做产业链。因此，在

谈到北京联盟传媒还要做“武林

外传”的主题公园，张春河认为应

该 谨 慎 ，要 做 自 己 最 熟 悉 的 事

情。专业化这一点非常关键。

而针对“武林外传”的品牌塑

造和产品衍生，程文分别从产品

线长度与深度进行了探讨。她将

“武林外传”从影视品牌到网络游

戏品牌，到图书品牌，再到戏剧以

及增值服务，称之为产品线延伸

的创新与产品线深度的扩展。“在

品牌塑造过程当中，在时间的维

度上投入了大量人力和资金，同

时新的技术应用和传播方式的不

断创新，使得‘武林外传’在目标

受众的再认识和市场细分上，做

得更加深入，跨媒介产品营销策

略创新，使得品牌知名度和美誉

度也不断提升，同时影视作品品

牌 的 塑 造 和 衍 生 品 产 品 的 差 异

和 互 补 性 也 越 来 越 明 显。”程 文

肯 定 了“ 武 林 外 传”已成为一个

不可复制、不可抄袭的品牌。但

同时，她也提出，“武林外传”这个

品牌面临着挑战和机遇，因为“在

一个文化品牌的风格坚持和品牌

创新上，一个好的开端意味着更

加长久的坚持与创新。”程文说。

有专家提出，目前北京联盟

传媒自身的品牌价值与创造出的

“ 武 林 外 传”品 牌 价 值 是 不 对 称

的，企业应自觉地从品牌传播和

企业价值塑造做起，均衡企业的

产品结构，从企业产业布局角度

来思考产业价值链的设计。国家

广电总局发展研究中心信息所所

长李岚，还提出用“可持续成长因

子”评估企业品牌，人才在可持续

增长因子的构成中非常重要。李

岚认为，好的编剧人才、导演人才、

运营人才 是 形 成 企 业 品 牌 的 主

角，是企业以及文化产品寻求可

持续发展时最为关键的因素。

本报讯 由陕西文化产业投

资 集 团 和 曲 江 影 视 投 拍 ，中 央

新 闻纪录电影制片厂、视袭影视

联合制作的《我们在延安》大型

纪录片将于 7 月在中央电视台首

播。这部纪录片从不同角度集

中展现了 1935 年至 1948 年的革

命圣地延安。

这部纪录片以重大历史事件

为切入点，配以生动的画面、图

片 、人 物 专 访 和 大 量 历 史 文 献

等。全片由《延安的老乡》、《延安

的访客》、《延安的丽人》、《延安的

歌声》、《延安的舞步》、《延安的课

桌》、《延安的小米》、《延安的纺

车》、《延安的窑洞》、《延安的选

票》、《延安的老外》、《延安的宝塔》

组成。用诗意的镜头切入延安深

处，用现代性的语言诠释延安在

中国历史时空中的伟大进程，讲

述红色延安的故事，将令观众对

延安有一个全面和全新的认识。

延安是我们党团结和带领全

国各族人民进行抗日战争和解放

战争的主要根据地。在抗日战争

和解放战争的伟大征程中，逐步

形成了伟大而又宝贵的延安精

神。延安精神一般被认为主要

包括实事求是、理论联系实际的

精神，全心全意为人民服务的精

神 和 自 力 更 生 艰 苦 奋 斗 的 精

神。 （曲晓燕）

本报讯 （记者杨浩鹏）6 月

23 日，由中国艺术研究院研究生

院和北京电影家协会合作举办的

“中艺—北京影协”青年电影编剧

研修班在北京开班。北京市文联

党组书记朱明德、北京电影家协

会驻会副主席马丛峰出席了开班

仪式。

据介绍，研修班鼓励学员在

研修营期间，进行有针对性的构

思训练。争取在研修营结束之

前，产生一些创作思维新颖、创

作主题积极、适于商业拍摄的优

秀剧本创意。研修结业后，将把

专家讲课资料、课堂讨论、交流

心 得 等 进 行 整 理 汇 总 、编 辑 出

版，该书将成为电影编剧们更好

地适应市场、把握电影国情、提

高 创 作 水 平 的 专 业 参 考 文 献 。

同时，将联系中影集团、星美集

团、乐视影业、大盛国际等影视

企业，对优秀的编剧学员进行有

针对性的培养，并通过经纪公司

签约青年编剧。

《我们在延安》七月央视首播

“武林外传”原创文化产业衍生产品体系暨商业品牌模式。

有话就说

如何打造全产业链、深

入开掘文化产业之路，对于

今天的很多文化企业来说

仍是不得门路。而北京联

盟传媒有限公司打造的“武

林外传”文化品牌及其全产

业链商业模式却很成功。6

月 22 日，由清华大学新闻与

传播学院和北京联盟传媒

联合主办的“文化品牌创造

价 值——《武 林 外 传》文 化

全产业链拓展学术研讨会”

在清华大学举行，中宣部文

艺局、北京市委宣传部、北

京市广播电影电视局的相

关负责人，以及来自清华大

学、北京大学、中国社会科学

院、中国艺术研究院等的专

家学者，与北京联盟影业投

资有限公司董事长郝亚宁、

《武林外传》编剧宁财神参加

了研讨会，对《武林外传》的

艺术创新，以及在其基础上

衍生出的全产业链商业模式

进行了研讨。

中 宣 部 文 艺 局 副 局 长

孟祥林认为《武林外传》在文

化品牌价值创造上，尤其在

文化产业链构建中做出了积

极的探索，取得了非常突出

的成绩。北京市广播电影电

视局局长李春良将“武林外

传”这一品牌的树立视为广

播影视行业一个全新的现

象，他非常看重其中值得深

入开掘的意义和价值。正如

他所说，为一部由电视剧而

引发的全产业链商业模式召

开研讨会，这是第一次。作

为主办方的清华大学新闻与

传播学院常务副院长尹鸿则

认为，《武林外传》由电视剧

带动延伸出 20 多种产品，每

种产品都在市场上创造出奇

迹，而且每一次使用都会有

增值，这是非常少见的一个

案例，对此研讨可以帮助我

们一起来解剖这些奇迹背后

的原因，并找到案例背后普

遍性的意义。 “中艺—北京影协”青年电影编剧班开班

6月21日，中国共产党建党 90 周年献礼电影《建党伟业》在加拿大

多伦多市一家 AMC 影院举行媒体放映专场，为其 6 月 24 日的北美地

区上映进行预热。这部在北美地区由华狮电影公司独家发行的电

影，将于 6 月 24 日起在美国和加拿大 10 个城市的 30 家影院正式公

映。图为中国共产党建党 90 周年献礼电影《建党伟业》在加拿大多

伦多市一家 AMC 影院举行媒体放映专场。 （新华社发）


