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微动漫

本报讯 由文化部文化产业

司和新疆维吾尔自治区文化厅联

合主办，天津神界漫画有限公司

承办的“原创动漫边疆推广计划”

活动将于 9 月 8 日在新疆乌鲁木

齐举行。本次活动旨在助推中国

原创动漫文化走进西部，走进新

疆，振兴西部动漫产业的繁荣发

展。届时，除了向新疆地区的中

外学生捐赠漫画类图书、光盘外，

活动组委会还将邀请业界知名专

家开设动漫产业相关专题讲座，

以带动中国动漫文化产业在中西

部的交流合作。

新疆文化底蕴深厚，拥有丰

富的民族民间传说等文化资源，

这些都可以作为难得的动漫素材

进行整理和挖掘，设计制作成动

漫产品，向全国乃至全世界进行

传播。为此，近年来，自治区政府

出台了相关的扶持政策，重视动

漫产业人才的培养和教育，并由

政府牵头，积极推动动漫企业和

新疆其他文化企业的交流合作，

把 其 他 地 区 优 秀 的 动 漫 资 源 引

入新疆，为动漫企业间合作搭建

平台。

据介绍，“原创动漫边疆推广

计划”的承办方天津神界漫画有限

公司将把募集到的 1 万余册漫画

类图书、光盘主要在活动中捐赠给

新疆的中小学生，这些图书、光盘

主要来自于北京、上海、广州、江

苏、湖北、浙江、吉林、河南等地的

几十家企业和机构。大家都希望

通过此次活动，给边疆的小朋友

送上丰富的文化食粮。

此外，本次“原创动漫边疆推

广计划”活动还将举办画展、动漫

专家讲座、中国优秀原创动漫作

品捐赠等一系列丰富多彩的文化

活动，展览为期 15 天。 （周志军）

如今，动画电影已成为全球

电影业和动画业中最为抢眼的产

品类型之一，尤其是今年上半年，

随着多部动画电影的集中上映，

动画和电影的结合达到了一个新

的高度。据有关统计数据显示，

截至 7 月 31 日，今年共有 14 部动

画电影在国内上映，其中，国产片

10部（含合拍片3部），引进片4部，

合计票房收入达到 10.78 亿元，其

中，国产片 2.51 亿元，占 23.3%；引

进片 8.27 亿元，占 76.7%。《功夫熊

猫 2》票房收入 6.11 亿元，放映 37

万场次，观影人次超过 1609 万，创

下国内动画电影票房的新纪录，

票房收入是 2008 年《功夫熊猫》的

3.5 倍，让业界看到了动画电影在

中国的巨大市场潜力。

动画电影市场突现井喷

进入 21 世纪以来，我国动画

电影行业和市场发生了巨大的变

化。2008 年可谓是中国动画电影

市场的转折年。 当 年 共 有 10 部

动画电影上映，国产片 6 部，引进

片 4 部，创造了 2.68 亿元的票房

收 入 。 其 中，美 国 动 画 电 影《功

夫 熊 猫》收 入 1.7 亿 元 ，国 产 片

《风云决》收入 2910 万元，双双刷

新 了 引 进 片 和 国 产 片 的 票 房 纪

录。此后，我国动画电影市场票

房 收 入 快 速 递 增 ，2009 年 收 入

5.42 亿元，2010 年为 5.17 亿元，到

今年，仅仅前 7 个月就已经突破了

10 亿元大关。

我国动画电影市场之所以取

得如此进步，主要有以下原因：

电影消费市场的成熟。电影

作为一种文化产品，正在快速实

现商业化、市场化、产业化，消费

市场初步形成，国内票房收入从

2005 年的 21 亿元攀升到 2010 年

的 102 亿元。

观影习惯的形成。时下，去

影院看电影已经逐渐成为人们一

种经常性的文化娱乐消费活动，

2010 年中国主流电影市场可统计

观影人次达到 2.86 亿，是 2006 年

的 4 倍，年轻观众对动画电影产生

了较为强烈的观影欲望。

国 家 对 动 画 电 影 的 政 策 扶

持。无论是动画业，还是电影业，

近年来，国家和地方政府都给予

了空前的扶持待遇，吸引了社会

各界的投资热情。

动画电影的供给大幅增加。

一方面，国产动画电影产量激增，

2006 年至 2010 年产量达到 78 部，

其中公开上映 39 部，同期引进片

多达 30 部，大大丰富了放映与观

影的片源。

精品力作的示范效应。无论

是《功夫熊猫》还是“ 喜羊羊”系

列，都在树立新的标杆，吸引了各

方关注，也激励着各方努力创新。

营 销 宣 传 的 催 化 作 用 。 在

互 联 网 信 息 时 代，大 众 媒 体、专

业 刊 物 和 互 联 网 的 综 合 信 息 传

播塑造了浓郁的动漫文化氛围，

再加上营销宣传的推波助澜，为

各 类 动 画 电 影 开 拓 市 场 创 造 了

机遇。

市场裂变，票房差别明显

相 对 于《 怪 物 史 莱 克 》

（2002）、《冰河世纪》（2002）、《海

底总动员》（2003）、《马达加斯加》

（2005）、《赛 车 总 动 员》（2006）、

《美食总动员》（2007）等好莱坞高

票 房 大 片 前 几 年 在 中 国 市 场 的

欠收，我们看 到，近 两 年 的 动 画

电影引进片均有不俗表现，就连

《动物总动员》、《猫 头 鹰 王 国》、

《丛 林 有 情 狼》、《塔 拉 星 球 之

战》等品质一般的影片在国内的

票房也跻身千万级。由此可见，

适 当 放 宽 引 进 国 外 优 秀 动 画 电

影 ，对 于 扩 充 动 画 电 影 市 场 容

量、培 养 观 众 观 影 习 惯、学 习 借

鉴 和 提 升 影 片 创 意 水 平 等 都 具

有重要作用。

与此同时，国产动画电影也

在发生着急剧裂变。一方面，“喜

羊羊”三部曲连年创下票房新高，

第 三 部《兔 年 顶 呱 呱》票 房 收 入

1.48 亿元，实现放映 13.5 万场次，

观影 483 万人次。中德合拍片《熊

猫总动员》以 4540 万元，排在国产

动画电影历年票房榜的第 6 位。

《赛尔号之寻找凤凰神兽》于今年

7 月 28 日上映，首周 4 天票房收入

2760 万元，放映近 3 万场次，91 万

人次观影。首周票房低于《喜羊

羊 2》和《喜羊羊 3》，但高于《喜羊

羊》、《麦兜响当当》和《熊猫总动

员》。但另一方面，形成鲜明对比

的是，今年暑期档中除了《兔侠传

奇》票房达到 1620 万元之外，《魁

拔》、《老夫子之小水虎传奇》、《恐

龙宝贝》、《劳拉的星星在中国》、

《藏獒多吉》、《西柏坡》等片票房

均不到 400 万元，甚至有的只有区

区 65 万元。

仍需推动精品创作

目前，国内动画电影的投资

热情高涨，无论是制作备案数量

还是实际产量均大幅增加。据了

解，2008 年共有 31 部动画影片获

得 国 家 广 电 总 局 电 影 局 批 准 制

作，2009 年为 61 部，2010 年为 85

部，今年前 5 个月为 32 部。从实

际完成制作并获得发行许可证的

情况来看，2006 年至 2010 年分别

为 13 部、6 部、16 部、27 部、16 部。

但国产动画电影无论是票房收入

还是整体所占市场份额都偏低。

总体而言，目前的国产动画

电影还存在水平偏弱、缺乏准确

的市场定位、粗制滥造等问题（有

的甚至用电视片重新剪辑拼凑电

影），大多数影片既不叫好也不叫

座、既不赏心也不悦目。不少投

资制作公司从出品观念到制作手

法，从推广方式到营销手段，都很

难适应和满足影院观众的消费需

求。因而，其市场价值和经济效

益也难以理想。从根本上来说，

目前国内很多动画电影制作公司

未 能 深 刻 理 解 动 画 和 电 影 的 本

质，把创作简单地等同于创意，把

动画创意业发展成为了动画制造

业，可谓是入其门津而未得堂奥。

然而，在全球化和信息化的

背景下，文化的交流与传播越来

越频繁，趋同化愈加显著。在国

外优秀产品的挤压下，中国动画

必然面临国际化的挑战。因此，

我们需要具备国际化的视野，深

刻了解国际动画产业的通行商业

模式和运营法则，掌握使用国际

通行的画面语言和叙事手法，并

以中国优秀民族文化为内核，推

出富有时代性和时尚性的原创动

画精品。

近日，在中央财政的支持下，

文化部、国家广电总局、新闻出版

总署共同启动了国家动漫精品工

程的申报和评审工作，入选项目

可获得中央和地方财政的配套资

金支持，以扶持和资助动漫精品

的创作、生产、推广和传播。值得

注意的是，不论是中央财政，还是

文化、广电、出版三部委，此次的

扶持方式都有所创新，不仅将评

选标准聚焦在动漫品牌的产业链

价值，而且整合了相当多的行政

资源，改变了资助方式，变事后补

贴为搭建产业化深度开发平台，

筛选好项目，通过财政资金的撬

动作用吸引社会资金投入，产生

联动效应，从而推出具有全产业

链开发价值的动漫产品和品牌，

并进而改变我国动漫产业的发展

形态，助推动漫产业的转型。这

也意味着，我国有关行业主管部

门对动漫产业的扶持已经进入了

实质性阶段。

相信在国家相关政策的正确

引导下，在投资制作、发行放映、

观 赏 消 费 等 多 方 面 的 共 同 推 动

下，中国动画电影市场有望呈现

出 持 续 快 速 的 良 性 发 展 。 据 了

解，今年下半年，除了《蓝精灵》、

《摩尔庄园冰世纪》在暑期档尾声

相继上映外，一批国产片，如《洛克

王 国 —— 圣 龙 骑 士》、《大 闹 天

宫》，以及引进片如《赛车总动员2》、

《快乐的大脚 2》、《丁丁历险记：

独角兽号的秘密》、《狮子王 3D》、

《靴 子 猫》等 也 都 有 望 在 今 年 内

上映。预计 全 年 动 画 电 影 票 房

收 入 将 达 到 13 亿 至 15 亿 元 。

因 此，可 以 比 较 乐 观 的 预 测，今

后几 年 中 国 动 画 电 影 的 年总体

市场规模将长期保持在 10 亿 元

以上。

（注：本文数据来自国家广电

总局和艺恩咨询网站，票房统计

为单周数据的汇总，受统计方法

的局限，实际票房收入可能会大

于本文数据。）

本报讯 （记者杨浩鹏）8 月

21 日，由中国动漫集团和北京市

文化局等共同组织的首届中国

动漫游戏嘉年华论坛“大动漫趋

势与新媒体发展”主题研讨会在

北京召开。

研讨会希望促使学术界、产

业界以及政府相关部门共同研

究中国动漫游戏产业定位及未

来发展形态，探讨中国动漫游戏

产业发展的可能性，即以“大动漫

化”为战略发展方向的机遇与挑

战。议题涉及动画电影的发展、

数字动漫及游戏技术的未来等，

希望结合艺术、科技、娱乐，有效

传达动漫文化的“ 大动漫、新磁

场、新媒体、新能量”的影响力。

文 化 部 文 化 产 业 司 有 关 负

责人在论坛上透露，文化部下一

步对动漫工作的安排将主要包

括以下四方面：一是加强对于中

小动漫企业的认定，争取税收方

面的优惠。二要对国家动漫产

业，主要是“十一五”以来的动漫

产业发展做一个梳理。三是开

展国家动漫精品工程。四是要

全力推进动漫产业相关标准的

制定。

另 据 了 解，经 文 化 部 批 准，

由中国动漫集团有限公司、北京

市文化局、北京石景山区人民政

府、北京丰台区人民政府、首钢

总公司 5 家单位联手打造的首届

中国动漫游戏嘉年华系列活动

将 于 9 月 28 日 至 10 月 7 日 在 北

京中国动漫游戏城举办。

漫画也有“生长”过程

@胡蓉

中国叙事漫画很快就会细

分为：少年漫画、少女漫画、青年

漫画（男性向或女性向）等。要

知道，一种文化产品在形式上的

产生和发展一定是有其规律的，

比如，日本漫画的成长就是从儿

童漫画、少年漫画开始，然后随

着读者的成长发展到了后来的

青年漫画，甚至老年漫画，这完

全顺应了自然的生长规律。

原画工作者是啥样的人？

@青青树妞子

在我看来，原画是一群能

够驾驭片子中的造型并运用基

本动画规律达到演出要求的

人。与画得怎么样相比，我更

看重一个人的职业状态——如

果你一天作画 12 个小时以上，

如果你除了完成工作上的要求

以外还能有计划地针对缺点苦

练基本功，那么你成功只是早

晚的事。

原 画 不 是 一 个 人 干 得 了

的，大家各有特长，片子才能越

画越好。原画不怕竞争和“夺

位”，画成什么样要听作监（即

作画监督）的，表演到什么程度

要听演出的，其实，演出和作监

也是公司的原画，只不过在那

部片子里担当演出和作监的职

务罢了。

原画是一个动画公司的核

心力量。在日本因为不同片子

的不同需要，原画有时担当总

作监，有时担当作监，有时担当

设计稿，有时担当“零原”“一

原”或“二原”，有时担当片子转

场时的中间静祯画，有时候担

当片头动画的演出……借用日

本动画界的华人原画朱晓的话

说是：“原画就是演员，有时候

需要你去演主角，有时候需要

你去演配角，有时候需要你客

串，跑个龙套。”

纯粹的授权不是合作

@林小能

动漫形象在一开始总能显

得异彩纷呈，如何持久则需要

内容的不断更新创造，相关产

品又该如何才能持续发展？单

靠纯粹的授权可能不够，还需

要具备和企业一起发展、一起

开拓市场的心态，这样产品才

可以不断推陈出新。长久合

作，使合作方的品牌中有你，你

的品牌中有合作方，就等于做

到了1+1＞2。

漫画人要懂得逆向感受

@朱德庸

常有人问我：画漫画该注

意什么？从何着手？这是一个

复杂又简单的问题，微博的字数

限定让我只能选择后者回答：你

必须要有一颗反方向去感受外

界的心，逆向感受外界所呈现

的，以质疑但幽默的态度去面

对，从中找到和别人不同的思

维，这是学画漫画的第一步。

谁阻碍了故事型人才的前进？

@陈维东

总听到很多动漫业专家高

屋建瓴地评论中国动漫的核心

问题是：不会讲故事、不会编故

事。其实，我以为中国会编故

事 、会 讲 故 事 的 人 才 大 有 人

在。但是，因为太多动漫绘制

型作者的封闭意识与狭隘的商

业合作意识，使得故事型优秀

人才无法进入到动漫行业内，

最终，导致了只懂绘制的人才

在业内近亲繁殖、积重难返。

怀念有腔调的老动画

@张玮

想想以前那个年代，叔叔

阿姨爷爷奶奶们是发自内心为

我们做动画，不带任何功利心，

从古典到现代到科幻，从动画

到布偶到全动物演出，出了很

多经典。《天书奇谭》、《金猴降

妖》和《火童》堪称那个时代的

三大惊悚国产动画；《雪孩子》

为催泪片，《九色鹿》为社会伦

理片，《西岳奇童》为永远没有

下集的悬念片，《邋遢大王奇遇

记》则是一部放到电影院也不

会过时的经典。

再看看现在的国产儿童动

画，我只想到 4 个字：满目疮

痍。如果有有识之士翻拍一遍

《邋遢大王奇遇记》，题材紧扣

环保主题，绝对热卖。小孩爱

看，大人怀旧，再出品一系列动

漫周边，老有腔调了。

（程丽仙整理自腾讯、新浪

微博）

据新华社消息 第七届圣彼

得堡国际短片及动画电影节 8 月

20 日在俄罗斯波罗的海沿岸城市

圣彼得堡开幕，来自世界各地的近

百部电影将参加各奖项的角逐。

今年共有来自世界各地的800

部短片作品申请参加电影节，其中

约百部作品入围，将参加主竞赛单

元和平行竞赛单元的奖项角逐。

主竞赛单元分为剧情短片、动画短

片、纪录短片及实验短片4个类别。

电 影 节 的 前 两 天 为 户 外 展

映，放映场地设在涅瓦河畔著名

的古建筑彼得保罗要塞旁的沙滩

上。露天展映期间，每天将持续放映

5个小时，之后将转到影院放映。本

届电影节将持续至8月28日。

一年一度的圣彼得堡国际短

片及动画电影节是俄罗斯重要的

电影节之一，由俄罗斯海岸艺术

中心主办，圣彼得堡摄影协会协

办。由于有海滩露天放映的活动

特色，这一电影节又被称为露天

影院国际电影节。 （鲁金博）

本报讯 由福建省子燕动漫

科技有限公司与上海美术电影制

片厂联合摄制的大型系列科幻动

画片《燕尾侠》，第一部 26 集于 8

月 18 日起在中央电视台开播。

动画片《燕尾侠》以著名侨乡

泉州海上丝绸之路历史文化为背

景，讲述了燕尾侠小兄妹雷雷和

欣欣回到宋朝与邪恶势力斗智斗

勇，奋勇保护地球的冒险故事。

该 片 通 过 科 幻 题 材 倡 导 科 学 文

明，弘扬正气，不仅再现了泉州宋

元时期的繁荣景象，也展示了泉

州的传统文化和中国古代文明。

片中还加入了开元寺、老君岩、闽

台 缘 等 极 具 泉 州 特 色 的 文 化 元

素，使独具特色的“泉州元素”成

为一大看点。据悉，52 集《燕尾

侠》续集的摄制工作目前也已紧

锣密鼓地开始了。 （周志军）

今年前7个月，票房破10亿元

中国动画电影市场突现井喷
牛兴侦

注：数据来自艺恩咨询网站，截至2011年7月31日，《赛尔号》仍在上

映中。根据国家广电总局电影局发布的信息，截至 6 月 30 日，《里约大冒

险》为13990万元，《熊猫总动员》为4660万元，《丛林有情狼》为1523万元。

2011年前7个月国内动画电影票房表

在 近 年 来 的 日 本 动 漫 产 业

中，有一个词堪称独领风骚，那就

是“萌”。一群年轻的日本观众，

对动漫作品中那些可爱、调皮，抑

或是酷酷、帅帅的男孩女孩们，表

现出了极大的兴趣。甚至连一些

大叔、大婶级的观众，也对这些角

色趋之若鹜。日本滨银总研 2004

年出台的一份报告显示，“萌”文

化在当时日本的漫画和游戏领域

已经拥有 888 亿日元的市场规模，

现在这一数字应该有了更为显著

的提高。

令人更为惊奇的是，这个颇

为“虚幻”的概念和意象，竟然在

中国、韩国等亚洲国家也逐渐流

行起来。不仅日本“萌”文化的代

表性动画、漫画作品备受其海外

市场欢迎，“萌”甚至成为了不少

国 家 年 轻 人 群 体 的 一 个 新 潮 词

汇，每每看到一些小物件或者可

爱的东西都要惊呼一句：好萌啊！

事实上，“萌”作为一种集体

性 的 文 化 现 象 被 确 认 出 现 是 在

2003 年左右，那时日本动漫的爱

好者开始频繁使用这个词汇。《读

卖新闻》对其的解释是：“萌”本来

是发芽的意思，但近来在以动画

和游戏为中心的“御宅族”的世界

中，它指那些特定的角色，它们或

者在外观上身着制服、佩戴眼镜，

或者有着一口关西腔，总之能让

观看者处在一种很强烈的喜爱与

思恋的状态中。

这段解释虽有些拗口，但是

它却说到了“萌”文化的一个关键

点，就是它一定要激起观看者的

爱恋之情。简单地说，“萌”就是

对 人 们 爱 恋 之 情 的 一 种 激 发 状

态，“萌”文化就是人们与卡通形

象相爱的一种文化。

“萌”文化能在日本产生，并

且 有 这 么 大 的 影 响 力 ，绝 非 偶

然。按照森永卓郎的《萌的经济

学》所 说，它 来 源 于 两 个 主 要 原

因。一是由于日本人生活方式变

化所导致的需求方面的原因。日

本人在战前主要是家庭主导的介

绍结婚或者指定结婚制度，一项

调查显示 1940 年代以前 69%的日

本人的婚姻是家庭介绍促成，自

由恋爱仅占 13%。然而到了 1960

年代，情况开始发生逆转性的变

化，到了 2002 年，自由恋爱结婚的

日本人达到 88.5%，而介绍结婚的

仅 占 7.4% 。 而 另 一 项 调 查 则 表

明，介绍结婚的稳定程度要远远

高于自由恋爱结婚的稳定程度。

一方面，在自由恋爱的背景下，婚

姻终身制的理念逐渐崩塌，离婚

率陡然上升；另一方面，由于在恋

爱领域导入了市场经济的自由竞

争，使得一些条件不好、竞争力弱

的男性和女性在结婚问题上处于

十分不利的地位。

总之，我们看到，日本人生活

方式和婚姻理念在近 30 年来发生

了巨大而意义深远的变化，导致

了很多“婚姻困难户”的产生。如

何解决自己的感情问题？既然现

实生活没有条件，那就只好到虚

拟世界中去寻找对象了。这便给

“萌”文化的产生提供了很多实实

在在的需求。

“萌”文化产生的另一个主要

原因是日本动漫作品确实在供给

方面提供了让上述这些“婚姻困

难 户 ”进 行 虚拟恋爱的可能性。

事实上，如果仅有“婚姻困难户”

虚拟恋爱的需求，日本动漫作品

中的卡通形象达不到能与之完成

恋爱的标准的话，“萌”文化也是不

会产生的。

1960 年代以来，日本漫画在

题材和内容上有了长足的发展，

尤其在成人化方面进行了不少革

新的尝试，比如上世纪 70 年代《宇

宙战舰大和号》的诞生，对角色性

格的深入挖掘成为了一种主流。

片中男女主人公成为街头小巷观

众们的谈资，很多人都声称从片

中找到了偶像。

所以，当我们把日本的“萌”

文 化 接 受 过 来 并 加 以 欣 赏 的 时

候，我们首先要自问一句：你是否

真的懂得什么是“萌”？在我们的

文化观念下是否真的会像日本人

一样欣赏“萌”文化、依赖“萌”文

化？从这一点上也可以看出，有时

候我们引入外国的一个文化潮流，

多半只是理解了其皮毛，对其深层

次的认同感全无，这不利于我们对

外来文化的借鉴和开发。

日本动漫里的“萌”文化
宋 磊

“原创动漫边疆推广计划”将启动

综合资讯
圣彼得堡国际短片及动画电影节开幕

首届动漫游戏嘉年华论坛在京召开

泉州原创动画《燕尾侠》央视开播
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1
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3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

片 名

喜羊羊与灰太狼之兔年顶呱呱

老夫子之小水虎传奇

熊猫总动员

丛林有情狼

里约大冒险

恐龙宝贝

劳拉的星星在中国

西柏坡

功夫熊猫 2

动物总动员

魁拔

兔侠传奇

藏獒多吉

赛尔号

票房收入（万元）

14820

300

4540

1465

13845

300

255

65

61085

6335

305

1620

135

2760

放映场次

135279

7447

37625

28955

123574

7527

5850

1475

374484

76441

9324

30970

5061

29512

观影人次

4832901

98102

1158123

396841

3559942

108610

86271

47380

16096664

1768494

104226

464745

47266

913593


