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这个国庆“动漫味儿”浓
林 楠 不管有没有亲自去过，云南、

西藏、新疆……一提起来这些中国

的边疆省区，人们自然就想到了神

秘多彩的神话传说，具有民族特色

的原生态传统文化等。然而这些

边疆文化元素始终被外界人为地

蒙上一层神秘面纱，加之当地相对

落后的经济发展水平，以至于当现

代化的动漫产业试图在这些省区

落地生根时，总会有人对其投之以

怀疑的眼神：在这些经济相对落后

的地方，动漫产业能发展起来吗？

虽然目前并没有专门的报告

对此怀疑进行论证，但综合来看，

边疆地区至少已经具备了发展动

漫产业虽非充分但却具有基础性

的条件，比如说动漫题材。

边疆地区的文化人早就意识

到，不管是新疆、西藏还是云南等

边疆省区，其文化资源都具有世

界性、传奇性和濒危性。所谓世

界性是指像丝绸之路、藏传佛教等

文化题材都是举世闻名的，而传奇

性是指这块地域上千百年来发生

了许多传奇故事，这都非常适合用

动漫手段来展现。如“阿凡提”这

个文化符号，具有非凡的世界性和

传奇性价值，他不是新疆独有的，

从横跨北非的摩洛哥到中国的新

疆，阿凡提都是对于智者的普遍称

呼。正所谓越是民族的就越是世

界的，这就为以阿凡提为题材的新

疆动漫企业开拓中亚和中东等国

家和地区的动漫市场减少了文化

方面的障碍。濒危性是指很多题

材现在如果不做，以后就可能被

淹没在现代化和全球化的时代洪

流中。比如边疆省区的一些少数

民族非遗项目，是全世界和全人

类无法复制的共同财富。因此，

这些边疆省区不仅有着取之不尽

的动漫原创素材，而且如果将这些

素材改编创作出动漫作品，对非遗

项目还有着生产性保护的意义。

然而，不管是边疆人还是内地

人，大家对于边疆地区如何发展动

漫产业都有着矛盾的心态：一方

面，商人们试图利用外界对于边疆

地区文化的猎奇心理进行动漫生

产，另一方面，这种猎奇动漫模式

市场前景如何仍待考察。对于边

疆题材的动漫产品销售市场的选

择，多数动漫企业从商业角度考

虑，认为应该是外向型的，即以满

足外地市场对于边疆地区文化的

好奇为出发点，选取那些具有猎奇

性质的素材进行创作。但在笔者

看来，这种徒有其表而不明边疆文

化内涵与本质的做法显然并不是

真正意义上的边疆题材原创动漫。

而对边疆地区爱好动漫的青

少年们，他们和内地的动漫爱好

者一样渴望享受世界最前沿的动

漫潮流。而且他们对于以本土文

化为题材的动漫作品有着天然的

亲近感。

因此，边疆地区的文化市场对

于以边疆文化为题材的动漫作品

有着天然的需求，而内地市场也对

优秀的边疆题材动漫颇为好奇。

然而边疆文化的动漫化并非简单

地将其与现代新媒体技术结合，而

应该是对其掇菁撷华地进行再创

作，进而推动边疆地区文化的世界

化与现代化。但目前来看，即使是

内地动漫产业相对发达地区，动漫

创作也同样面临着创作能力匮乏

的严重问题，更不用说优秀动漫人

才严重缺失的边疆省区了。

由此观之，边疆地区发展动漫

产业的最大障碍，毫无疑问是人

才。边疆地区既缺乏能够对边疆

地区已有的文化素材进行再创作

的创新型文化人才，也缺乏能够打

开市场的人才。对于目前正处于

蹒跚学步期的边疆动漫人来说，仅

靠他们自力更生来实现边疆地区

动漫业的振兴，实为无稽之谈。因

此，今后政府在对边疆地区动漫产

业进行扶持时，需要着重加强对边

疆地区动漫人才的培育，而这仅靠

一代人的努力是难以实现的。

想当年王洛宾不辞辛劳在偏

远的中国西北地区采风 60 年，于

是一首首诸如《在那遥远的地方》

等名曲问世。作为一个动漫人，

如果不好好利用这些濒危的文化

题材，未免太过于遗憾了。

边疆动漫期待出现“王洛宾”
弘 毅

随着国内休假制度的调整，

国庆假期成为了除春节假期之外

全年唯一的“黄金周”，再加上国

庆节期间，全国大部分地区都气

候宜人，消费者大都希望借此良

机出游、休息，于是，精明的商家

纷纷盯上了这个黄金档期。且不

用说旅游产业在国庆期间动辄几

百亿的收入，就算是目前产业规

模和旅游产业还无法相提并论的

文化行业，近年来也出现了深耕

“国庆档”的趋势。比如说，“国庆

档”已经成为电影产业不可忽视

的黄金档期之一，很多商业大片

纷纷抢占这个档期。而随着近年

来动漫产业的发展，各种形式的

动漫作品和动漫活动也开始青睐

“国庆档”，让这个“黄金周”也带

上了些许动漫的味道。而对动漫

“国庆档”的关注，也给了我们一

个观察动漫产业发展的好时机。

动画电影：上档好时机

近年来，随着我国动漫产业的

发展，出现了大量动画电影。数量

的增加带来的是观众对质量的要

求，以及市场竞争的加剧。在这种

背景下，对于从事动漫制作的公司

而言，除了控制制作质量之外，对

作品的营销和推广也变得异常重

要。特别是对于动画电影而言，档

期的选择显得尤为重要。

在刚刚结束的暑期档，共有 5

部动画电影上映，是近年来最为

“繁忙”的一个动画暑期档。尽管

最终票房情况不尽如人意，但是

这些电影也称得上各有长处，反

映了国产动画电影的进步。而在

接着到来的“国庆档”，根据笔者

的不完全统计，又将有《少年岳飞

传奇》、《闯堂兔》、《洛克王国》3 部

动画电影上映。而考虑到“国庆

档”的时间长度，这样的排片密集

度暗示动漫企业对其的重视程度

不弱于暑期档。

这三部将决战“国庆档”的动

画电影，各自都具有鲜明的特点，

片方也在前期宣传中特意突出了

这 些 优 势 。 其 中，《少 年 岳 飞 传

奇》取材自几乎所有华人都知道

的英雄人物岳飞的故事，并将视

角放到了岳飞的少年时期。在题

材占据优势之外，该片还主打近

年来很多动画电影都喜欢使用的

明星配音的营销方式，包括胡歌、

“唐老鸭”李扬、鞠萍姐姐在内的

配音阵容为本片增色不少。而这

部制作阵容中包括了老牌的上海

美影厂的影片也让很多观众产生

了期待。不过，虽然采用了较易

讨好的传统题材，但是有网友在

看过该片的故事简介后表示，故

事改动太大，加入的魔幻情节虽

然能为影片增色，但也偏离了很

多观众对岳飞故事的理解，有弄

巧成拙的可能。

《闯堂兔》由湖北玛雅动漫公

司出品，号称是湖北第一部 3D 动

画 电 影 。 影 片 的 卖 点 还 不 止 于

此，不同于《少年岳飞传奇》采取

传统英雄人物作主人公的方式，

《闯堂兔》的主人公是一只诞生于

2009 年的国产原创动漫形象“闯

堂兔”，具有极其鲜明的个性和地

域特色。与前两部都不同的是动

画电影《洛克王国》。在今年暑期

档，《摩尔庄园》和《赛尔号》这两

部制作并不出色的动画电影都取

得了不错的票房，其原因正在于

这两部电影都是从知名的儿童网

游衍生而来，有着巨大的受众基

础。《洛克王国》也沿袭了这种路

线，将儿童绿色在线社区“洛克王

国”搬到了大银幕上。而片方前

期 的 宣 传 也 处 处 紧 贴 常 在 社 区

“玩”的小朋友，由于具有巨大的

观众基础，片方对这部影片的票

房很有信心。

不过，比起上映动画片的数

量，更具有价值的是这些动画电影

的市场表现。如果动画电影的“国

庆档”仅仅热闹在上映前，在上映

后就归于无声，那么再好的档期也

帮不了中国动画电影。

动漫节庆：令人眼花缭乱

如果说有三部动画电影上映

的“国庆档”算得上火爆的话，那

么在国庆期间，全国各地遍地开

花的动漫节庆活动就只能用超级

火爆来形容了。

笔者以“动漫”和“国庆”两个

关键词进行搜索，然后对搜索结

果进行了不完全统计，发现在今

年国庆期间，将有约 20 个各类以

动漫为主题的节庆活动举办。至

于在各种文化活动中加入动漫元

素的就更多了，其数量已经多到

几乎无法统计的地步了。

观察这些动漫节庆和活动，可

以发现其中不乏“老牌”活动。但

即使是这些“老牌”活动，其举办历

史也最多只有三四年，比如第三届

中国国际影视动漫版权保护和贸

易博览会、第四届中国国际漫画节

等。除此之外，大量的动漫节庆活

动几乎都是首次或者第二次举办，

比如号称要打造动漫“黄金周”的

中原动漫游戏嘉年华就是首次在

河南郑州举办。而首届中国动漫游

戏嘉年华也将于9月28日在北京开

幕，并持续到10月7日。

除了比较“年轻”外，这些动

漫节庆和活动还因应着我国动漫

产业近年来的发展趋势，呈现出

了一些新特点。比如，随着我国动

漫产业的发展，以及经济结构和增

长方式的调整，动漫节庆和活动正

在由特大型城市和一线城市向着

二三线城市扩散。比如说，在今年

国庆期间，除了北京、济南、南京、

广州、石家庄等大城市和省会城市

将举办不同形式的动漫活动外，浙

江温州、台州、宁波，广东东莞、湛

江，安徽芜湖等都将举办各种动漫

节庆或文化活动。

如 此 之 多 的 动 漫 节 庆 和 活

动，虽然其举办形式多种多样，但

是大都离不开动漫主题、互动参

与、Cosplay 展演等活动板块，不免

让人有大同小异之感。当然，随着

动漫节庆和活动举办数量的增多，

在举办形式上的创新也开始逐步

出现。特别是，随着向中小城市的

扩散，动漫节庆和活动的举办方式

出现了一些结合本地特色的创新

之 处 。 比 如 ，宁 波 将 举 办 首 届

Cosplay 乡村动漫节，而南京则将

在绿博园举办“绿色动漫嘉年华”。

当然，如此之多的动漫节庆和

活动也让人不免心存犹疑，这种繁

荣究竟是产业发展状况和观众需求

使然，还是追求表面繁华的虚荣使

然？而大同小异的活动形式也使

得人们不免有千篇一律的感觉。

因 此，尽 管 这 个 国 庆 有 点 儿“ 动

漫”，但是人们还是需要对动漫产

业的发展状况有清醒的认识，以使

这种“繁荣”真正地促动中国动漫

产业的发展质量提升和规模扩大。

9 月 23 日，在第三届中国·桂林创新创意文化节暨桂林国际动漫节上，国内外众多动漫企业展出包括动

漫游戏、数字媒体设备、动漫玩具、动漫图书等产品，并举办了动漫模仿秀，吸引众多动漫迷参加。图为桂林

市民在体验现场作画。 新华社记者 刘广铭 摄


