
“虎踞龙盘筑伟业，龙行虎步

开新篇”，龙年春节的西安一派热

闹非凡的景象，无论是四海宾客，

还是古城的市民，在这座城市里都

能体验到各种吃喝玩乐的精髓，也

能体会到文化给这座城市带来的

品位和个性。作为承载中华文明的

标志性古城和世界四大古都之一的

陕西西安，改革开放30余年来所奠

定的雄厚经济基础，让这座历史名

城具备了由工业城市向山水人文城

市“二次转型”的条件和机遇，一个

新的“华夏古都，山水之城”正在三

秦大地上茁壮成长。

借势时代机遇，激活文化产业

发展的春天，做大做强，并形成具

有可持续发展的系统型产业链，成

为西安向山水人文城市转型的关

键，也是必须面临和解决的新课

题。有着丝绸之路东方圣殿、西安

“城市中央公园”等美誉的大明宫

国家遗址公园，是响应西安“文化

强市”战略的号召，充分利用西安

的历史人文底蕴，着力发掘历史文

化的现代价值而打造的新型国家

遗址公园。同时，大明宫国家遗址

公园还引入现代的管理和经营模

式，开拓出了一条历史文化遗产开

发和保护并行的可持续发展之路。

“ 万 邦 来 朝 福 纳 天 下 ——

2012 西安·大明宫异域风情大庙

会”，是大明宫国家遗址公园继国际

音乐节、“大唐潮‘穿越一夏’——

大明宫文化复兴季”等系列活动

之后的又一力作，也是“曲江模式”

文化运营的延续和发展。本届异

域风情大庙会的举办，打造了大明

宫国家遗址公园全新的亲民形象，

将传统与国际相接轨，使历史与现

代交融，把古城老百姓和游客带入

了盛唐文化的氛围里，在不断创新

中找到了大明宫国家遗址公园的

风格和特色，为传统庙会市场开辟

了新的蓝海。如此，大明宫国家遗

址公园不仅为西安文化产业的健

康快速发展树立了榜样，也为文化

产业的可持续发展积累了丰富的

实战经验。

创新，庙会文化发展的
助推剂

创新是国家的灵魂，是新时代

的通行证，也是任何产业获得发展

所赖以生存的灵魂。1 月 23 日，本

着“世界从这里出发，世界重又汇

聚于此”的豪迈情怀，“万邦来朝

福纳天下——2012西安·大明宫异

域风情大庙会”在大明宫国家遗址

公园隆重开幕，在沿袭和传承西安

庙会文化的基础上，以盛唐文化为

核心载体，将单纯的民俗庙会进一

步发展成为具备鲜明主题文化特

征的新型庙会品牌，并融合国际化

的歌舞和艺术元素，率先打造出具

有异域风情元素的庙会文化。从

大年初一到初七，分别以万邦来

朝、福安九州、泽被天下、恢弘正

道、上善合财、富庶四海、天地人和

七大篇章串联，将宗教、民俗、表演

围绕唐文化的主线融为一体，给游

客带来全新的庙会感官体验。

文化主题的塑造和国际化元

素的融合，形成了大明宫异域风情

大庙会的标志性符号。本届庙会

组委会有关人士表示，大明宫异域

风情大庙会不仅让市民和游客体

验了一回年味十足的传统庙会，更

是将大唐盛世百国聚首、万人朝贺

的恢弘景象进行了历史性的“穿越”：

七天七大传统概念的植入，配合七

天七大核心仪式，重新演绎了盛唐

宫廷和民间文化盛景，加上异域风

情的歌舞与民俗文化演出，以及充

满趣味性的互动体验活动，让市民

和游客感同身受，并留下了深刻的

印象。截止到大年初七活动结束，

大明宫庙会累计接待游客达到几

十万人次，成为与大小雁塔、八仙

庵等传统庙会齐名，并且成为在全

国一举获得重大影响的庙会品牌。

“穿越”，文化体验的差
异化发展

民俗是庙会的基础，也是庙会

的灵魂所在，但当民俗被盲目跟

风，甚至一个城市同时举办多场雷

同庙会的时候，就进入了市场的恶

性循环，同质化很快就会使游客产

生乏味的感觉。而“2012 西安·大

明宫异域风情大庙会”以盛唐文化

的“穿越”为主题，让游客在现代与

盛唐之间无缝体验，结合异域风情

的特色，力求让每一项主体活动均

围绕唐文化来展开，使大明宫庙会

摆脱了同质化竞争的局面，从而进

入差异化发展的良性循环。

步入大明宫异域风情大庙会

的活动现场，就如同进入一条“时

空”隧道，时而感受到万邦来朝、

群臣朝贺的恢弘场景，时而体验

到古代皇家祭祀的庄重和新奇。

舞台上，有唐玄宗与杨玉环的翩

翩起舞，也有秦腔的粗犷与豪放，

更有异域风情所带来的欢乐和激

情。许多海内外游客在游览过大

明宫异域风情大庙会之后，好评

如潮，盛唐文化的“穿越”给他们

留下深刻印象。据组委会相关负

责人介绍，西安庙会文化历史悠

久，是古城文明的一部分，但庙会

市场的同质化竞争日益严重。作

为新进入的庙会品牌，不能“新瓶

装老酒”，要不断挖掘庙会的文化

价值，并融入适合于时代发展的

形式和内容，才能实现庙会品牌

价值的创新和提升。

延续，文化遗产的可持
续发展

大明宫国家遗址公园是一个

文化符号，作为 1961 年国务院首

批公布的重点文物保护单位，如

何在保护遗址的基础上进行开发

显得尤为重要。大明宫需要一种

可持续发展的经营模式，让它既

展示历史的魅力，又能彰显新时

代国家考古遗址公园的活力，成

为 城 市 文 化 的 一 个 有 机 组 成 部

分 。 这 就 需 要 给 这 座 公 园 注 入

“ 新 鲜 血 液 ”，让 它 真 正“ 活 ”起

来。而大明宫异域风情大庙会的

举行，正是给大明宫国家遗址公

园注入了一种文化情怀，让它在

带 给 市 民 和 游 客 文 化 体 验 的 同

时，也为自身的发展挖掘出新的

价值和成长空间。

在 大 明 宫 异 域 风 情 大 庙 会

中，盛唐文化主题的打造，民俗传

统的传承和创新，中西合璧、古今

穿越的特色演艺和互动，让大明

宫国家遗址公园这座“皇家圣殿”

与市民和游客进行零距离接触，

使人们在感受节日欢乐的同时，

也给了他们一个深入了解唐文化

的机会，两者相得益彰。

从大明宫国际音乐节、“大唐

潮‘穿越一夏’——大明宫文化复

兴季”系列活动，到如今的“2012西

安·大明宫异域风情大庙会”，大明

宫国家遗址公园找到了一条可持

续发展的道路，并逐步成为具有现

代特色的文化产业体系。今后，大

明宫国家遗址公园还将积极推进

文化与旅游的融合、文化与商业的

融合，真正让大明宫国家遗址公园

活跃起来。在这个平台上，有文化

的传承、有游客的体验、有商业的

繁荣，也有文化产业的再开发。正

是这样一个综合平台的打造，让大

明宫国家遗址公园真正实现保护

和开发的协同发展。

传统与现代的“穿越”和延续
——2012西安·大明宫异域风情大庙会的新探索

根据《西安市国民经

济和社会发展“十二五”

规划纲要》的指导要求，

“十二五”期间西安将站

在新的历史起点，建设国

际化大都市，其中重点提

出 支 持 发 展 文 化 产 业 。

也正是在“十二五”的开

局之初，以“2012 西安·大

明宫异域风情大庙会”为

契机，大明宫再一次将中

国的传统文化与世界文

化全面融合，携手传统和

国际化两面大旗，开创出

一条融汇中西方文化的

发展新道路。大明宫国

家遗址公园定会为西安

文化产业的发展树立榜

样，让曲江文化名片再次

名扬海内外，为西安打造

“华夏古都，山水之城”发

挥排头兵作用。

“ 万 邦 来 朝 福 纳 天

下——2012 西安·大明宫

异域风情大庙会”给老百

姓带来的不仅是过年的

欢乐和喜庆，也给古城西

安文化产业的发展带来

新的活力，我们期待大明

宫国家遗址公园在不断

创新与发展的道路上继

续带来更多惊喜。

携手传统与国际

开创西安文化产业发展新模式

锦绣梨园 秦腔乾坤福坛 万邦来朝 百戏乐台 木偶剧
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在 正 式 开 张 3 年 后，曾 号 称

“亚洲最大艺术家聚集地”的上海

浦东新场大东方当代艺术中心面

临曲终人散，从顶峰时全国二三百

名艺术家汇聚一堂，到如今只剩

二三十人等待今年 8 月 31 日的最

终搬迁。画村的命运就如同当代

艺术家集体命运的投影，夹在理

想和现实的夹缝中曲折前行，最

终难逃再度漂泊的命运。

曾经让人眼前一亮的“大东

方画村模式”为何消亡？“企业只

能成为艺术的救生艇，但不可能

是远洋轮。”一位业内人士直言问

题的根结所在，经济机构主导下

的艺术集群发展模式，其得失值

得人们反思。

背景：
楼市繁荣造就“画村”

千年古镇新场，道路两侧新建

的高楼令人炫目。新城区主干道

上，巨大的门廊上写着“新场”，上面

曾经还竖着“大东方”三字标牌，这

是一个即将消失画村的名字。

上海画家石咏是第一批入住

画村，也是最后一批将离开的艺

术家，他说，再过半年多，所有的

艺术家都要从这里搬离，大东方当

代艺术中心即将成为历史。2007

年，大批新建小区在上海郊区出

现，新场也不例外，大东方画村所

在的社区也是楼市火爆的产物。

但社区建成后销售一度遇冷，为了

拉动人气，开发商决定建立一个艺

术村，在全国范围内吸引以画家为

主的艺术家，将一批小区商铺住宅

免费提供给他们。短短几个月，大

量艺术家赶来入住，最高峰时有

二三百名艺术家，这一规模在世界

范围内都非常罕见，因此在当时被

称作“亚洲最大艺术园村”。

在艺术家与开发商的合作之

初，开发商获得了拉动人气和宣

传楼盘的契机；画家们则得到了

免费的栖身之所，能在良好的文化

氛围中安心创作。只可惜“蜜月

期”是短暂的，如今一些不愿搬走

的画家已经成为了开发商的心头

病。即便是在画村鼎盛的时期，不

少人早已发现了繁荣背后的隐忧。

石咏说，按照开发商的原有想

法，在2到3年的协议期内，艺术家

们可以凭借这一平台发展事业，等

他们富起来了，画村搞火了，两年

后就可以逐步取消免费午餐，按照

市场规律办事。“听上去好像没什

么问题，但可惜有一点没有搞清

楚，搞艺术园村不像造房子卖楼，

投资下去立竿见影马上赚钱，如果

把大东方维持下去的希望寄托在

艺术家短期内全都能卖画赚大钱

上，那就是大错特错了。”

2010 年开始，随着社区内住

宅商铺被卖掉，协议中 3 年免费租

房的期限逐渐临近，艺术家渐渐

离开画村，目前留下的艺术家只

有顶峰时的 1/10 左右。“造成这种

局面不能怪开发商，他们不是慈

善家。”石咏说，如果画家村不能

直接盈利就无法维持下去，但艺

术集群恰恰是投入高、直接产出

低、见效慢的项目。“想想非常可

惜，如果大东方画村能够发展下

去，前途将无可限量，其产生的隐

形经济效益远比卖掉几栋楼要高

得多，但企业的确没有责任推动

艺术的发展。”

开发商：
钱不可能永远烧下去

“今年 8 月 31 日之前，艺术家

必须全部搬走，这点是毋庸置疑

的。”开发商上海意得实业投资有

限 公 司 的 一 位 负 责 人 吴 女 士 表

示，“免费午餐”协议上签订的是

两年，现在已延长到 3 年，目前小

区一期所有的商铺和住宅已经卖

掉 ，今 年 8 月 31 日 必 须 全 部 交

房。艺术家的走和留，已经不是

开发商所能决定的了。

“建立画村就是为了打广告，

这点大家都没有什么异议，开始

双方合作的确很愉快。”吴女士直

言不讳，商家为了盈利而采取营

销手段无可厚非，而且也为艺术

园区做了很多事，3 年来投入资金

达上千万元。如今完全让开发商

承担画村衰落的结局有失公允，

开发商提供平台让艺术家能够有

发展的机会，但 3 年来大多数艺术

家依然一穷二白，一些穷到连吃

饭都成问题。

在余下的艺术家何去何从的

问题上，吴女士表示开发商也非

常为难。让他们留下，房子已不

是开发商的了；赶他们走，开发商

也不想当恶人。“现在有些艺术家

对我们不太理解，不愿意搬走，觉

得自己被利用了，我们也不想这

样，但钱不可能永远烧下去。”

为了寻找一个折中的方案，

吴女士先后联系了新场古镇及一

些有闲置房的村舍，但现在两头

不讨好，没人愿意免费接纳这些

画家，而画家们的反应也不是很

积 极。“ 希 望 有 个 完 美 的 解 决 方

案，就算分手，也好聚好散。”

镇政府：
想留住画家

“画家村的出现对推动新场

镇文化产业的发展是一件好事，

但毕竟这是企业行为，基层政府

所能做的事情非常有限。”新场镇

政府党群办副主任杨杰说，面对

大东方如今的困境，政府也希望

留住这批画家，然而该如何留，依

旧是个需要探索的问题。杨杰表

示，大东方画家村是企业和社会

需求自发形成的产物，政府在此

过程中并没有过多参与。不可否

认大批艺术家入驻新场犹如一个

从天而降的意外礼物，但面对这

份礼物，政府部门非常为难，原因

不外乎没钱、没经验、没抓手。

“ 管 得 太 多 不 行 ，不 管 也 不

行，想扶持没有资金，想介入没有

抓手，最重要的是基层政府没有制

定政策的权利，而画家村所遇到的

问题，远远超过了基层政府所能解

决的层面。”杨杰说，镇政府早已发

现了画家村存在的种种隐忧，曾与

区画协联系希望有人来接管，但没

有成功。文化产业管理抓手一向

不在基层政府，而画村又是在企业

投资下建立的，政府自然不能过多

干预，于是只能在力所能及的范围

内给予艺术家帮助。

画 村 的 社 区 中 心 变 成 了 超

市，镇政府于是将镇文化中心免

费提供给画家们办展；画作销量

不佳，镇政府主动邀请艺术家们

参与桃花节，希望借旅游业改善

他们的生活；艺术家面临无处可

去，镇政府正在探索如何把当代

艺术融入古镇开发，给他们寻找

新 的 发 展 空 间 。 但 杨 杰 同 时 表

示，基层政府很缺经验，因为没有

先例可循，只能摸着石头过河。

业内人士：
企业经营艺术不长久

新兴的文化艺术集群不断涌

现，如何才能避免后来者重蹈覆辙？

上海多伦艺库、中欧艺术家协会上

海联络处负责人汤晓东认为，经

济 机 构 主 导 的 艺 术 集 群 没 有 出

路，扶植艺术发展的力量必须具

有公益性。

“企业可以是艺术的救生艇，

但无法变成远洋轮，问题就出在

这里。”在汤晓东看来，大东方画

村的终结，其根本原因是维持画

村原动力与企业的根本利益相违

背，导致了企业主导经营艺术集

群的模式注定不能长久。企业的

职 责 是 短 时 间 内 追 逐 利 益 最 大

化，而艺术发展则需要一片远离

利益色彩的净土，不能急功近利，

否则只能有两个结果：要么一拍

两散，要么艺术功利化、权贵化。

“在中国，担当起这个重担的

只能是政府部门。”汤晓东表示，

只有政府有能力为艺术集群赋予

公益属性，解决艺术家的生存问

题，规范艺术品市场的秩序，让行

业回归良性发展的轨道，才能让艺

术蓬勃发展。他说，艺术家工作的

特殊性让他们中的大部分生活窘

迫。政府应当在制定政策中考虑

他们生活中遇到的实际问题，让优

秀的艺术家能够安心创作；同时规

范市场，建立合理定价体系，打击

虚抬、炒作艺术品价格的乱象，也

是政府部门当仁不让的职责。

而对艺术家自身而言，最重

要的是调整心态。在 2009 年前艺

术品市场的虚假繁荣时期，一些

艺术家被经济利益蒙住双眼，盲

目迎合市场量产劣质作品，导致

“伪艺术”横行。如今泡沫破裂，

市场正在盘整，规则逐渐完善，艺

术家们须以积极的心态面对变化，

反思过去的浮夸。“如果日子过不

下去，与其怨天尤人，不如积极面

对，先找份工作养活自己再说，业

余搞艺术也未尝不可。”汤晓东说，

艺术最本源的价值就是自我提升

和分享，背负了太多反而走不远，

有时艺术家必须放下一些东西。

上海大东方画村面临曲终人散

艺术集群何处安身
李一能

从 顶 峰

时全国二三百

名艺术家汇聚

一堂，到如今

只 剩 二 三 十

人 等 待 今 年

8 月 31 日 的

最终搬迁，大

东 方 画 村 难

逃 曲 终 人 散

的命运。

本报讯 （记者罗云川）由郭

大顺、洪殿旭主编，文物出版社出

版的《红山文化玉器鉴赏》日前面

世，为考古、文博、历史、玉文化研

究界及收藏家、鉴赏家提供了全

面、详实、可靠的阅读参考资料。

《红山文化玉器鉴赏》共 20 万

余字，图文结合，标本图片清晰，

使用中英文两种文字介绍玉器的

来源、现收藏地点，对器物的特征

和研究特别是最新研究成果有详

细介绍和评述。书中共收录了辽

宁、内蒙古、河北、北京、天津等地

及海外考古所和博物馆的红山文

化玉器标本 191 件。器物分类不

同于一般按形制分类的图录，而

是依红山文化玉器的发现史，按

考古发掘品优先的原则，分为考

古发掘品、有出土单位的收集品、

遗址收集品、有出土地点的收集

品、有出土地区的收集品、其他珍

贵收集品、部分资料共 7 个部分。

考古发掘品中，以红山文化遗址

中发掘的玉器为主，同时还介绍

了夏家店下层文化及商代、西周、

春秋、战国时期各地出土的红山

文化玉器。考古发掘品以外的藏

品，大都是上世纪 80 年代初以前，

即红山文化玉器正式发掘出土之

前收藏或见于出版物的，为此，图

版的文字说明中也着重介绍了藏

品的收藏过程和最早发表年代。

本报讯 （记者白炜）应美国

纽约美中泰国际文化展览中心的

邀请，2011 年末，艺术家赵家华携

100 幅摄影漫画先后在美国纽约

联合国总部、纽约法拉盛mall文化

广场画廊、纽约曼哈顿美华艺术协

会画廊、新泽西州帕特森市城市

中心画廊等地进行了巡展，引起了

广泛关注和好评。目前首批8幅限

量版收藏级摄影漫画作品已被美

知名人士收藏，标志着赵家华的摄

影漫画已经开始走向世界。

摄影漫画即用数码相机作的

画，是一种以写意为主的全新的艺

术形式。2006年5月16日，赵家华

发现了数码相机的“作画功能”，经

过近两年的潜心研究和创作，创立

了“ 摄影漫画”这种新的艺术形

式。2007 年 12 月，摄影漫画在国

家版权局进行了正式登记。2008

年 1 月 9 日，通过媒体正式公布了

这一成果。2008 年 10 月，赵家华

的《摄影漫画》由云南省人民出版

社公开出版发行。2010 年云南省

文化厅正式批准同意成立“赵家华

摄影画工作室”，启动对摄影漫画

的进一步研究。2010 年国家工商

行政管理总局正式批准赵家华摄

影漫画的商标保护。

经过 5 年多的研究和创作，赵

家华摄影漫画不仅拥有大批的艺

术精品，而且在创作原理、创作方

法、制作程序和鉴赏标准等方面

的理论研究也取得了可喜的进

展。目前，《摄影漫画》一书已经

在 40 多个国家和地区发行。

《红山文化玉器鉴赏》出版

赵家华摄影漫画在联合国总部展出

赵
家
华
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