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品味之道

时尚观察

□□ 特约撰稿 陈芃

从 2 月开始的纽约时装周到近

日刚刚结束的中国国际时装周，我

马不停蹄地忙了两个月。编辑约我

的稿子也是从时装周开始，但因工

作忙碌，只有在去青岛的火车上，完

成这项任务。

回味这季时装周的最大感受

是，以前在纽约时装周几乎看不到

中国媒体，但是今年的纽约时装周，

突然发现国内时尚类媒体几乎都聚

集到了纽约，这也体现了美国经济

危机背景下，品牌更加重视中国市

场的发展。

巴黎时装周也是一样，长年以

来一直被欧美、日本和我国香港地

区的买手统治秀场，今年看到了来

来自中国买手的身影。

中国品牌在近一两年中也开始

到海外做发布秀，目的有两方面，一

是提升品牌形象，二是拓展海外市

场。海外设计师力量的削弱也是全

球经济不景气的反应，相反，中国设

计师力量在崛起。

海外知名展会越来越难找到让

人眼前一亮的东西，可喜的是，慢慢

可以看到中国设计师品牌的身影，

他们的背景也多是曾经在海外留学

和生活过，甚至在国际品牌企业工

作过，然后自己创建品牌。

海外的品牌展会也争先恐后地

来中国发展，但是经过市场调研后

发现，中国的市场离海外的需求还

是有相当大的距离，特别是还没有

足够的买手店，这也是目前中国市

场的最大缺陷。要吸引年轻设计师

品牌的参展，必须先养出一批买手

店，没有足够来展会订货的买手，对

于还不具备马上开店的年轻品牌是

没有实际意义的，他们更多需要的

是实实在在的定单，才能满足他们

维持品牌生存的要求。

一些有远见的年轻设计师在海

外接受教育，他们明白如何利用好

现在海外市场对中国设计师的关

注。我相信，在他们中间一定会出

现真正意义上的由中国设计师创立

的国际品牌。

越来越多的国际品牌，特别是

中档次的品牌也相继奢侈品品牌之

后进军中国市场。中国国际时装周

期间，知名瑞士品牌 WENGER 鞋品

登陆中国，选址在京城地标性商圈

蓝色港湾，WENGER 威戈箱包以其

深厚的品牌文化、富有内涵的设计

和精良的工艺而在国际享有很高的

声望，但是，他们遇到的困境将会比

早年间进入中国市场的品牌更多，

更艰难。因为随着近 5 年来中国时

尚产业的进步和发展，很多新兴的

国产品牌的品质和款式完全可以和

国际品牌中的同类产品相媲美，而

且价格上的竞争也是最大的优势。

未来的 5年，中国和国际时尚产

业间的你来我往会越来越频繁，中

国还需要从国外时尚产业的运作经

验中学习，国际品牌如果希望在中

国成功，也要接受中国市场这一特

殊的文化背景。在这样一个多元化

的时代中，中外市场融合已经成为

无法阻挡的趋势。

中国人走出去，外国人走进来

□□ 本报记者 常晶

9 天、46 个时尚品牌、29 名中外

时装设计师、40 场顶级时装秀、310

余位设计及模特新秀、200 余家中外

媒体，这里不是伦敦、纽约、巴黎、米

兰，这里是中国国际时装周。3月 24

日至 4 月 1 日，北京饭店、新光天地

等所有发布会现场，处处是夺人眼

球的香衣美裳、时装盛宴。

作为时装周的冠名赞助商，梅

赛德斯－奔驰几乎都会出现在国际

时装盛宴上，而此次冠名中国时装

周，无疑将北京时装周提升到与纽

约等国际时装周同样的高度。然

而，繁华落幕后，中国能否成为“世

界第五大时装周”？近日，记者带着

系列问题，采访了有关业内人士。

从中国制造到中国设计

广阔的资源、廉价的劳动力和

庞大的国内外市场，中国始终拥有

世界第一大“服装制造国”和世界第

一大“服装出口国”的称号。多年

来，价格低廉、质量优良，“Made in

Ch ina”深受全球消费者欢迎。以美

国为例，根据该国商务部纺织品服

装办公室公布的数据显示，2011年 1

月至 11 月，美国自中国进口纺织品

服装 378. 9 亿美元，占其进口总额比

重为 40. 2％。近邻日本国，2011 年

自中国进口纺织品服装 315. 9 亿美

元，占其进口额比重为 74. 9％。

悠久、完善的服装加工产业链

是实现时装国际化的基础，这一点

从时装周的鼻祖、拥有 50 多年历史

的米兰时装周就得以印证。作为意

大利最重要的工业中心，米兰也是

欧洲重要的工业中心之一，其纺织、

化工和服装工业极为发达。在这里

的设计师可以十分便捷、密切地参

与到与纺织制造商的合作，这里既

吸引着好的设计师又吸引着买家，

而这两方无疑刺激着时装产业的良

性循环。

内地市场的发展孕育了一批知

名品牌。自 1993 年正式进入中国

内地以来，真维斯以中国休闲服装

行业翘楚身份傲视群雄；1997 年，

真维斯对发展战略大调整，彻底摒

弃高端休闲品牌的定位，秉承“物

超所值”与“名牌大众化”的理念，

走亲民路线。20 年来，真维斯经历

了中国休闲服装市场的风云变幻，

与日本的优衣库、西班牙的 ZAR A

一起，成为大众耳熟能详的国际知

名品牌。

中国成为世界第五大时装周，

强大的服装产业基础是重要条件。

台湾实践大学设计系助理教授谢咏

絮在接受记者采访时说：“内地的服

装市场太大了，可以为设计师、学生

提供如此多类型的布料、材料，还有

如此多实践机会，这在台湾是做不

到的。”

始终处于加工型生产阶段的众

多企业，在中国加入 WT O 之后，更

加意识到由“加工型企业”向“品牌

贸易”转变，并进行着产业升级。

不仅是服装生意人，一些时尚圈的

设计者、教育者、研究者、模特、媒

体以及国际时尚圈的华人正在形成

一股强大的力量，力促中国服装产

业 从“Made in Ch ina”升 级 到

“Design in Ch ina”。“中国设计师

不模仿西方的设计潮流，而是敏锐

地将龙、图腾、大牡丹、凤凰、少数

民族服饰的元素等文化符号，以或

弱化、或强化、或搭配的方式运用

到服装设计中，这种设计创意的服

装引起国外时尚界十足的兴趣。”

北京服装学院时装艺术与工程学院

兰岚老师说。

“改变时装现状，从学生开始”

在时装界，最为重要的是设计

人才的培养和推出。创办于 1983 年

的伦敦时装周，在全球被认为是设

计人才的发源地。主办方英国时尚

协会 29年来帮助和提拔了众多时尚

设计师，这一过程主要是通过伦敦

时装周来完成的。

找到、发展、培养设计师，英国

时尚协会有完整的机制，如为有才

华但是经济上没有能力的学生设立

的 MA 奖学金，资助学生到设计学

校学习；邀请媒体、买手和企业参加

专场秀，力推年轻设计师和新生代

设计师等。

创立时尚基金奔走呼号，号召

英国乃至世界时尚业的人物能够

帮助、投资有才华的设计师，建立

起一个可持续发展的英国时尚设

计业，为世界各地的公司提供源源

不断的人才资源，他们的口号是

“要为我们的英国时尚业留下耀眼

的设计人才”。

在中国，中国国际时

装周自 1997 年举办第一

场时装秀以来，15 年来

举办近千场设计师、时

尚品牌的发布会、专项

大赛和时尚大奖盛

典，将国内年轻

的时装设计师、

知名品牌、创意

设计推向世界，

中国国际时装

周是国内为数

不多的具有国

际影响力的时

尚舞台。

在本届国

际时装周上，

展现的院校派秀

场的主力军——北

京服装学院优秀毕

业生作品展演更给

参会的国内外时尚

界人士带来了巨

大惊喜。99 件

“辰”主题系

列的学生

作 品 ，

浓郁体现着中国文化特色。“这 25

组秀，每一组都有很强的、代表自

己风格的理念和想法，中国学生的

作品如此惊艳、成熟、专业，这出乎

我的意料。”美国时装艺术基金会

主席娜塔莉欣喜地对记者说。时隔

20 年后，再次来到中国，娜塔莉对

中国时装界的巨大变化表示惊奇。

在与中国年轻设计师张晓田对

话时，她说：“现在欧洲人对中国还

不了解，如果他们来了会发现中国

时尚界的巨大变化。”兰岚曾在伦敦

艺术大学—伦敦服装学院学习一年

多，在比较国内外设计人才的现状

时她说：“中国的服装时尚才刚刚起

步，确实需要时间。学生的作品很

好、很成熟，但是需要一个很好的平

台，一是推出展示中国设计师的创

意，二是在这个平台上让国内外设

计师自由的交流。改变中国的时装

现状，要从学生开始。”

其实，扶植设计人才已经成为

时装周的一项重头戏。3 月 28 日，

由中国服装设计师协会和湖南圣得

西实业有限公司共同举办的“圣得

西杯”2012 中国时尚商务男装设计

大赛在北京饭店开启。圣得西董事

长罗文亮表示，圣得西坚持时尚商

务男装设计方向，以设计大赛为起

点，持续赞助和大力支持时尚商务

设计人才，为他们提供更加开放、

多元、独特的空间和舞台。而将于

10 月下旬时装周期间举行的“应大

杯”第四届中国时尚皮装设计大赛

决赛，将邀请全国各地知名时装设

计院校师生、职业皮装设计师及皮

装设计工作室参赛，旨在挖掘皮革

业设计人才、推动皮装领域的设计

创新。

没有版权保护，就没有未来

中国时装界展现出带有中国

文化元素的作品，给世界时尚界带

来了一股新的气息。而服装时尚

作为一种产业，其最大的特点是以

创意为核心，时尚的工业链条都是

围绕着创意而产生，一旦核心丢失

将导致链条断裂。面对中国这一

时装界新星，娜塔莉提出了一个前

瞻性的警示，即如何保护设计创意

的版权。

3 月 30 日，中国服装设计师协

会与法国女装成衣协会签订合作

协议，旨在促进中法女装优势互

补。中国一直希望引进该学院独

特先进的教育体系。法国女装成

衣协会是法国全国性时尚行业机

构，其会员为法国知名女装成衣品

牌与成衣设计师，在法国具有极大

的影响力。

毕业于法国高等应用美术学

院，并担任过美国设计教授的娜塔

莉，深刻了解法国和美国服装时尚

界的版权保护情况。“法国有 200 多

年的时尚历史，它从一开始就非常

注重保护设计师的创意，版权规则

在行业兴起时就已经设立。美国时

尚的历史不长，也没有保护版权的

规则，直接导致美国少有非常有创

意的设计师出现。”

后兴起的时尚大国日本，初期

抄袭欧美作品，“等他们有了自己的

设计师、设计风格之后，就立刻确立

出了保护该国设计师版权的规则，

因为他们知道被抄袭之后的后果。

中国该设立保护设计师版权的制

度、法律，这样国家的设计师的东西

才会被保护，才会有机会去宣扬本

民族作品。”娜塔莉女士说。

“相对于欧美国家经济下滑，

中国的经济发展持续向上。中国

有强大的行业背景，年轻有才华的

设计接受到良好的教育逐渐展露

头角，还有非常棒的模特，对比纽

约、巴黎、米兰等时装周，中国有成

为第五大时装周的资本。”娜塔莉

认为，“在时尚领域里，时机永远是

最重要的事情。中国成为第五大

时装周，现在已经是非常成熟的时

机了。”

中国正在迈向国际第五大时装周
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