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3 月 24 日，深圳湾体育馆，李

宇 春《why me》演 唱 会 如 期 举

行。据有关媒体报道，当天现场

涌入了两万名歌迷，其中不少是

号称每年 3 月都会从世界各地赶

来赴《why me》约的“玉米”。从

2006 年第一次举办至今，连办 7 年

的《why me》已经不折不扣地成

为了一个品牌演唱会。如果说，

纵贯线、左麟右李等还是品牌演

唱会的初级形式的话，那么《why

me》显然可以归入更高等级。也

许正是由于《why me》的成功，选

秀起家的天娱公司近期又宣布除

了 张 杰 的《这 就 是 爱》演 唱 会 以

外，还将为魏晨打造《my way》品

牌演唱会。

对品牌演唱会可以有很多维

度的观察，比如它崛起的大背景

是“唱片已死”、歌手主要靠商演

赚钱，再如品牌演唱会推动了演

唱会运作的变化，不仅使商业赞

助摆脱了简单的形态，也使得演

唱会周边产品的开发，以及歌手

个人品牌相关产品的开发成为了

可能。不仅如此，品牌演唱会对

演唱会制作水平、技术水平也有

很高的要求，这些都能推动中国

演出市场的进步。当然，现场演

出 最 终 能 否 成 为 一 个 成 熟 的 产

业，而品牌演唱会的崛起又能为

这一进程贡献什么，都还是未知

之数。

什么是品牌演唱会

严格说来，一切个人或者组

合的演唱会都可以称之为品牌演

唱会，因为歌手本身就是一个品

牌，只不过品牌开发的程度有差

别。其实在华语乐坛，一些老牌

歌手往往每年都会举行演唱会或

者巡演，比如蔡琴、张学友等，这

些歌手的演唱会虽然年年名字不

同，但由于歌手自身是一个品牌，

因此也是品牌演唱会的一种，但

是 这 些 演 唱 会 还 是 在 吃 歌 手 的

“老本”，在商业开发等方面大多

并无作为。

随 着《why me》演 唱 会 的 持

续运作，以及纵贯线、左麟右李等

拼盘式演唱会的出现，品牌演唱

会端倪初现。就其观感来说，品

牌演唱会让观众记住的绝不仅仅

是歌手精彩的现场演绎，还有更

多个人体验式的经历。这就正如

一杯普通的饮料和一杯可口可乐

的不同一样，无处不在显示着品

牌的力量。

演出业内人士表示，目前演

唱 会 是 比 较 容 易 赚 钱 的 演 出 门

类，很多演出公司都在争抢好项

目，激烈的竞争是催生品牌演唱

会的主要原因。另一方面，他认

为，中国目前的巡演市场并不成

熟，很多演唱会不能依靠多唱几

场来实现盈利。于是，不能依靠

场次取胜的时候，一个醒目的品

牌就很重要了。当然，也不是每

个歌手都做得起品牌演唱会，庞

大 而 稳 定 的 观 众 群 体 是 必 不 可

少的条件，《why me》的成功与数

量 庞 大 的“ 玉 米”的 支 持 是 分 不

开的，这也是为什么 目 前 国 内 3

个 个 人 演 唱 会 品 牌 都 属 于 选 秀

歌手的原因之一。

精良制作必不可少

与普通演唱会相比，除了歌

手的音乐作品和现场演绎能力、

舞台魅力以外，演唱会的制作理

念和水准是品牌演唱会建设其品

牌的关键点。

正因为此，就制作理念和制

作水平而言，品牌演唱会大都非

常用心，不论是舞美设计，还是多

元化的舞台表现形式，甚至是一

些细节比如歌曲之间的串联，都

彰显了个性和独特的设计感。以

李宇春的《why me》演唱会为例，

7 年以来，这一演唱会除了个唱环

节 外，一 直 多 有 亮 点，不 管 是 服

装，还是串场小片，都让“玉米”们

津 津 乐 道 。 众 多 独 特 环 节 的 加

入，不仅拉近了和观众的距离，也

树立了演唱会的品牌形象，比起

看一场除了歌手不同、其他什么

都一样的演唱会而言，“玉米”们

看《why me》的体验式收获显然

要更多一些。

其实，近年来，我国演唱会的

制作水平已经提高了很多，舞台

设备等方面甚至 已 经 达 到 了 国

际 先 进 水 平 。 但 软 件 并 没 有 和

硬件同步发展，制作理念还没有

调 整 到 以 服 务 观 众 为 中 心 的 角

度上来。而一年举办一场的品牌

演唱会，在这方面考虑的显然要

多 一 些，也 要 用 心 一 些，这 对 于

提高国内演唱会的制作水平不无

启迪。

立体娱乐营销？

与提升制作水平相比，更让

业内人士动容的或许是品牌演唱

会能够带来全产业链式的商业开

发，以及跳出简单的赞助商商业

运作模式的可能。

事实上，在欧美国家，与演唱

会有关的产业链条早已成熟，许

多歌星在举办演唱会的同时，都

会进行周边商品的开发，小到纪

念 T 恤和日常用品等，大到自己

的服装品牌、香水品牌，甚至还有

巧克力、红酒等食品和饮料，都在

开发之列。有不少明星都在自已

的演唱会上穿自家品牌的服装，

做做活广告，歌迷在听演唱会之

后也能买到和偶像一样的衣服，

这种做法不但在欧美，而且在日

韩，甚至是我国香港、台湾地区都

已经蔚然成风。但在我国内地，

演唱会的全产业链开发还处在初

级阶段，不过是在场馆外卖点印

有偶像头像的 T 恤这种级别。演

出商则往往只将眼睛放在拉赞助

上，而很少考虑依靠演唱会本身

来实现盈利。

所幸的是，这种全产业链开

发的商 业 模 式 对 于 品 牌 演 唱 会

来说很好切入。2009 年，已经连

续 举 办 了 4 次 的《why me》演 唱

会 推 出 了 和 某 服 装 品 牌 共 同 设

计 的 T 恤 ，首 批 3 万 件 销 售 一

空，除 此 之 外，慈 善 明 信 片 等 全

新 的 衍 生 产 品 种类的推出也都

获得了很好的销售业绩。而湖南

卫视将《why me》演唱会视频在

电视上播出的时段进行广告招商，

也开拓了演唱会一种新的盈利方

式。据有关媒体报道，《why me》

仅 仅 靠 着 票 房 和 这 些 周 边 开 发

获 得 的 收 入 就 可 以 实 现 很 好

的 盈 利 ，完 全 没 有 必 要 看 赞 助

商的脸色。

与此同时，品牌演唱会积累

的口碑和影响力也在吸引着更多

的商业开发的目光。这种开发已

不是简单的冠名，而是参与到演

唱会制作的整个过程中，有业内

人士将其称为立体娱乐营销。应

当说，这样的合作更多的是演唱

会的品牌和商品的品牌内涵之间

的契合度，是一种主动且有创意

的参与。

尽管看起来前景美好，业内

人士还是提醒，在目前我国内地

歌坛，有能力把品牌演唱会连续

做下来的艺人其实并不多，大多

数歌星或者因为作品不够好，或

者因为个人魅力不够，都很难按

照这个路子来运作。也就是说，

要想掘金品牌演唱会这个市场，

还 必 须 回 归 到 内 容 生 产 的 上 游

去 ，只 有 把 握 住 了 有 实 力 的 艺

人，才能在这片蓝海里开拓出一

条道路。

本报讯 （记者李琤）4 月 21

日至22日，迷笛音乐节将在上海浦

东世纪公园举办，拉开2012年迷笛

音乐节全国摇滚青年集结狂欢的

序幕。作为开启今年迷笛音乐节

第一站的上海迷笛，举办方邀请

了 16 支来自中、美、英、法、丹麦、

挪威的实力乐队和 2012 Zippo 炙

热摇滚大赛、2011虎啤跨艺界乐队

龙虎榜上海赛区的冠军乐队现场

表演。

据组委会透露，自今年初通

过官方微博发布了征集乐队报名

参演全年各项活动的消息之后，

短短两个多月的时间就收到了几

百支乐队的报名资料。今年迷笛

将继续举办上海、北京、海洋、长

江迷笛音乐节以及中国摇滚迷笛

奖、孩子们的迷笛、迷笛音乐季、

迷笛全国校园乐队大赛等系列活

动，同时，继去年开始以“爱熊行

动”为主题之后，为了呼吁大家关

注共同的生存环境和身体健康，

今年迷笛把关系到环境质量及人

类健康的“PM2.5”作为音乐节全

年主题。

品牌演唱会的掘金之路
林 楠
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2012迷笛音乐节将在上海开幕

4 月 8 日，郑绪岚《时光倒流三十年》个人演唱会在保利剧院举行，

现场演唱的 20 余首曲目被分为“重回 80 年代”“难忘红歌”和“经典郑绪

岚”3 个部分。为了回报歌迷的支持，郑绪岚自费制作了千余张限量版

珍藏 CD，赠送给每一位观看演出的观众。据悉，郑绪岚还将在上海、

广州等地展开巡演，与更多歌迷重温 30 年来的情歌经典。

本报记者 卢 旭 摄影报道

本报讯（记者焦雯 通讯员周

慧）由安徽省黄梅戏剧院创排推出

的黄梅戏纪实情景剧《安徽好人》

日前在合肥进行了为期 3 天的首

轮公演，获得了观众的一致认可。

该剧以安徽大地上涌现出的

模范人物为视点，着重表现普通

人的精神光芒，用讲述人串联、片

段展示的方式将 5 位“安徽好人”

的事迹集中呈现，其中包括“以德

报德”的安徽磨店好人李孝香、刘

士圣，情暖大别山的六安好媳妇

何涛，高速路交通事故发生后闻

讯赶来护款的太和县好人王树

森，“最美洗脚妹”颍上县刘丽和

见义勇为救出落水儿童却最终没

能将自己儿子救上岸的长丰县好

人胡文传。

安徽黄梅戏剧院公司总经理

蒋建国表示：“黄梅戏现实题材的

作品比较少见，而且创作难度很

大。但作为安徽的知名地方剧种

和省级的艺术院团，我们有责任

和义务通过艺术的形式将这些好

人好事再现于舞台之上。院团转

企改制，并非只是一味地追求经

济效益、收入和场次，更要注重社

会效益及二者的有效结合。”

黄梅戏《安徽好人》首演

本报讯 （记者隗瑞艳）今年

恰逢中日邦交正常化 40 周年，由

中国著名舞蹈家黄豆豆和原日本

宝塚明星真琴翼共同主演的中日

合作音乐舞剧《木兰》将于 4 月 25

日至 26 日在北京保利剧院上演。

该剧取材自家喻户晓的木兰

替父从军的中国传统故事，素有

“日本雅乐第一人”之称的日本作

曲家东仪秀树和渡边裕之担任作

曲，日本著名舞台剧导演、舞蹈编

导上田遥与黄豆豆共同编舞，根

据《木兰辞》创意改编，一向擅演

男性角色的真琴翼在剧中反串贺

将军，剧中动漫式的服装和造型由

日本著名服装设计生泽美子创意

设计。

北京保利剧院版的《木兰》由

中国国际文化交流中心主办，其

特点之一是在多元中追求统一，

将不同的舞蹈种类有机结合在一

起，既有古典舞、芭蕾舞，还有爵

士舞、现代舞以及动感十足的街

舞；音乐则是日本雅乐与现代流

行音乐的结合，同时吸纳和融汇

了中国传统音乐、当代音乐剧、传

统民谣、歌剧、戏剧等多样化的表

演元素。

中日合作推出音乐舞剧《木兰》


