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教室也是工作室，考场也要对接市场
——漫谈高校漫画专业教学

苏 宇

从冷遇到礼遇：

日 本 漫 画 的 法 国 遭 际
梁霓霓 田 果

观点

@寂地 jidi

画画的朋友们，要相信你自己的审美本能，对那些在你尝试

新风格、新东西的时候说“我觉得你还是以前画得好、我不喜欢

你这样”的人，还是不要搭理了。当然，如果你要投稿，你可能会

听到杂志编辑提出的一些反对意见，但编辑的意见一般不是针对你

的画风（除非那个风格真的太不适合市场了），而是针对你该如何用

你自己的画风表现出适合杂志的主题，所以，编辑的意见要听，自己

的风格要保留，你应该尽量多地和编辑沟通，找一个平衡点。

对喜欢的东西要适度崇拜。绘画是要去寻找自己独一无二

的风格，那些让你喜欢的画，是离你心的方向比较近的“车站”，它

们是方向，不是终点。你可以参观、拜访、模仿，但还要继续往前

走，抹去那些太像别人的痕迹，让你变成你自己，正如“学我者生，

像我者死”这句话所言。

如果你因为画出来的东西和其他人不一样而被嘲笑，那是你

的优点，请别自卑。重要的是，你如何将自己稚嫩的风格发展成

熟。一年又一年的坚持和探索以后，谁也无法抄袭你的风格，就

算别人抄去了，看到的人也会说，那是你的风格。

研究

@内蒙古殷福军

由于个人能力及精力有限，我最近打算把目前掌握的关于早

期动画电影研究的全部资料整理出来编一本《中国早期动画电影

理论文选》（暂定名），一是为了给动画史研究者提供更多可用的

参考资料，免去大家查找原始资料的重复繁重劳动；二是希望能

有更多的人参与到中国动画史的研究中来。毕竟，一门艺术史的

研究不是一个两个人的事，也不是一个人能完成的，非得集体从

事不可。

培根说：“读史可以明智。”我相信读研究史亦如此。在整理

资料过程中我发现，对早期文献中的错误进行识别非常重要，编

写时必须适当添加注释，如《我与孙悟空》一文中错误就很多，但

这是口述史无法避免的，关键是后来的很多研究者真伪不辨，闹

出了很多笑话，甚至“改写”了中国动画的早期历史。闹这种笑话

是件很可悲的事，希望中国动画史研究能够引起业界的重视，希

望这本书将来能成为动画人深入研究中国动画史的一个基础。

作品

@金城

《超贱日志》是一部日记体的主宠爆笑生活记录，既鸡飞狗跳

又融入了细腻的感情刻画，里面的面孔有我们生活的影子，就像

与你一起上下课的同学，尤其是有些懒有些胆小却善良的超超，

虽然老做些吃力不讨好的事情，常被狗狗欺负，但屡败屡战，认真

地过着每一天。

为了纪念 2011 年 3 月 11 日发生的东日本大地震，日本宫城

县制作了短篇动画《猫栖岛》。故事主角是一只温顺的小猫，某

天，突如其来的地震彻底改变了它的生活。在余震的威胁和寒冷

的大雪中，小猫忍受着没有东西吃、没有水喝的痛苦，渐渐变得坚

强。是不是很励志呢？谁说国外动画没有主旋律的。

（程丽仙整理自新浪、腾讯微博）

本报讯 综 合 国 外 媒 体 报

道 ，英 国 粘 土 动 画 公 司 阿 德 曼

（Aardman）出品的粘土动画《神奇

海盗团》近日在英国正式上映，并

将于 4 月 27 日在美国上映。该片

根据吉德安·狄福的小说《海盗！

和科学家一起冒险》改编，由彼

得·洛 伊 德 、Jeff Newitt 共 同 执

导。这是彼得·洛伊德自 2000 年

粘土动画《小鸡快跑》之后的最新

力作，也是阿德曼公司首次制作

的 3D 粘土动画。

《神奇海盗团》讲述了野心勃

勃的 海 盗 船 长 为打败他的两个

老对手，赢得“年度海盗大奖”而

带领一群乱糟糟的手下出航的故

事。在从异国血腥岛到维多利亚

时代雾霭弥漫的伦敦街道的旅程

中，他们打败了恶魔女王、救起了

倒霉的科 学 家 Dr.Who，这 一 切

都是为了向着梦想进发。

该片制作团队达 320 人 ，其

中有 33 名专业的动画技术人员

和 41 个摄影小组。影片中的海

盗船完全由手工精心制作完成，

耗时 5000 个小时，重 770 磅，长 14

英尺，高 20 英尺，由 44569 个零部

件组成。此外，该片配音演员阵容

非常豪华，囊括了休·格兰特、“华

生”马丁·弗瑞曼、大卫·田纳特

等众多英国著名演员。据悉，那

位长满胡须、拥有无穷精力的海

盗船长就由休·格兰特配音，这

是他首次献声动画电影。

阿德曼工作室是定格动画界

的中流砥柱，至今已获得了 7 项奥

斯卡提 名 并 斩 获 4 座 小 金 人 ，

在 激 烈 的 竞 争中屹立不倒。当

前风头正劲的“华生”马丁·弗瑞

曼表示，多年前自己就想与阿德

曼 动 画 公 司 合 作 ，这 次 能 实 现

梦 想 自 己 很 开 心 。“ 阿 德 曼 是

动 画界当之无愧的领军者，我为

它感到骄傲。” （冯倩 编译）

这几年认识了不少高校动漫

学院漫画专业的学生，与一些学

生沟通后感觉他们在职业方向、

行业认识上存在不小偏差，主要

体现在两方面：第一，视野不够开

阔，对漫画的认知停留在“自己感

兴趣的漫画”上。笔者曾问过一

个学生“廖冰兄是谁”，回答“不知

道”，了解后说“他的漫画和我们

学的漫画不是一类”，而有些学生

大学 4 年里竟然没看过一本内地

的漫画杂志，对漫画的认知仅停

留 在《海 贼 王》等 日 本 漫 画 。 第

二，自我意识太浓，沉迷于自我创

作中，不知道市场需要什么，读者

喜欢什么，不知道如何与市场对

接。有些学生毕业后基本还处于

“会画一点漫画的日本漫画爱好

者”阶段，与真正的市场需求相去

甚远。

漫画的市场实践并不难

如果只是一个普通的漫画爱

好者，自己画着玩，不靠画漫画赚

稿费吃饭，那以上两点就不是问

题，但如果选择了这一专业并有

以之为职业的愿望，那就必须重

视以上两个问题。

其实，大学的几年时间足够

把一个学生培养成一个职业漫画

作者，学校除了传授必要的基础

知识之外，还要尽可能地引导学

生进行“创作—投稿—收益”的实

践。这种实践比动画来得便捷，

门槛也不高，原因有三：

首先，漫画创作完全可以由

个人完成，而动画绝大多数需要

团队，需要职责分工，从这个角度

看，漫画成本低很多。其次，漫画

创作进入职业状态（姑且把有稿

费收入作为职业状态的起点）的

门槛也相对较低，虽然对作者有

创 作 能 力、水 平 的 要 求，但 产 品

（即漫画作品）与市场需求（一般

为报纸、杂志、出版社，也有互联

网、手 机）的 对 接 可 以 通 过 个 人

完成，比如说找一些报刊的投稿

邮 箱 或 者 一 些 专 供 报 刊 下 载 的

第三方网络平台，一次所得稿费

可能并不多，但漫画作品的需求

方实际很广。试想，如果你做了

一 个 动 画 片 ，不 管 长 篇 还 是 短

篇，要 想 换 成 钱，都 需 要 与 购 买

方（电 视 台 等）对 接 ，这 仅 凭 个

人非常难做到。最后，只要投稿

思 路 正 确、作 品 确 实 上 乘，变 成

专 栏 连 载 也 并 非 难 事 。 现 在 综

合 类 杂 志 的 新 闻 漫 画 多 为 固 定

作 者 创 作，即 专 栏 形 式；专 门 的

漫画杂志也有不少，里面内容多

为专栏连载。

老师：像工作室负责人一样

一旦作品成为相对固定的专

栏连载，则意味着作者的收入有

保障，这是迈向职业漫画作者的

一大步。

为了让学生在大学 3 到 4 年

的时间里，实现从漫画爱好者到

职业漫画作者的角色转换，高校

漫画专业的整体教学设计有必要

做些变化：除了一些必要的基础

教学外，要把重心放在真正基于

市场的实践上，这个“实践”与动

画专业学生的“接活”有所不同，

它是让学生直接与市场需求方有

全面的对接。

这种教学设计下的漫画专业

好比一个大工作室，需要能担当

起工作室负责人角色的老师，他

可以不教甚至不会教某个专项技

能，但要了解熟悉各类漫画，能对

学生做出合理引导，比如向学生

全面介绍漫画的形式、种类以及

各自特点、读者群、市场需求方的

种类等，向学生系统介绍各类漫

画的市场出路以及作品与市场对

接的形式，并引导学生创作作品

与市场对接。

目前的对接方式主要有以下

几种：一是报刊零散投稿。老师

应尽可能搜集整理（或组织安排

学生搜集整理）当前有漫画稿件

需求的报刊信息，有些可能是专

门的漫画版，有些可能只是一个

漫画栏目，有些报刊的评论版、新

闻版对漫画也有需求。千万别小

看这类漫画需求，这是门槛最低

的、非 常 适 合 学 生 的 一 种 方 式。

二 是 专 门 的 第 三 方 下 载 平 台 投

稿。如视觉中国、新闻漫画网、第

三只眼漫画网等都是专门的漫画

下载平台，作者要有专门账号，将

作品传到网站，由需求方（一般也

是以报刊为主）点击下载，稿费由

网站平台统一分成支付。这一模

式的好处在于节省了作者投稿的

时间和精力，宜于打造品牌，有些

作者通过这类平台，月收入可达

上万元。

以上两种方式适合较零散的

漫画创作，有利于培养学生的漫

画 思 维、视 野 和 点 子 创 作 能 力。

而且，如果画得好，也可能成为某

类漫画的专栏作者，比如固定为

某些报刊的评论版、新闻版、时尚

版等创作漫画。

第三种对接方式是漫画杂志

连载，这是成为职业漫画作者最

关键的一条道路。目前市面上可

以买到的漫画杂志有几十种，比

较火的如《漫画派对》、《知音漫

客》、《漫友》等，老师要非常了解

各个杂志的风格、读者定位等，然

后引导学生创作、投稿。

其他还有一些方式，如为出

版社的文字类图书配漫画等商业

活儿等，接近插画。但相对于前

面几种，这类不应是重点鼓励学

生去做的方向。

学生：真正功夫在画外

在 如 今 的 新 媒 体 、自 媒 体

时 代 ，一 个 漫 画 专 业 学 生 除 了

练 好 基 本 画 功 、在 老 师 引 导 下

与 市 场 对 接 之 外 ，还 有 更 多 的

内容要学习。

要重视并用好微博等互联网

工具。笔者曾看过一些学生的微

博，除了转发冷笑话、星座语录之

外就没别的了，其实，他们可以做

一些非功利性但系统性的创作，

比如画一些涂鸦、做一些小表情

等，也可以把平时乱七八糟画着

玩的东西发上去，因为很多媒体

都在微博上找漫画作者。

漫画更多的功夫在画外，老

师可以让学生对漫画有个全面的

认知，但学生也应在这一过程中

逐渐建立起对上至天文地理、下

至鸡毛蒜皮的各种兴趣，如果学

校能请一些不同的漫画家、杂志

编辑以及其他相关行业的人来做

讲座或沙龙之类的交流，那么，学

生要做的是速速前往凑热闹而不

是埋头宿舍练画功。

要重视个人与团队的合作。

漫画的核心是创意，但不是每个

人 都 具 备 新 鲜 的 原 创 力 。 在 初

期，每个学生都可在老师的鼓励

下自己想点子自己画，但逐渐就

需要团队力量了，比如进入一个

长篇的创作，就需要和同学或朋

友组成小型的团队，合作完成脚

本、草稿、勾线、上色等。

总的来说，漫画是一种个人

色彩很浓的商品，最适合师父带

徒 弟 ，教 学 、生 产 一 体 化 的 模

式 。 从 中 国 内 地 漫 画 行 业 现 状

来看，高校的漫画教学可以尝试

打破现有的教学体系，将教学与

工 作 室 结 合，利 用 在 校 的 时 间，

培 养 出 一 些 真 正 的 职 业 漫 画 作

者（先不说“家”），让他们在学习

期间逐步有稳定的稿费收入，毕

业后能不找工作而直接成为职业

作者。

阿德曼首部3D 粘土动画

《神奇海盗团》上映

本报讯 3 月 28 日，韩国漫

画影像振兴院公布韩国漫画产业

的经济收益已达 1.36 兆韩元（约

合 75 亿元人民币）。此项数据是

通过韩国创造产业研究所的《韩

国漫画产业经济波及效果及韩流

活用方案研究》调查报告得到的。

根据此项调查报告，韩国漫

画产业企划和制作部分的产品生

产已经获益 1.36 兆韩元，加上通

过流通部分产生的收益，总和达

到 2.12 兆韩元。动漫产品制造中

游戏和门户网站收益有 3440 亿韩

元，其中网络漫画和漫画原作改

编游戏是收益最多的产品。调查

还显示漫画作家为漫画海外宣传

亲自上阵的比率大大提高，类似

富川国际漫画节（BICOF）这样的

大 好 机 会 ，漫 画 家 们 都 不 会 错

过 。 另 外 ，象 征 韩 国 漫 画 的

“K-Comics”也 被 越 来 越 多 利 用

在漫画宣传方案中。

漫画影像振兴院相关负责人

表示，通过此次调查研究初步掌

握了漫画产业在国家经济和其他

内容产业中所占比重，计划今后

使韩国漫画向更能代表韩流文化

内涵的方向发展。 （慕熙言）

▶ 4 月 7 日，庆贺迪斯尼乐园落户欧洲 20 周年的迪斯尼动画人物

沙雕展在比利时南部城市迪南向公众开放。

此次沙雕展展出了由 10 个国家的 17 名艺术家完成的 65 件作品，

共使用黄沙 120 吨，作品包括迪斯尼动画中的所有主角，不仅有经典的

米老鼠、白雪公主、匹诺曹，也有当今闻名的花木兰、狮子王和加勒比

海盗。据沙雕展负责人维兰法涅介绍，萨克斯管是米老鼠非常喜爱的

乐器，而迪南正是萨克斯管的发明者阿道夫·萨克斯的故乡，所以沙雕

米老鼠的主打形象就是吹奏萨克斯管。沙雕展将于 9 月 30 日结束。

图为一对母子参观沙雕展。 新华社记者 王晓郡 摄

2010 年，日本漫画在法国连

环画市场销售 1300 万册，占总销

售额的 40%。有数据显示，2011

年，在欧洲经济整体下滑的背景

下，日本漫画销售依然实现增长，

达到 1400 万册。

法国《费加罗报》撰文说，这个

每 18 秒钟就卖出一本《火影忍者》

的国度已经跃升为继美国之后的

世界第二大漫画消费国。

然而，日本漫画在法国的传播

并非一帆风顺。二战后出生的一

代法国人是看着《丁丁历险记》长

大的，法国和比利时的连环画意味

着正统和经典。上世纪 70 年代日

本漫画进入法国时，和者寥寥，基

本上是通过在连环画期刊上连载

进行传播。

到了 80 年代末，日本漫画轻

松谐趣的内容、外形俊美的人物、

类似电影剪辑的画面分割法，以

及相对本土连环画更为低廉的价

格迎合了法国青少年的欣赏品位

和消费习惯。由于翻译、出版已

经在日本及其他亚洲市场取得成

功的作品只有很低的商业风险，

于是越来越多的法国出版社加入

到推广日本漫画的行列中。进入

21世纪后，日本漫画在法国市场实

现了飞跃式发展：翻译出版新书的

数 量 从 2001 年 的 377 部 上 升 到

2006年的1100部，市场份额从25%

猛增至44%。

法国青年漫画家雷诺·勒梅

尔认为，日本漫画在法国市场的

成功主要缘于 3 个方面：

首 先，日 本 漫 画 价 格 低 廉。

根据国际著名市场调查公司捷孚

凯 2010 年的统计数据显示，2006

年至2009年间，在法国销售的单册

日本漫画始终维持在7欧元以下水

平，而同期法国、比利时出品的连

环画单册均价在 10 欧元至 12 欧

元之间。

其次，日本漫画更新速度快，

连载内容丰富。勒梅尔说：“读者

阅 读 漫 画 就 像 观 众 看 美 国 连 续

剧，非常急于了解下一步的情节发

展。日本漫画每隔3至4个月就出

一本新书，这样读者就不会因为等

待而热情耗尽。”这种速度和数量让

习惯“慢工出细活”的法国、比利时

连环画家望尘莫及。

第三，日本漫画更接近年青

一代。“像丁丁这样的主人公都属

于特定的历史年代，他们的经历

让我们有疏离感，感觉不是我们

这个时代的故事。”和勒梅尔有同

样观点的法国年轻人不在少数。

此外，日本青少年漫画还分少男

漫画和少女漫画两种，区别对待

不同消费者，使年轻读者总能找

到一套适合自己的读物。

日本漫画在法国的热销产生

了巨大的间接经济效应。2010 年

7 月，日本文化博览会在巴黎开

幕，短短 4 天时间吸引了 18 万名

参观者，其中 69%都是 25 岁以下

的青少年，他们在聚会上播放动

漫作品，展示角色扮演，这届博览

会的门票收入将近 200 万欧元。

在 法 国 市 场 超 强 的 吸 金 本

领，使得日本漫画在今年 3 月的第

32 届巴黎图书沙龙上也颇获礼

遇。漫画文化是本届图书沙龙的

三大主题之一，日本元素因此格

外抢眼：巨型的“火影忍者”气球矗

立在图书沙龙入口处，庆祝这套畅

销 22 万册的漫画书在法国登陆 10

年；身为主宾国的日本拥有 500 平

方米的超大展位，一排排漫画作

品鳞次栉比整齐码放着，众多读

者席地而坐，沉醉其中；主办方还

首次开辟了漫画广场，让漫画出

版社齐聚一堂，并举行漫画作品

签售和读者见面会，萩尾望都、西

村拓、山崎麻里等日本知名漫画

家受邀来到现场。日本漫画成了

图书沙龙上名副其实的主角。

（据新华社）

综合资讯

韩国漫画产业经济收益

达1.36兆韩元

据统计数据显示，2011 年国

产 电 视 动 画 片 产 量 为 435 部

261224 分 钟 ，比 2010 年 增 长

18.5%。综观这一年的动画生产

情况，会发现一个类似长跑比赛

终点冲刺的有趣现象：前 11 个月

总产量为 15 万分钟，12 月一个月

的产量却达到了 11 万分钟。

其实，这种动画制

作 年 终 冲 刺 现 象 自

2009 年 以 来 便 已 表 现

明显。2009 年 12 月 份

产 量 为 50687 分 钟，占

2009 年 全 年 的 29.5% ；

2010 年 12 月的产量为

87971.6 分 钟 ，占 全 年

的 39.9%；2011 年 12 月

的产量为 111095 分钟，

占全年的 42.5%。这一

比例远大于 1/12，也高

于 2005 年至 2008 年的

情况。

动 画 生 产 为 何 要

学 长 跑 比 赛 搞 冲 刺 ？

这一现象的背后，是部

分 动 画 企 业 和 地 方 政

府“ 唯 数 量 论”的 面 子

政绩观、投机心态等因

素在作怪。

年 终 冲 刺 现 象 在

动 画 产 量 大 省 尤 为 突

出。以 2011 年 12 月的

产 量 与 全 年 月 均 产 量

相比，数量相差最为悬

殊 的 省 份 依 次 是 ：浙

江、辽宁、江苏、福建、

广 东 。 产 量 较 小 的 省

份 年 终 冲 刺 现 象 并 不

明显，甚至像北京、河北等省市 12

月的产量还低于全年月均值。动

画产量的排名游戏之所以愈演愈

烈，主要在于浙、辽、苏、闽、粤几

个省份之间的竞相攀比。2011 年

十大制作机构中除了央视动画之

外，其他 9 家机 构 均 出 自 以 上 5

省，其中居然有 4 家企业此前并

没有生产过一部国产电视动画

片，平 潭 水 木 动 画、大 连卡秀数

字科技、沈阳易品动漫、福州翰格

文化传播四大“新秀”集体上榜，

显示出动画制作中十分严重的投

机心态。

投 机 心 态 直 接 导

致了一批粗制滥造、抄

袭模仿、胡编乱改的动

画作品，难以产生思想

性、艺 术 性、观 赏 性 较

强的精品力作，平庸之

作 甚 至 垃 圾 作 品 比 比

皆 是 。 广 电 总 局 推 荐

播 出 的 优 秀 动 画 片 在

2011 年 总 产 量 中 仅 占

21%，远低于前几年的

平均水平。长此以往，

优 秀 动 画 片 恐 怕 难 以

从 垃 圾 动 画 片 的 汪 洋

中脱颖而出，或会形成

“ 劣 币 驱 逐 良 币”的 可

怕结果。

面 对 国 产 动 画 发

展的新情况，政府部门

应与时俱进，提高产业

政 策 的 针 对 性 和 灵 活

性，注重提高动画产业

的质量和效益，切实推

进 动 画 产 业 发 展 方 式

的转变，增强产业的发

展 动 力 和 活 力 。 特 别

是 应 改 进 当 前 动 画 播

出奖励补贴政策，将目

前 人 人 有 份 的 等 额 播

出补贴方式尽快改为根据作品质

量高低评审的差额播出补贴方

式，以促使动画制作企业更加关

注作品质量的提升而不是一味向

高数量冲刺。
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有话就说


