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面对越来越少的影院版预告

片，影迷不禁要问——谁动了我

的预告片？忠实的影迷，大多像

爱 看 电 影 一 样 爱 看 预 告 片 。 不

过，你还记得最近一次在电影院

看到预告片是什么时候吗？

曾经，在正片之前放映下个

档期上映影片的预告片，是电影

院的惯例。然而很多观众发现，

如今要在电影院里看到预告片是

越来越难了。近期，关于预告片

的话题在微博上引起了影迷们的

热烈讨论：电影院能不能少放映

些商业广告，多放映些预告片？

能否看到预告片
需要碰运气

张小北是名编剧。他看电影

有个习惯：提前入场，就为了看正

片放映之前的预 告 片 。 不 过 他

发现，在影院能看到预告片的机

会越来越少了。近日，他呼吁影

院 经 理 们 在 电 影 开 场 前 多 放 映

预告片的微博，引发了包括电影

人 何 平 在 内 的 众 多 网 友 的 共 鸣

和支持。很多人跟帖表示，自己

和张小北一样，喜欢提前进场看

电 影 预 告 片 。 但 如 今 的 电 影 院

里 ，要 么 正 片 之 前 全 是 商 业 广

告，要么连广告也没有就直接放

电影，看预告片变成了一件需要

碰运气的事。

观众为什么喜欢看预告片？

在张小北看来，预告片是电影制

作方和观众之间的一座桥梁，尤

其是影院版预告片，最能体现影

片 的 制 作 品 质、类 型、风 格 等 元

素，观众可以由此获得对一部新

片的第一印象。时光网上的一项

调查显示，大约九成网友首选预

告片作为自己的观影指南。

也正因为如此，预告片被比

作是电影上映之前的“试用装”。

好莱坞就非常重视预告片，电影

院会在正片之前放映 10 到 15 分

钟的预告片；业界不仅有专门 为

预 告 片 配 乐 的 作 曲 家 和 为 预 告

片 配 音 的 演 员 ，还 有 特 别 为 预

告 片 设 立 的 奖 项 ；制 作 公 司 甚

至 会 根 据 观 众 对 预 告 片 的 反 应

而 调 整 影 片 内 容 。 在 我 国 ，随

着 电 影 产 业 的 快 速 发 展 和 竞 争

的 日 益 激 烈 ，预 告 片 也 越 来 越

受到业界的重视，从最初由剪辑

师一人操刀完成，变成现在由宣

传、发 行 和 营 销 人 员 共 同 参 与，

还 出 现 了 专 业 的 预 告 片 制 作 公

司 —— 张 小 北 的 另 一 个 身 份 ，

就 是 太 空 堡 垒 预 告 片 工 作 室 的

创 始 人 。 他 说 ，和 过 去 仅 仅 交

代 影 片 主 创 、类 型 和 公 映 日 期

不 同 ，如 今 国 产 电 影 预 告 片 正

逐 渐 向 好 莱 坞 靠 拢 ，与 电 影 一

样 讲 究 逻 辑 和 结 构 ；预 告 片 的

发 布 也 不 再 是“ 一 锤 子 买 卖 ”，

而 是 堪 比 系 列 工 程 ，可 以 延 续

两 三 个 月 甚 至 半 年 ，在 不 同 时

机 相 继 推 出 前 导 预 告 、中 期 预

告、贴 片 预 告 和 终 极 预 告，将 影

片的多个卖点一一展现出来；而

其中的贴片预告，就是观众在电

影 院 看 到 的 影 院 版 预 告 片 。 有

些 观 众 会 将 电 影 院 大 堂 循 环 播

放的预告片当做影院版预告片，

这 其 实 是 一 种 误 解 。 一 位 影 院

经理说，影院版预告片的制作要

比大堂版精良许多，前者甚至可

能 耗 时 一 个 多 月 、耗 资 上 百 万

元 。 大 多 数 国 产 影 片 都 有 提 供

影院大堂播放的预告片，其中往

往只有半数左右的电影具有制作

影院版预告片的实力。

除了制作精心之外，预告片

的放映也很有讲究。说到底，预

告片是一种电影营销手段，最根

本目的在于广而告之，所有片商

都希望自家的预告片能“傍住”热

门大片。观众或许还记得，《变形

金 刚 3》去 年 暑 期 档 在 国 内 上 映

时，正片之前的广告时间相继出

现了《一代宗师》和《龙门飞甲》两

部影片的预告片。眼下 3D 版《泰

坦尼克号》已上映，贴在该片之前

的预告片也不少。

进一步是鸡翅
退一步成鸡肋

这么重要的预告片，为什么

在影院里难寻觅？对于网友的不

满，有影院负责人感到很无奈：如

果 有 片 商 愿 意 来 谈，“ 影 院 当 然

愿 意 放 映 预 告 片”，但 从 来 没 有

片 商 就 预 告 片 的 放 映 与 影 院 谈

过，找 上 门 来 的 都 是 商 业 广 告。

影院只是被动接受发行商送来的

片子，至于这部影片前面有没有

贴 上 预 告 片 ，影 院 根 本 无 权 决

定。有业内人士证实，预告片的

放映确实是片商之间商谈的，与

影院无关。举例来说，就是 A 片

即将上映时，B 片方会找 A 片方

表达贴片意愿，如果 A 方同意，事

情就成了。

但影院真的如此无辜吗？上

海东方电影发行公司发行部经理

屠一中说，目前一部电影在进行

数字化打包时会包含三部分：商

业广告、预告片和正片。过去，这

三部分是个统一的整体，差不多

从去年开始变成了三个独立的数

据包，这样一来，不少影院索性就

不下载预告片了。东方电影发行

公司在市场调查时就曾发现这样

的现象：明明是一部贴有预告片

的电影，在影院放映时却只剩商

业广告和正片了。

利益驱动，被认为是造成这

种现象的根本原因。据了解，预

告片的放映主要是以片商之间资

源置换的方式进行的，今天你的

预告片贴在我的电影前面，明天

我的预告片贴在你的电影前面，

就像是一种业内的友情互助；制

片方也不会因为放映预告片而付

费给影院，更没有相关的合同约

定电影院必须放映预告片。如此

一来，再加上技术便利，电影院对

预告片自然是手起刀落，删你没

商量了。有人计算过，一天下来，

由此节省出来的时间可以为单厅

增排一个场次。

在商言商。表面看来，预告

片既不给钱又占用时间，的确是

影院的负担。然而很多人指出，

从长远来看，预告片同样会给影

院带来商机，因为它会勾起影迷

看 下 一 部 影 片 的 欲 望 。 网 名 为

“圈内电影人吐槽马甲”的影评人

就分析说，预告片是吸引观众“返

场”的重要手段，由此带来的票房

收入可以弥补场次减少的损失；

何况像《变形金刚 3》那样需要争

分夺秒多排场次的电影并不多。

而更极端的情况是，随着业界对

预告片越来越重视，制作越来越

精良，不排除有观众为了看预告

片而掏钱的可能——影评人崔汀

举了个例子：当年就有一些影迷

为了看《星战前传 1》预告片而购

买电影《围困》的票。

目 前 业 界 比 较 统 一 的 看 法

是，尽管预告片只有短短几十秒

钟，却是成熟电影工业体系中的

重要一环，而电影院对预告片的

轻 视 会 造 成 恶 性 循 环 。 已 经 有

观众注意到，为了让影院手下留

情，有一些贴片预告片时长从原

先 的 90 秒 缩 减 到 了 30 秒，根 本

无 法 起 到 预 告 片 的 作 用 。 在 张

小北等人看来，要让更多的预告

片回到影院，使之真正成为鸡翅

而 不 是 沦 为 鸡 肋，需 要 制 作、发

行和放映各方的协作，电影院需

要有更加长远的考量，片方也应

该为预告片的放映分担费用，同

时 制 定 相 应 的 行 业 规 则 对 影 院

放 映 预 告 片 进 行 规 范 。 这 也 是

预 告 片 在 北 美 电 影 市 场 的 成 功

之道。

影院版预告片渐少

谁动了我的预告片？
邵 岭

▶ 日前，小马奔腾与大学生电影节组委会联合举办的“黄金风暴进

校园”系列活动于网络展开征集，得到了全国高校学子的热烈响应，他们

为争抢该活动的主角导演宁浩进驻自己的学校而活跃于网络。4月5日，

“黄金风暴进校园”的首站活动走进中国传媒大学，宁浩携手央视主持人

白岩松，与到场的1500名年轻人一起首次分享了各自的青春与冒险的经

历。现场，宁浩并不满足于单维度的交流，因其将于 4 月 24 日上映的新

片《黄金大劫案》的主题关乎成长，他更希望聆听到年轻人的反馈，因此

他准备了“青春问卷”发放给观众。该问卷引发了在场观众不同的反馈，

年轻人对于“冒险”与“价值”的选择各不相同，但都真实反映了年轻人的

想法。图为宁浩、白岩松在活动现场。 （新华社 雷图摄）

全球最有影响力的电视节目

展示交易盛会之一戛纳国际电视

节近日在法国戛纳落幕。来自全

球各地的影视制作企业和代表在

电视节期间进行视听产品交易，交

流探讨电视行业发展趋势，业界普

遍认为，未来电视行业将呈现移动

化、三维化和国际化三大趋势。

“移动化”发展也即移动通信

技术和社会网络方兴未艾，将日

益影响和改变电视行业的发展。

美国雅虎公司发展部主任西玛·
西斯塔尼认为，后电脑时代已经

到来，智能手机和平板电脑销量

已经超过家用个人电脑，未来通

过智能手机和平板电脑来观看电

视节目将是一个趋势，电视也将

变得移动化和便捷化。

目前美国有线电视公司和传

媒集团时代华纳公司已在美国推

出应用程序，允许用户通过 iPad

平板电脑来观看电视，此举也给

传统电视行业带来了巨大冲击。

一些网络公司认为，有线电视运

营商没有权利在他们的终端上提

供 这 些 产 品 和 服 务 。 而 与 此 同

时，一些有实力的视频分享网站

则利用互联网平台与影视制作企

业合作，开通网络电视频道，或制

作在网上播放的迷你剧。

戛纳电视节主办方——法国

瑞德集团电视部门负责人洛兰·
加罗德认为，整个电视行业都处

于一个转型期。互联网带来的第

一冲击是，原创内容大量增加和

竞争变得越来越激烈。

三 维 化 也 即 三 维 技 术 的 普

遍使用。时代华纳公司旗下华纳

兄弟技术运营公司技术副总裁温

迪·艾尔斯沃思几年前就曾表示，

三维立体影像（3D）技术将是电视

行业下一件盛事。

3D 技术利用人双眼观察物体

角度差异产生立体视觉的原理，

把左右眼所看到的影像分离，从

而使观众无需借助立体眼镜即可

裸眼体验立体感觉。欧洲视听观

察公司公布的数据显示，欧盟境

内目前已开通 20 多个 3D 电视频

道或 3D 试验频道。可以预见的

是，3D 技术将成为下一步电视技

术发展的投资重点。

英国已率先在体育赛事转播

中使用 3D 技术。2010 年 1 月，在

英格兰足球超级联赛曼联队与阿

森纳队的比赛中，英国天空电视

台首次运用 3D 技术进行电视直

播。去年，英国广播公司（BBC）

在其高清频道运用 3D 技术对温

布尔登网球赛决赛进行了直播。

今年 2 月，BBC 宣布，计划在高清

频道动用 3D 技术对伦敦夏季奥

运会开幕式、闭幕式和男子百米

决赛进行免费直播，并每天播发

3D 集锦节目。观众只需拥有一台

3D 电视，接入该电视台高清频道，

便可以观看 3D 直播。

国 际 化 也 即 国 际 合 作 制 作

的趋势。加罗德认为，电视行业

的国际化制作是一个不可阻挡的

趋势，不仅体现在资本跨国运作，

还体现在制作跨国合作，演员跨

界演出，内容和观众无国界等各

个方面。

今年是豪华邮轮“泰坦尼克

号”失事 100 周年。英国独立电视

台请来曾获奥斯卡奖的著名编剧

朱利安·费洛斯，花重金制作了电

视迷你剧《泰坦尼克号》在戛纳吸

引了无数眼球。

法国电视一台则宣布，美国

艾美奖获得者、电视剧《法律与秩

序》主创勒内·巴尔塞和法国电影

明星让·雷诺将共同合作，在巴黎

著名景点用英文拍摄大型侦破犯

罪 系 列 剧《警 探 勒 格 朗》。 这 是

让·雷诺首次出演电视剧，他将在

剧中扮演警探勒格朗。而曾以电

影《钢琴课》在戛纳电影节上摘得

金棕榈奖的新西兰女导演简·坎

皮恩也携《钢琴课》主演霍利·亨

特，与英国 BBC2 台和森丹斯频道

合作，制作电视迷你剧《湖之巅》。

中国中央电视台副台长、总

编辑罗明在接受记者采访时也表

示，中央电视台将与各大国际电

视机构增 进 交 流 ，加 强 合 作 ，未

来 将 会 有 更 多 来 自 世 界 各 国 的

精 品 纪 录 片 在 央 视 纪 录 频 道 播

出。央视还将在全球范围内选择

感兴趣的题材和项目，与国际同

行展开多种形式的合作。

（据新华社）

从戛纳电视节看电视行业三大趋势
韦 巍

国产影视剧如何才能成功

地“走出去”？如何扭转“墙内开

花墙外不香”的尴尬局面？对此，

导演尤小刚谈出了自己的看法。

从 2003 年起尤小刚拍摄的

一系列“秘史”剧——《孝庄秘

史》等在海外取得营销成功，屡

获欧洲电视大奖，东欧和中东

地区都有电视台购买并播出，

还被北美的一些图书馆收藏。

在他看来，“秘史”系列之所以

能够成为他打开海外市场的一

块敲门砖，其关键原因在于外

国人和海外华人对探究中国历

史富有兴致。

“秘史剧是电视剧，但带有

历史的严肃精神，同时兼具戏

剧冲突剧情，有着强烈人文主

义 色 彩 和 跌 宕 曲 折 的 故 事 情

节，迎合了不同地域、不同口味

的观众。我们在拍摄中注重以

现代文学的立场来阐述历史，

以历史唯物主义和历史批评精

神为指导，着力于刻画历史人

物的心路历程、人物关系和行

为逻辑，这种真正扎根于中国

历史的、严肃的、但又不枯燥的

电视作品，大家还是很愿意了

解的。电视人需要负责任地反

映中国历史和中国现实，缺了

历史，缺了现实，缺了艺术感染

力，电视剧就不能成功。”这是

尤小刚总是挂在嘴边的“普世

价值”——“中国电视剧‘走出

去’一定要从创作入手，找到不

同国家观众共同的兴趣点。”

（来源：新浪娱乐）

（于帆 整理）

魏德圣：小清新并非台湾电影宿命
一部《海角七号》，让观众

们知道了台湾导演魏德圣的名

字。近日，魏德圣携新书来到

重庆西西弗书店做宣传。采访

中，魏德圣称台湾电影流行的

小清新风格绝非台湾电影的宿

命。“我承认，台湾电影有长达

20 年的低谷期，所以很多低成

本、不符合市场规律的电影由

此出现，创作者都把火力集中

在创作而不是制作上。比方说

一部电影，本来是要 2000 万元

新台币才能拍完的，但导演只

能拿到 500 万元的投资，所以电

影品质只有粗糙一点，在镜头

的设计上妥协一点，这就是小

清新出现的原因。”

最近几年，很多台湾的电

影人都在大陆掘金，甚至台湾

本土制作 的 电 影 在 大 陆 都 有

不俗的票房成绩，在魏德圣看

来，大陆市场太大，因此很难

不受诱惑。“ 合拍片的诱惑最

大，除了能在大陆上映，还能

找到大陆的投资，但这样就相

对 容 易 失 去 一 个 创 作 者 的 想

法。如果不担心资金的问题，

我还是倾向于本土制作。”魏

德圣说。

（来源：《重庆商报》）

方平：内地票价要降 明星要推陈出新
近期香港国际电影节上，香

港导演们也在感叹内地电影票

价高的问题。香港资深监制方

平在接受记者采访时对于当前

票价过高、大片成风等现状，发

表了看法和建议。2011年，中国

内地影院总票房突破了 130 亿

元，好莱坞著名电影制片人特蕾

透露，美国目前的年度票房仅是

100 亿美元，可见未来中国的电

影票房要持续增长就必须扩大

观众范围和提高观影人次。对

此，方平表示，“当然要培养观众

看电影的风气，如果20元一张票，

大家怎么会去看盗版？香港电影

票现在都比内地便宜，华语片

4.50港币，进口片80港币左右，可

内地的收入普遍不及香港。香港

现在几乎很少卖盗版了，就因为

没有市场，盗版碟都要20港币一

张，你说大家怎么选？”但他强调，

最重要的是片子内容过硬，“如果

东西不好，再便宜也没人要。”

在方平看来，电影是一个梦

想，要有胆识、有长远眼光的人

才可以做电影。“像几十年前邵

逸夫、邹文怀他们那些大制片

家，个个都肯下功夫捧新人。有

胆量，不怕输。一部失败了没关

系，再拍下一部，培养出了多少

大明星？现在明星断档，后继

无人，就是因为没有人再敢这

样做。”方平称：“ 现在唯有飞

车、枪战、警匪是香港电影人最

擅长的东西了，这个是最后的

优势。” （来源：新浪财经）

尤小刚：国产剧“走出去”应体现“普世价值”

据新华社消息 （记者白瀛

鲍晓菁）“中国巨幕”4 月 9 日在合

肥中影国际影城正式投入使用，

标志着这套我国自主研发的“高技

术格式”电影放映系统进入商业运

营阶段，打破了加拿大IMAX公司

在我国巨幕市场的垄断。

巨幕指放映银幕比宽银幕电

影的银幕更宽、纵向高度也大得

多的电影银幕，出现于上世纪 70

年代，90 年代开始兴盛。目前世

界上最知名的巨幕系统为加拿大

人发明的 IMAX。标准的 IMAX

银幕为 22 米×16 米。目前中国

内地拥有近 60 块 IMAX 银幕。

我国自主研发的“中国巨幕”

电影放映系统由中国电影科学技

术研究所和中国电影股份有限公

司联合开发，采用 20 米×12 米的

大 银 幕 进 行 2D 和 3D 的 影 片 放

映。去年底起作为研发阶段产品

在北京双井 UME 国际影城投入

使用。

中国电影科学技术研究所所

长杨雪培说，今年内预计共有 15

块“中国巨幕”在合肥、石家庄、成

都、广州、上海、长春、乌鲁木齐投

入使用。

中国电影集团公司副总经理

傅若清说，“中国巨幕”的成功研

发，推动了我国电影放映技术和

装备自主知识产权的建立，填补

了国内这一技术领域的空白，标

志着中国电影进入到了世界“高

技术格式”电影的行列。

杨雪培说，美国二十世纪福

克斯电影公司、美国环球电影公

司已经分别把《泰坦尼克号》立体

版和《战舰》的原始素材提供给中

国进行“中国巨幕”系统转换。“可

见，全球的电影人都不希望某一

项技术被一家公司垄断。”

他说，“中国巨幕”的进口片

源，将不会少于 IMAX，同时根据

广电总局规定，“中国巨幕”每月

将获得两部国产片源。

“中国巨幕”投入运营打破IMAX垄断

据新华社消息 美国纽约市

长办公室移民事务部 4 月 6 日宣

布，在 4 月 17 日至 24 日第九届移

民文化周期间，市政府将举办移

民题材电影展，以展示移民对美

国的贡献，介绍移民的多元文化

和美国移民史。

其间，纽约 5 大区不同地点将

放映 5 部移民题材纪录片，其中由

美国女导演玛丽·马齐奥执导的

《苹果小贩》最为有名。这是一部

融饮食健康、移民生活和娱乐为一

体的纪实片，讲述了来自世界各地

的新移民在纽约街头销售水果蔬

菜的故事。影片赞扬小贩们将新

鲜的蔬菜水果送至纽约各个角落，

使得人们吃得更加健康。一些政界

人士以及移民问题和饮食卫生专家

学者还专门举办过专题研讨会，探

讨这部影片所涉及的社会问题。

另一部影片《黑暗之光》的主

题是反对针对移民的暴力行为以

及当地民众的反思。2008 年纽约

长岛地区一个小镇发生了一系列

暴力攻击甚至谋杀拉丁裔移民的

事件。拍摄者花了两年时间追踪

拍摄受害者的亲友和邻居，讲述

他们对事件的反思，以及当地居

民团结起来反对暴力，强调尊重

每一个人、尊重不同文化传统，维

护社区治安的故事。

纽约市政府自 2004 年开始举

办移民文化周，通过每年举办不

同的活动，增进普通美国人对移

民文化的了解，促进社区和谐，减

少歧视与暴力。 （李大玖）

据新华社消息 （记者齐中

熙 张筱璇）中央电视台综合频道

将推出大型戏剧表演真人秀节目

《谢天谢地你来啦》，首期节目定

于 4 月 14 日正式播出。

央视 综 合 频 道 副 总 监 任 学

安 说 ，《谢 天 谢 地 你 来 啦》将 由

崔永元主持，创作团队为《正大

综艺》团队。该节目曾在 2011 年

“十一”期间试播过 4 期，受到了

观众和业界的好评，央视管理层

遂 决 定 将 该 节 目 作 为 周 播 节目

常态播出。

据了解，《谢天谢地你来啦》

是央视首次将海外戏剧表演真人

秀节目引入本土，其原型风靡十

几个国家，并被公认为一档“高智

商”节目。该节目以“乐而不俗”

为 宗 旨 ，被 业 界 评 为“ 高 雅 娱

乐”。节目最大的特点是，对于参

演 明 星 来 说 ，“ 一 切 都 是 未

知”——没有剧本、没有台词，不

知道自己将扮演什么，十分考验

演员的演技和应变能力。

纽约将办移民题材电影展

央视将推出大型戏剧表演真人秀《谢天谢地你来啦》

3D 版《泰坦尼克号》

据新华社消息 （记者殷永

建）第 10 届国际低投入电影节将

于 4 月 17 日 至 22 日 在 古 巴 举

行。与前 9 届不同的是，今年该

电影节将扩展到古巴全国。

一 年 一 度 的 低 投 入 电 影 节

由古巴已故电影人温贝托·索拉

斯 2003 年创办，前 9 届均在古巴

北 部 奥 尔 金 省 希 瓦 拉 小 镇 举

行。该电影节旨在促进生产低

投入、高质量的电影。

电影节组委会主席莱斯特·
哈姆雷特４月 10 日在记者会上

说，本 届 电 影 节 将 从 希 瓦 拉 走

向全国。古巴各地 25 所影院将

放映来自拉丁美洲、欧洲、亚洲

等地区的 113 部影片，其中参赛

片 38 部，包括 11 部长片和 27 部

短片。

据悉，11 部参赛长片来自 11

个国家，主要包括哥斯达黎加导

演 埃 斯 特 万·拉 米 雷 斯 执 导 的

《孕育》、秘鲁导演奥古斯托·塔

马约执导的《监视》和阿根廷导

演玛丽娅·劳拉·卡萨佩执导的

《美若天仙》等。

古巴将举行低投入国际电影节

影视人语
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