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风行网获百视通3000万美元战略投资

电视联手互联网，1+1能否大于2
本报记者 于 帆

没有知识产权就没有文化产业的倍增
张 蕾

第19届大影节原创大赛落幕

首届南京时尚博览会瞄准内需市场

部头最大宋版书亮相匡时春拍

近日，风行网宣布获得百视

通 3000 万美元战略投资。百视通

新媒体股份有限公司是上海广播

电视台旗下、由上海东方传媒集

团有限公司（SMG）控股的新媒体

上市企业。风行网成立于 2005 年

9 月，是国内知名的在线影视点播

平台运营商，拥有 2.4 亿用户，于

2011 年宣布盈利。据风行方面介

绍，风行与百视通的联姻，虽然资

金规模不如优酷土豆的合并，但

对行业的影响却很深远，这次合

作也为电视和互联网两大媒体的

融合树立了一个行业标杆。

行业关键词：“联姻”“整合”

如今的网络视频行业，竞争

日益白热化，在强大的竞争压力

下，国内视频网站纷纷开始寻求

合作谋出路。自乐视网、PPTV 之

后，腾讯日前也宣布与 CNTV 合

作，共 同 开 展 互 联 网 电 视 业 务。

随着电视机终端和机顶盒厂商在

互联网电视上投入更多资源，业

界普遍认为，2012 年将注定是网

络视频行业洗牌和整合的关键性

一年。随着视频网站与电视领域

跨界合作的不断深入，互联网电

视进入寻常百姓生活也将成为大

势所趋。对于与 CNTV 的合作，

腾讯公司董事会主席兼 CEO 马化

腾就曾表示，“互联网电视将成为

PC 互联网、移动互联网之后的第

三大网络新兴产业。”

而近年来值得关注的是，视

频网站“联姻”，正在不断加速国

内视频行业的整合浪潮——新浪

以 6600 万美元购买了土豆 9%股

份；盛大收购酷 6；人人网收购 56

视频；乐视网与土豆网合作；优酷

“联姻”土豆以及百视通注资风行

网 …… 视 频 网 站 纷 纷“ 抱 团 取

暖”。 有 互 联 网 分 析 人 士 认 为：

“依靠用户自然增长的跑马圈地

阶段已经基本结束，视频网站已

经进入纵横捭阖、寻找盟友抢夺

对手用户的时代。”

风行网 CEO 罗江春在接受记

者采访中对此次百视通注资风行

网 谈 出 了 自 己 的 看 法 。 在 他 看

来，电视与互联网两大媒体融合

是大势所趋，然而究竟如何融合，

其意义更为深远。目前包括美国

知名的 Hulu 视频网站，也不过是

把电视台的一些独家的内容放到

网站上去，并没有做深度的加工

或者深度的整合，还不能说是电

视台和互联网的融合。罗江春告

诉记者，“我们跟百视通的联手，

是想真正探索一条互联网电视如

何融合的路。电视和互联网应该

怎样融合，怎样利用各自的优势

做到 1+1>2，我们到现在也没有

标准的答案，但是一定会有很多

行动陆续出台，因此我们对这个

合作充满了期待。”

跨界融合带来新的发展机遇

采访中，中投顾问 IT 行业研

究员王宁远表示，百视通拥有丰

富权威的版权内容和播控平台，

而风行拥有技术平台、广告服务、

大 量 用 户 ，两 者 合 作 具 有 互 补

性。据王宁远分析，此次百视通

凭借收购不仅增加了“在线影视

点播平台”，拓展了其内容输出的

渠道，能把其内容版权价值实现

最大化，而且借此打造了“台网一

家”的业务模式，在技术、人才等

方面发挥传统媒体与新媒体的互

补优势，最终实施“一云多屏”的

产业布局，为两家公司开辟了多

元化的盈利渠道。对于拥有广泛

视频资源的百视通来说，与拥有

广泛视频客户数量的风行强强联

合，可算作是跨媒体、跨平台的整

合，首次把电视台与互联网之间

基于内容版权交易关系的“台网

联动”模式上升到台网协同一家

的模式。王宁远预期，如果这两

方转型成功，将助力于其在未来

新媒体版图上抢占到有利位置，

也是目前网络视频行业有着重要

借鉴意义的范例。

有业界分析人士认为，百视

通与风行的合作，对风行来说不

仅仅是一次跨媒体的合作，更重

要的将给其带来片源和技术的支

持。在版权费用不断上涨的背景

下，这无疑是一针强心剂，能够让

其在网络视频行业获得极大的内

容竞争优势。长期以来，网络与

电视台的联动合作已经成为流行

的双赢模式，而风行与 SMG 的联

手，更使台网联动模式升格为台

网一家，由此，传统媒体和新媒体

的界限将越来越模糊，视频业将

进入一个基于三网融合的全媒体

时代。

罗江春告诉记者，风行在视频

技术以及用户数量上均在行业里

占有很大的优势，跨界融合之后，

风行的发展空间更大了。“我们以

后会更多元，在市场份额上只会

加大。比如，我们原来是侧重电

影、电视剧的影视媒体，今后要升

级成为一个更多元化的媒体，这

个多元化包括我们之前没有做过

的，比 如 体 育、财 经 等 方 面 的 内

容，这些节目都会陆续开通。”

挑战仍然存在

在跨行业、媒体融合成为当

前网络视频发展趋势的背景下，

传统电视行业正面临网络视频的

冲击，电视跟互联网的结合，会不

会彼此冲突？罗江春认为并不冲

突：“电视跟互联网各有优势。对

于一个电视台来说，受播出时段

所限，内容过于多元化可能会受

限 制 。 而 互 联 网 则 不 受 这 个 限

制，互联网的内容是海量的，恰恰

需 要 以 搜 集 或 者 分 类 检 索 的 方

式，让用户方便地找到和锁定想

看的内容，这一点风行更擅长。”

那么此次合作对传统电视是

否存在冲击？王宁远认为，此次

合作对传统电视的冲击会是正面

的，将印证每一种新媒体的出现

都可以增加传统电视节目内容新

的传播方式，而非加速传统媒体

消亡。谈及网络视频以及传统电

视行业未来的发展方向，王宁远

表示，国家三网整合的战略为网

络视频和传统电视行业的未来发

展指明了方向，即通过“内容+渠

道”“电视台+网络视频”的整合来

实现快速扩张、拓展业务空间与

利润增长点。

然而电视与互联网跨界融合

的未来，还将会面临哪些实际困

难？王宁远告诉记者，比如百视

通与风行的合作中能否克服“点”

到“ 面 ”的 大 众 传 播 理 念 ，适 应

“点”到“点”的网络传播规则，制

作 出 更 多 迎 合 受 众 个 性 化 的 内

容；能否解决传播技术的障碍，打

破产业壁垒；能否帮助广告商通

过多元化整合媒介达到其营销目

的 以 及 国 家 三 网 融 合 的 进 程 等

这 些 问 题 都 是 未 来 会 面 临 的 实

际困难。

有业内人士表示，互联网与

电 视 终 端 的 跨 界 融 合 会 带 来 双

赢，但 未 来 面 临 的 挑 战 也 不 少。

比如合作模式带来盈利分成的问

题，内 容 的 监 管 上，电 视 比 较 严

格，而网站视频较松散。有数据

表明，目前我国拥有超过 4 亿电视

用户，网络用户近 2 亿，宽带用户

在去年底已超过 1.58 亿。这些用

户群是互联网电视产业的潜在用

户群，互联网电视与传统的电视

用户的重合性，用户的观影习惯

和 倾 向 性 也 会 有 一 定 程 度 的 趋

同，这将进一步使视频网站的竞

争陷入同质化泥沼。

对此，行业专家分析称，视频

网站想要在互联网视频行业走得

更长远，除了强强联合，还要加强自

制剧创作在内容上的严格把关，寻

找差异化定位，这才是根本出路。

本报讯 （记者程丽仙）4 月

11 日，首届南京国际时尚消费品

博览会组委会在北京召开了发布

会，组委会负责人表示：“此次博

览会瞄准巨大的国内消费市场以

及国内消费者对国外品牌产品日

趋旺盛的需求，依托各大进出口

商会广泛的国内外行业资源和会

员资源，吸引各类国际优质产品

进入中国，并为国内外企业合作

生产及共同开拓国内市场构建良

好的服务平台。”

据介绍，本届博览会以“促进

国际商务合作交流，推动进口贸

易市场发展，引领消费市场流行

趋势，倡导健康时尚品质生活”为

主题，包括进口消费品和中国出

口品牌商品两大专题展区，以大

众需求的现代时尚消费品为主

线，重点展示品牌服装服饰、消费

电子、时尚家居、文化创意产品和

礼品、运动休闲和健康产品等。

博览会配套活动也丰富多彩，包

括以发展中国进口贸易为主题的

国际论坛、国内外企业项目配对

洽谈会、国际品牌商品推介会、江

苏和南京旅游产品推介会等。

首届南京国际时尚消费品博

览会由中国国际商会、江苏省商

务厅、中国纺织品进出口商会、中

国食品土畜进出口商会和中国机

电产品进出口商会联合主办，将

于 9 月 27 日至 30 日在江苏省南京

市国际展览中心开幕。

本报讯 （记者蔡萌）日前，

北京匡时在国家图书馆古籍馆举

办了“过云楼”藏书拍卖发布会，

对外宣布由孤本宋版《锦绣万花

谷》领衔的 170 余种“过云楼”藏书

将整体亮相北京匡时 2012 春拍。

据悉，这批藏书总估值近两亿元，

有望打破古籍拍卖的世界纪录。

据介绍，“过云楼”藏书名满

天下，其藏书集 宋 元 古 椠、精 写

旧 抄 、明 清 佳 刻 、碑 帖 印 谱 800

余种，其中 3/4 已于上世纪转归

南 京 图 书 馆 ，只 剩 此 次 拍 卖 的

170 余种近 500 册是唯一还在私

人手中的国宝级藏书。其中，保

存 完 整 的 传 世 孤 本《锦 绣 万 花

谷》堪称全世界部头最大的宋版

书；元刻《皇朝名臣续碑传琬琰

集》也是名重天下的孤本。著名

古籍研究专家孟宪钧表示，这部

分图书馆以外的“过云楼”精品，

是“过云楼”藏书的核心，如今古

籍市场还没有被完全打开，古籍

的价值也被严重低估，但古籍收

藏大有前途。

据悉，4 月下旬，国家图书馆

古籍馆还将举办“过云楼”藏书研

讨会以及“过云楼”藏书特展，届

时将邀请古籍领域、文化领域权

威专家与会讨论，并且结集成书

出版。6 月初，这批藏书将在北京

匡时 2012 春季拍卖会上拍卖。

4 月 14 日至 17 日，2012 海口动漫游戏嘉年华在海南省海口市会展中心举办。活动吸引了上万名动漫爱

好者前来参观。本次活动为期 3 天，期间举行了 WCS（世界 Cosplay 峰会)海南赛区比赛、Chinajoy Cosplay 嘉

年华海南赛区预选赛等活动。图为动漫爱好者在选购动漫游戏衍生产品。 新华社记者 郭 程 摄

文化引领时代风气之先，是

最需要创新的领域，而文化创新

在很大程度上取决于对知识产权

的尊重和保护。拥有大量的自主

知识产权，无疑是建设文化强国

的必由之路。党的十七届六中全

会指出，要保护知识产权，鼓励和

支持文化创新，将“加大对拥有自

主知识产权、弘扬民族优秀文化

的产业支持力度，打造知名品牌”

作为构建现代文化产业体系的重

要组成部分，并提出通过“加快培

育产权、版权、技术、信息等要素

市场”，健全现代文化市场体系。

可见，通过实施知识产权战略，创

造、保护、管理和运用好知识产权

已经成为加快文化事业建设、推

进文化产业发展，建设社会主义

文化强国的重要内容。

为了贯彻党的十七届六中全

会精神，落实《国家“十二五”时期

文化改革发展规划纲要》，加快发

展文化产业，推动文化产业成为

国民经济支柱性产业，近期，文化

部印发的《文化部“十二五”时期

文化产业倍增计划》（以下称《倍

增计划》）强调以改革创新和科技

进步为动力，增强文化产业发展

活 力，转 变 文 化 产 业 发 展 方 式。

据统计，《倍增计划》中 20 余次明

确提到知识产权，不难看出，实现

文化产业跨越式发展与实施知识

产权战略之间的内在逻辑。《倍增

计划》充分体现了知识产权之于

文化产业的重要性。

从战略的布局，《倍增计划》

将培育版权代理、创意设计等文

化企业作为扶持中小文化企业，

培育壮大市场主体的重要方面；

将强化品牌意识，培育 300 家左

右 品 牌 文 化 企 业 ，完 善 传 统 工

艺、技 艺 的 认 定 保 护 机 制，保 护

创意设计知识产权，建立健全品

牌授权机制，建立文化品牌营销

推广平台，扩大优秀品牌产品生

产销售作为打造文化品牌，作为

转 变 文 化 产 业 发 展 方 式 的 主 要

内容。

从创新的思维，《倍增计划》

提出把创新精神贯穿文化创作生

产全过程，创作生产更多优秀原

创文化产品，提高产品研发和原

创 能 力 。 为 发 挥 科 技 项 目 的 支

撑引领作用，《倍增计划》指出，

将积极协调有关部门，在文化产

业发展专项资金、高技术产业发

展项目资金、科技型中小企业创

新基金中，加强对研发具有自主

知识产权的关键、核心技术的支

持，促进文化企业的技术应用与

成果转化。

从政策的角度，《倍增计划》

明确将选择数字文化产业中关键

和共性技术进行重点攻关，形成

具有自主知识产权的核心数字文

化技术支撑体系作为发展重点。

同 时 ，通 过“ 健 全 人 才 使 用 、流

动、激励、保障机制，采取签约、

项目合作、知识产权入股等多种

方式集聚文化人才”来完善人才

政策，强化人才支撑。通过支持

代表中华优秀民族文化、具有自

主 知 识 产 权 和 品 牌 的 文 化 企 业

和 产 品 进 入 国 际 市 场 促 进 文 化

产品和服务出口，推动文化产业

“走出去”。

从实践的层面，《倍增计划》

强调，改造提升演艺、娱乐、文化

旅游、工艺美术等传统文化产业，

加快发展动漫、游戏、网络文化、

数字文化服务等极具活力和潜力

的新兴文化产业。在发展演艺业

方面，要制定和完善演艺产业知

识产权保护方面的政策法规。在

发展娱乐业方面，要扶持国内娱

乐设备生产企业积极开发拥有自

主知识产权的娱乐设备，鼓励娱

乐产品内容提供商积极开发拥有

自主知识产权的娱乐产品。努力

推动娱乐业自主创新，使国产娱

乐设备、国产原创娱乐内容占据

国内市场 60%以上份额。在发展

动漫业方面，实施国家动漫精品

工程，为优秀动漫创意和动漫产

品搭建产业化平台，保护知识产

权，推动形成上下游共同发展的

动漫产业链条。在发展游戏业方

面，鼓励研发具有自主知识产权

的网络游戏技术、电子游戏软硬

件设备，同时，严厉打击网络游戏

“私服”“外挂”等侵犯知识产权的

行为。在发展文化旅游业方面，

要深入挖掘历史文化和地域文化

资源，打造一批拥有自主知识产

权、具有广泛传播力和国际影响

力的旅游演艺品牌。在发展艺术

品业方面，鼓励原创艺术创作，推

动画廊业发展，鼓励原创新媒体

艺术发展。在发展工艺美术业方

面，支持传统工艺美术面向市场，

鼓励工艺美术技艺创新和提高产

品科技含量，开发更多具有自主

知识产权的产品，扩大在国际市

场的影响力。在发展创意设计业

方面，培育壮大拥有自主知识产

权和知名品牌、具有较强竞争力、

成 长 性 好 的 创 意 设 计 类 龙 头 企

业。同时，加强创意设计知识产

权保护力度，形成尊重创意设计、

维护创意设计创新的良好氛围。

在发展网络文化业方面，加强知

识产权保护体系的建设，积极采

用新的科技手段加强对网络文化

作品的保护。在发展数字文化服

务业方面，加强知识产权保护力

度，加强数字内容的监督管理，保

证国家文化安全。

由此，在推动文化产业成为

国民经济支柱性产业的发展过程

中，知识产权存在于文化产业不

同领域、不同行业、不同业态，存

在于文化产业发展的不同阶段、

不同层次和不同环节。涉及创意

设计等的版权、品牌保护等的商

标权、拥有自主知识产权的核心

性技术等专利权以及涉及动漫业

等的知识产权创造、数字文化服

务业等的知识产权保护、网络文

化业等的知识产权管理和娱乐、

游戏业等的知识产权运用都需要

深入研究、统筹谋划、大胆创新、

不断实践。文化产业的跨越式发

展必将伴随着知识产权战略的实

施，知识产权战略的贯彻也必将

迎来文化产业的振兴。

本报讯 （记者于帆）4 月 15

日，第 19 届北京大学生电影节第

13 届大学生原创影片大赛暨首届

网络电影评选活动颁奖典礼在北

京举行。本次颁奖典礼共颁发了

6 个原创影片竞赛单元共 39 个奖

项，由来自北京电影学院、中国传

媒大学、上海戏剧学院、中国美术

学院、北京师范大学、清华大学、

武汉大学、美国纽约电影学院、美

国查普曼大学、香港浸会大学、台

北艺术大学等 28 所高校的学子分

别获得。此外，本次大赛还特别

颁出 6 个国产网络电影奖项，56

网选送的多部作品摘得其中 3 项

大奖，其中优酷网选送的《父亲之

父女篇》荣获最佳网络电影奖。

据悉，本届原创影片大赛下

设 7 个竞赛单元：剧情片、动画片、

纪录片、实验短片、“爱地球”环保

影片、“创意红楼梦”短片、优酷网

络单元。在不到两个月的征片时

间内，组委会共收到来自全国乃

至世界各地高校的华人学生参赛

作品共计 1594 部。本届参赛作品

中不乏对留守儿童、学校教育、空

巢老人、家庭暴力、贫困山区等各

种社会现实问题的关注。

首届网络电影评选活动特邀

国内影响最大的 10 余家视频网

站，高标准选送了 42 部在过去两

年间出品的优秀国产网络电影作

品，经由评委会集中观片评审。

最终，“筷子兄弟”2012 年的新作

《父亲之父女篇》荣获“最佳网络

电影奖”，《一个无信仰的贼》、《快

递之王》、《九分钟之硬币》、《再见

金华站》分获其他四大奖项。

产业与市场·时评
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竞游 ECL2012年第一赛季收官

本报讯 （记者杨浩鹏）4 月

15 日，由中国电竞中心主办的竞

游 ECL 电子竞技冠军联赛 2012

年第一赛季线下总决赛在北京中

国电竞馆落幕，比赛通过数字电

视频道游戏风云和 GTV 进行了

全程转播。

据悉，4 个项目的比赛汇聚了

国内最高水准的网游选手，最终

DOTA项目由 DQ、PaR、Vy 获得

冠 亚 季 军 ；实 况 足 球 项 目 由 方

钲 、杨 雷 霆 、徐 伟 获 得 冠 亚 季

军 ；反 恐 精 英 项 目 由 TYLOO、

E/Teng、TFE 获 得 冠 亚 季 军 ；星

际争霸 2 项目由沈辉、张明璐、朱

星彪 3 名选手获得冠亚季军。

经过此前两年的发展，竞游

ECL 电 子 竞 技冠军联赛在 2012

年的赛程除了保持全年 4 个赛季

加一个年底总决赛，还一改过去

正赛只设一两个项目的局面，今

年全赛季的正式比赛均设置 5 个

项 目，且 都 是 目 前 国 内 影 响 力

大、受欢迎程度高的网络游戏项

目。新的一年，竞游 ECL 赛事的

播出渠道也实现了质的飞跃。据

介绍，网游观众不但能够通过赛

事官网竞游网同步观看比赛，还

可以通过 PPS、酷 6 和 CNTV等众

多视频直播平台观看直播。据

悉，竞游 ECL2012 年第二赛季线

上海选将于5月初启动。

湖北加大网吧市场监管力度

湖北省文化厅不断创新管理方式，加大监管力度，确保网吧市

场繁荣有序。湖北各地文化部门也积极开展专项治理行动，如武汉

市对重点城区的网吧市场进行了拉网式检查；荆州市对专项行动中

发现的违规网吧坚决实行“零容忍”；荆门市召开网吧市场管理工作

会议暨业主培训会议，对城区200余家网吧业主进行了法律法规培

训；襄阳市在专项行动中，通过重点查、突击查、暗访查、错时查、蹲

点查的“五查”方式，取得良好效果；黄冈武穴市对超过48小时未经

申报擅停、安装率过低、擅自卸载监管软件的网吧实行24小时通报

制度，并对个别擅自卸载监管软件的网吧进行了行政处罚；恩施州巴

东县在专项整治行动中，下发整改通知书11家。据统计，今年3月

以来，湖北省各级文化市场管理和综合执法机构共出动执法人员

3000余人次，检查网吧5000余家次，查处违规网吧200余家次，网吧

经营秩序进一步规范。

北京市文化执法总队查处文化市场违法违规行为

近期，北京市文化市场行政执法总队全面加大文化市场查处

力度，严厉查处文化市场各类违法违规行为。出版物市场：对北

京市朝阳燕华印刷厂接受个人委托印刷出版物、北京神州经典国

际文化艺术传播有限公司假冒出版单位名称出版出版物、北京宏

智源经济文化交流中心未经许可擅自从事出版物发行业务等3起

违法违规行为做出行政处罚，合计罚没款 41647.6 元。互联网上

网服务营业场所：对北京紫鹤飞翔上网服务有限责任公司等未按

规定核对上网消费者有效身份证件等3起违法违规行为做出行政

处罚，合计罚款 8000 元。网络文化市场：对北京智德典康电子商

务有限公司等擅自从事互联网视听节目服务，北京易联致远无线

技术有限公司未经批准擅自从事经营性互联网文化活动，北京锐

易通科技有限公司未经批准擅自从事网络游戏上网运营等7起违

法违规行为做出行政处罚，合计罚没款1.9万元。

山西省文化市场执法队伍签订安全管理责任书

为了切实加强文化经营场所安全工作，近日，山西省文化市场稽

查总队在山西省文化市场管理工作会议上与山西各市文化市场行政

综合执法大队签订了《2012年文化市场安全管理责任书》。《文化市场

安全管理责任书》每年签订一次，明确规定各地市文化市场行政综合

执法大队一把手是文化市场安全管理工作的第一责任人，并要求各

市层层把关，建立安全管理机构，落实安全保护人员，并层层签订安

全责任书。另外，责任书还对文化市场安全管理控制目标、安全事故

责任追究做了明确规定。

河南郑州文化市场集中治理取得阶段性成果

近一段时期，河南省郑州市文化市场综合执法支队组织县（市）

区文化市场行政执法人员，在全市范围内组织开展了为期30天的文

化市场集中治理行动。一个月来，该市出动执法人员7623人（次），检

查经营单位2178家，查处违规经营单位53家，取缔无证歌舞、电子游

戏场所7家，游商地摊33家，坐镇整改安全隐患10家，查扣涉嫌非法

图书3004册、音像制品1320张，取得了明显成效。

（杨浩鹏 整理）


