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第二届北京国际电影节：

“影视之都”打动世界
本报记者 钱 力

艺术·焦点

4 月 28 日，在北京的中轴线

上，一曲《我和你》，伴随着英国皇

家爱乐交响乐团的伴奏，在鸟巢

与水立方之间的奥林匹克公园广

场久久回荡。

为期6天的第二届北京国际电

影节，就此画上了圆满的句号。

“季”改“节”
深化专业性与国际化

从电影季到电影节，仅仅两

年，北京国际电影节已成为世界

电 影 的 一 次 盛 大 派 对 。 定 位 高

端、巨星云集成为本次电影节的

一个鲜明的标志。本届电影节在

专业性、国际化的道路上迈出了

重要的一步。

4 月 23 日至 28 日，以北京奥

林匹克公园 7.7 万平方米的区域

范围作为核心区，以国家会议中

心作为主会场，成功举办了开幕

式、北京展映、电影魅力、电影论

坛、电影洽商、电影交响音乐会、

电影嘉年华和闭幕式七大主体活

动，同时还举办了欢迎酒会、华北

五省区市电影发展合作协议签约

仪式以及盛世华典电影之夜、乐

视之夜、搜狐之夜等多项活动。

与第一届北京国际电影季相

比，第二届北京国际电影节场地

规模增加 3 倍，群众参与人数从

十万人次增长到百万人次。全程

超过 500 家业内企业洽谈投资，洽

商签约交易金额达到 52.73 亿元，

再 创 国 内 电 影 节 签 约 交 易 额 之

最；卡梅隆等 300 多名世界一流导

演、明星亮相红毯；100 多万人次

参加电影节各项活动；246 家中外

媒体注册，900 多名记者直接参与

新闻报道，美联社、路透社、法新

社、德意志新闻社等境外知名媒

体都对电影节流露出盛赞之意，

对 电 影 节 在 全 球 范 围 内 的 影 响

力、辐射力以及国际视野和胸怀，

都表达了一致认可和赞誉。

“中国电影一直存在走出国

门的困境，在苦练内功做好本土

市场的同时，通过与国外合作，有

助于文化“走出去”战略的实现。”

北京电影学院院长张会军说，北

京国际电影节是中国电影“走出

去”的一个重要平台，在电影节的

交流互动中，中国影人能够更好

地把握国际电影市场的脉动。

据悉，北京国际电影节明年

起将启动评奖工作，朝着更加专

业的电影节继续迈进。北京市广

播电影电视局局长李春良说，电

影节在规模、专业性上还有进一

步提高的空间，下一届北京国际

电影节将继续努力，打造成中国

第一、亚洲一流、世界著名的电影

交易平台。

佳片云集，影迷的嘉年华

北京国际电影节不仅是电影

业内人士交流的平台，也是电影

观众和老百姓欢乐的舞台。这届

电影节嘉年华活动和“北京展映”

每天吸引了上万人广泛参与，形

成了首都一道独特的文化消费景

观。电影节在追求高端性、国际

性、专业性的同时，让观众与电影

人有零距离的互动，共享最新潮

的电影文化盛宴。

在 6 天的时间里，电影节设立

了全场免费的嘉年华活动，在奥

林 匹 克 公 园 中 心 区 设 表 演 放 映

区、电影科技体验区、露天电影放

映区、餐饮美食区等六大板块，另

有 7 个主题日和 12 部展映影片的

公益放映，影迷可以在这里尽情

地品美食、赏大片，与电影零距离

“约会”，过足了瘾。无论是外地

游客，还是本地百姓，都连赞该活

动是老百姓亲近电影文化的好场

所，希望每年都能举行。嘉年华

不仅是简单地展示电影技术，重

要 的 是 普 通 观 众 能 积 极 参 与 互

动，其中运用电影抠图技术制造

的“ 乘 飞 毯 游 北 京”吸 引 众 多 游

客，现场工作人员告诉记者，每天

至少有二三万人前来要求体验。

此外，本届电影节参展影片

的数量和质量均令人惊喜。展映

单元送选影片有 900 多部，涵盖六

大洲、54 个国家和地区。入选的

260 部中外影片，有戛纳、柏林、金

球、戈雅、奥斯卡等国际重要电影

节或奖项的获奖影片，也有在国

内颇受好评、具有中国特色的华

语影片，当然也有刺激惊险的好

莱坞大片。这些影片在京城 20 家

商业影院集中展映，忙坏了很多

影迷。包括长达十几个小时的《指

环王》3部连映活动，很多影迷参与

了这样的马拉松观影。有影迷表

示，正是因为这次展映，才有机会

在大银幕看到《点球成金》、《一次

别离》、《艺术家》等奥斯卡热门影

片，及《单车少年》、《黑色面包》、《忧

郁症》这样的欧洲佳片，“很多电影

没有同步引进，正觉着遗憾，这次借

着电影节的展映终于有机会一饱眼

福了。”一位观众这样表示。

突出“北京特色”
打造“影视之都”

“在北京举办国际电影节是我

作为一个老电影人多年的愿望。”

中国电影家协会主席李前宽感慨

地说，北京既是中国第一部电影

《定军山》的诞生地，也是中国电影

资源最集中的城市，全国约 60%的

电影创意、电影制作、宣传发行精

英团队都集中在这里。在北京举

办国际电影节，于情于理，都更能

代表中国电影的水准和形象。

尽管刚刚举办了两届，但是

这场年轻的“盛会”精雕细琢。把

“绿色、科技、人文”的奥运理念和

“爱国、创新、包容、厚德”的北京

精神融入电影节的全过程，实现

了举办电影节与传承奥运遗产的

有机结合，彰显出更加鲜明的北

京风格、北京特色。

“今年北京国际电影节的一

个显著特点就是‘北京味’。”清华

大学影视传播研究中心主任尹鸿

评价道。北京高校林立，热爱影

视艺术的青年学生和青年电影人

才众多。北京国际电影节整合了

创办已经19届的“北京大学生电影

节”，体现了北京国际电影节的青

年、青春、成长、创新的特点。同时

推出一些“世界电影中的中国”“世

界看中国”电影专题，形成一个展

示中国文化特点、文化传统的影视

作品系列，突出具有北京特色的文

化主题，突出北京国际电影节的

“北京味”，利用这种文化差异吸引

更多的国际电影人关注北京。

尹鸿表示，如果北京国际电影

节将“中华味道”“全球互动”“青春

活力”结合的话，那么在世界众多

电影节中，可以说是独树一帜的。

中国味道是风貌，青春活力是风

格，全球互动是风骨，无论是在电

影节奖项的设计或是各种电影节

活动的组织，以及商业运作和衍生

推广等方面，都可以逐渐形成北京

国际电影节的独特性和竞争力。

北京电影家协会主席张和平

认为，举办北京国际电影节，对首

都市民文化消费理念的更新、文

化消费空间的拓展、文化消费结

构的升级都会产生积极影响。“电

影节的举办会很大程度上拉动文

化消费，会对北京的旅游、餐饮等

方 面 起 很 大 的 拉 动 作 用。”他 表

示，消费会促进电影制作，而制作

又 会 进 一 步 促 进 电 影 市 场 的 发

展，形成良性循环。

北京电影学院国际交流学院

院长钟大丰说，电影节给了首都

人民体验当今世界电影艺术风貌

和文化魅力的好机会，也必然提

升城市影响力，为北京打造“影视

之都”、与世界电影界深化合作产

生积极而深远的影响。

日 前 ，经 典 影 片《泰 坦 尼 克

号》3D 版 及 4D 版 相 继 登 陆 银

幕。时隔 15 年后，这部作品仍然

让无数中国观众为之感动。从该

片的再次火爆，我们不难看到时

下观众对 3D 技术与 3D 影片的热

情。同时，也不得不为卡梅隆导

演对艺术的执着追求与营销上的

娴 熟 老 练 而 拍 案 叫 绝 。 巧 合 的

是，在不久前闭幕的第二届北京

国际电影节上，主办方就邀请到

这位影坛的传奇人物来做嘉宾，

我想他所带来的经验，对中国同

行也很有启示意义。卡梅隆能够

多次创下票房奇迹，除了高明的营

销手段之外，最重要的还是他作为

导演对于电影制作的精益求精。

在卡梅隆的每部影片中，观众都会

感受到强烈的视听震撼。用视听

的冲击力来吸引观众，这正是世界

电影的发展潮流。而老卡的成功

之处，就在于他充分发掘了电影的

视觉手段，同时用超前的 3D 制作

技术对作品进行包装。

“科学技术是第一生产力”，对

技术的重视正是中国电影一直以

来所欠缺的。因此，当国内许多人

还在利用各种低俗的方式炒作式

营销自己的作品时，卡梅隆却用自

己严肃认真的创作态度告诉我们：

导演必须首先对自己真诚、对艺术

真诚、对观众真诚，肯下苦功夫在

真正的“创作”上，这样才能创造真

正的票房奇迹。

现在，中国电影不缺资金，不

缺 市 场 ，最 缺 的 还 是 内 容 的 创

新。内容的创新在我们这个时代

很大程度上依赖于技术的创新。

然而除了一部《龙门飞甲》，近期

的国产片中很少有技术运用上让

人印象深刻的作品。在国内，几

乎没有像卡梅隆这样对电影技术

拥有近乎偏执般热情的艺术家。

比 如 卡 梅 隆 为 了 准 备 拍 摄 影 片

《阿凡达》而潜心多年进行的各种

试验准备工作，有些甚至早就超

出其作为一个电影导演的范畴。

但是在科技日新月异的当下，谁

又能断定今天问世的某一前沿技

术，明天不会被用于电影创作实

践中呢？抛开纯粹的技术创新不

谈，卡梅隆这种艺术上的前瞻性

与预见性，也是值得我们学习借

鉴的。伴随着互联网和各种新媒

体的蓬勃发展，在这种环境下成

长起来的年轻一代观众，天然地

对于视觉性的东西有一种注意。

那么这也应该引起整个电影行业

足够的重视。毕竟年轻观众将是

中国电影可以寄予希望的未来。

此外，生产 3D 乃至 4D 影片，也有

助于电影产业的发展。现在国内

北京、上海、广州等主要城市均有

相当数量的 3D、4D 银幕，但适合

的片源却并不多。随着未来国产

电影更多地使用这些技术，也会

促进这些院线的发展，并进一步

激起观众的观影愿望。

此外，电影毕竟还是一门叙

事艺术，讲好故事对于任何电影

来说都是最基本的要求，也是观

众 的 核 心 需 求 。 但 关 键 的 不 是

“讲什么”，而是“怎么讲”。换言

之，无论使用了多么先进的技术，

观众最终还是会关注影片所传达

出的价值观。说到底，技术也要

为艺术来服务。所谓“世界的才

是民族的”，中国电影要想真正走

向国际，还是必须在情感价值上

下功夫，用那些全人类共通的价

值元素去打动国外观众，同时保

持自己的民族特色。电影人应该

深入生活，用艺术家的那双慧眼

去观察当下正在经历剧烈转型的

中国社会，并创作出更多为世界

观众认可的作品。

中国电影人一直在努力探索

创新，希望从自身的历史与文化

中 ，找 到 与 进 口 大 片 抗 衡 的 法

宝。可是，由于制作技术、创作经

验与营销手段等多方面的制约，

中国电影要想缩短与世界先进国

家的差距，或许仍然需要积极推

动与国外电影公司、电影人的合

作。但另一方面，我们亦不可妄

自菲薄，而忘掉自己的长处。实

际上在合拍过程中，中国电影也

有一些自身的相对优势。比如在

此 次 北 京 国 际 电 影 节 相 关 论 坛

上，国家广电总局电影局局长童

刚就指出，中国有很多得天独厚

的条件，我们有很多故事，有很多

适合做外景地的地方，比如《阿凡

达》的 一 些 场 景 让 人 想 起 张 家

界。此外，我们的劳务成本相对

低，事实上中国传统文化中极为

丰富的神话传说就是一种宝贵的

故事资源，从《花木兰》到《功夫熊

猫》，好莱坞已经看到了中国故事

所具有的传奇色彩对于电影的加

分因素。因此，从这层意义上来

说，合拍并不是单方面的学习，而

是双方“取长补短”，在交流中形

成双赢的良好局面。正如童刚所

言，最理想的合拍片是“ 中国故

事、国际化的表达”。这也是中国

电影“走向世界”的最佳路径。通

过合拍，中国电影工业可以吸收

最先进的制作手法，同时吸引来

自全世界的电影人才，这些都将

成为中国电影腾飞的“助推器”。

客观地来讲，当前的世界电

影格局仍然是“西强我弱”，以好

莱坞为代表的西方电影仍然占有

领先地位。中国电影想在其中争

得一席之地，除了必须遵循市场

规律，还需要勇于进取，用具有独

特性的作品争取市场份额。这种

对市场的开拓，应是“ 润物细无

声”式的文化传播。中国有着悠

久的历史文化，如何将中国文化

用普世话语进行包装以打动国外

观众，这对中国电影未来创作与

营销都提出了新的要求。在此次

中外电影合作论坛上，我们看到

卡梅隆被邀请担任电影《孙子兵

法》的技术顾问，作为一部中美合

拍片，大师级人物的加盟也让我

们没有理由不对它有所期待。在

此，也希望中国电影未来能涌现

出更多更优秀的 3D 电影。
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2010 年夏，香港青年导演彭

浩翔凭借一部小成本、高人气爱

情电影《志明与春娇》火速蹿红。

虽然因大量的粗口对白而被定为

三级片，不过，贴近现实的凡人小

事依然引起了网民的狂热追捧。

今年 3 月底，这部影片的续集《春

娇与志明》一经上映，就在内地和

香港均引起不小反响。这种轰动

效果，一方面由于第一部作品的

后续推动力让热爱《志明与春娇》

和彭浩翔风格的老观众回归，另

一方面更得益于《春娇与志明》在

故事编撰、叙事风格、角色选择、

文化碰撞等方面都比第一部更追

求大范围的商业推广。

《志明与春娇》是讲述香港室

内全面禁烟后，两个陌生男女因抽

烟而偶然相遇相恋的故事。当然，

片中还涉及到了其他错综复杂的

男女关系，在禁烟令的背景下揭示

了普通小人物的爱情和生活。

实际上，整个第一部影片都

在 讲 述 男 女 主 角 若 即 若 离 的 关

系，而这正是当下年轻人最普遍

的爱情状况。因为生活压力而引

起的莫名焦虑，导致现代人对周

边甚至自己都缺乏安全感和信任

感。大幅降低的社会诚信几乎让

所 有 人 都 下 意 识 地 套 上 了 保 护

罩。当爱情来临时，内心迷茫恐

惧，既无法确定它的真实与否，更

无 法 明 了 自 己 要 走 的 方 向 和 方

式，于是就在爱情致命的心动中

又矛盾撕扯。春娇和志明虽然认

识不久，但吃夜宵、逃警察、唱歌

时 都 分 外 开 心 。 还 有 分 别 后 的

频繁短信，以及二人为春娇的男

朋友吵架吃醋，这些都昭示二人

相爱的事实。但是，春娇一直耿耿

于怀志明没有明确表示“我喜欢

你”，因此不敢轻易确定这份突如

其来的爱情。直到影片最后，志明

把I MISS U的短信颠倒过来彼此

才微笑释怀。这简直是无数为爱

挣扎的现代男女的原版再现。

在《志明与春娇》中，彭浩翔

将个人风格和香港特色融入，没

有繁复的故事逻辑，也没有跳跃

的叙事节奏，但正是这种平凡才

能把暧昧的酸甜苦辣演绎入心。

而第二部《春娇与志明》除了标题

的变动带来的新鲜感和神秘性，

影片加入了更多商业片特色。它

继续了普通人的普通爱情故事，

延续了第一部恐怖、黑色幽默及

警匪等多种香港元素，但明显更

富有戏剧性。

从影片风格而言，《春娇与志

明》依然是恐怖情节开场，融入了

夜生活等港片特点，但故事地点

主要为北京，因此香港地域风格

不再明显，一定程度上极有利于

《春娇与志明》占领内地票房。从

人物角色上看，由于大环境的转

变，诸多内地演员加盟，让这部作

品 不 再 完 属 港 片，而 是 合 拍 片。

特别是徐铮所饰演的 Sam，杨幂所

饰演的尚优优，成为第二男女主

角涉足他们的感情生活，一直感

情挫折的布兰达邂逅黄晓明所饰

演的海龟男，内地演员和香港演

员的对手戏让影片更有看点。从

结构上看，第一部平铺直叙、节奏

缓慢、风格清新，第二部则节奏跳

跃 多 变 ，与 今 年 情 人 节 上 映 的

《LOVE》、《I DO》等几部爱情商业

喜剧极具共通性。最后从文化角

度看，影片多次提及“北京干燥的

天气”“水煮鱼”，镜头对准后海、工

体、CBD 等著名景点，还有香港人

极不适应的生活状态，香港文化和

北京文化的碰撞也是一大亮点。

因此，正是这些，共同组成了《春娇

与志明》的全新的商业片模式。

如 果《志 明 与 春 娇》用 一 句

“有些事情，不用一晚上就做完”

阐释了暧昧的美好，那么《春娇与

志 明》则 是 暧 昧 过 后 的 恋 爱 苦

恼。尽管第二部戏剧化增强，但

大部分人依然可以从中找到自己

生活的影子。暧昧到恋爱再到分

手 ，几 乎 是 每 一 段 爱 情 必 经 之

路。那一句“谁没有爱过几个混

蛋”触动多少受伤的心。春娇与

志明分开后，才能彼此坦白，感受

到在一起时不一样的乐趣。剧中

的尚优优也给恋爱无限启迪。从

她的角度而言，男友与前女友纠

葛不清，甚至背着她偷情，张志明

就是个混蛋。但尚优优在得知这

一切后用一张照片与志明主动了

却 过 去，并 放 他 追 求 幸 福，完 全

是 一 个 敢 爱 敢 恨 的 北 京 姑 娘 做

派 。《春 娇 与 志 明》在 故 事 戏 剧

化、模 式 商 业 化 后，依 然 延 续 了

第一部中以春娇与志明为主线，

辅 以 多 个 典 型 小 人 物 编 织 普 通

人 的 爱 情 故 事 的 风 格 。 但 这 也

可能造成了一味挚爱《志明与春

娇》风格及彭浩翔个性的观众的

失 望 。 但 是，无 论 怎 样，变 都 比

不变更有价值。彭浩翔在《春娇

与 志 明》中 不 断 探 索 和 创 新，作

品推广面更宽，上座率不减，就已

是莫大的不易。

更为商业化的模式、戏剧化

的情节、跳跃式的节奏让《春娇与

志明》惊喜连连，别有一番风味，

平淡的爱情也非普通起来。但春

娇与志明与梁山伯与祝英台、罗

密欧与朱丽叶一样都是爱情中的

善男信女，是天下所有追求美好

爱情的青年男女的代表。所以，

这部影片依然始终贯穿了讲述普

通人的普通爱情故事的理念。正

因如此，它才能够比第一部获得

更广泛的支持和好评。

本报讯 （记者钱力）4 月 28

日，2012 年“创客嘉年华”在北京

中 华 世 纪 坛 数 字 博 物 馆 开 幕 ，

这 是 中 国 内 地 的 首 届 创 客 主 题

活 动 。 在 现 场 ，想 象 力 丰 富 的

各 路 创 客 们 带 来 自 己 的 创 意 ，

并 与 观 众 分 享 。 同 时 大 家 通 过

自 己 动 手 来 感 受 科 技 给 人 们 生

活 带 来 的 无 限 乐 趣 ，并 体 会 到

艺 术 与 技 术 的 交 流 ，思 想 与 创

意的碰撞。

所谓“创客”是指一群喜欢并

享受创新的人，他们更看重的是

创意的实现，而不是创意所具有

的商业价值。来自美国硅谷的知

名创客活动家、创客文化推广者

米奇·奥尔特曼说，世界各地的创

客们以前都是通过互联网交流，

“创客嘉年华”的出现使创客有了

面对面的交流，使创客之间碰撞

出更多灵感和创意。

作 为 本 次 活 动 的 主 办 方 之

一，中华世纪坛数字艺术馆总经

理陈彩云表示，今后还将继续推

动创客文化在中国的发展，鼓励

青年创意创新创业。“ 创客嘉年

华”负责人、北京创客空间联合

创 始 人 王 盛 林 说 ，该 活 动 通 过

“创客乐园”、工作坊、论坛、分享

会和创客成果展等活动，全面展

示创新实践，进一步拉动中国创

客文化发展。

据悉，本次嘉年华由北京创

客空间、中华世纪坛数字艺术馆

和中央美术学院设计实验室联合

主办。来自世界各国 80 多名创客

的 50 多项作品参展，活动将持续

到 5 月 12 日。

艺术·影评

艺术·镜头

电影《杀生》在京首映
本报讯 （记者钱力）青年导

演管虎八年磨一剑的荒诞悬疑片

《杀生》于 4 月 28 日与观众见面。

近日片方在京举办了名为“特立

独行破茧而出”的全国首映礼，导

演携全体主创出席。

《杀生》讲述了一群人如何联

手杀死一个“ 不合规矩”之人的

故事。管虎表示，自己想表达一

种 对 于 自 由 不 羁 的 向 往 。 黄 渤

则 认 为 ，《杀 生》不 以 商 业 元 素

作 为 第 一 元 素 。 在 电 影 泛 娱 乐

化的阶段，应该有重量感的电影

存在。

因《斗牛》在金马奖上大放异

彩，管虎得到了金马奖创投会的

青睐，并在星美传媒董事长覃宏

支持下，将《杀生》这样一个带有

几分后现代荒诞色彩的故事改编

为电影。

当晚，片方在世贸天阶星美

国际影城世界城店前举行了大型

红毯仪式，现场气氛热烈，包括刘

烨、高圆圆、李晨、陈可辛、顾长

卫、贾樟柯、张一白、朱时茂、阿

信、阿娇、翁虹、伊能静在内的诸

多影视明星前来助阵。

贵州卫视推出5000万元节目创新基金
本报讯 （记者李静）近日，

贵 州 卫 视 在 北 京 召 开 新 闻 发 布

会，宣布启动 2012 年“英雄季”，将

在为期 3 个月的时间里推出《母子

情仇》、《遍地狼烟》、《独立纵队》、

《我是传奇》等7部与抗日题材有关

的电视连续剧；同时，推出创新第

一征集令，即“用 5000 万元节目创

新 基 金 寻 求 节 目 模 式 和 合 作 伙

伴”，这一系列动作传递了贵州卫

视将继续在电视剧和节目制作两

大拳头产品上同时发力的构想。

贵州卫视总监曹曦表示，首

推“5000 万元节目创新基金”的目

的在于全力打造新型的“周末重

点类型节目”，盘活周末黄金收视

时段，打造出符合频道定位、观众

喜闻乐见的自办节目。目前，贵州

卫视自办节目正在加快创新的步

伐，《真相》、《取证》的收视率逐渐

攀升，而《论道》、《领航客》坚定不

移地走高端路线。但仅有这些是

不够的，贵州卫视希望自办栏目能

进一步提升频道品牌形象，今后

“打造周末重点类型节目”将是贵

州卫视坚定不移的发展方向。

首届中国“创客嘉年华”开幕

卡梅隆夫妻在开幕式上 北京奥林匹克公园“电影嘉年华”


