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我 国 对 外 及 对 港 澳 台
文 化 工 作 成 果 概 览

近年来，我国对外及对港澳

台文化交流工作持续开拓创新、

锐意进取，在多个方面取得了辉

煌成就和显著效果。

与145国签订
800个执行计划

近年来，我国文化外交空前

活跃，同世界各国之间的文化合

作关系取得了全面深入的推进，

为国家经济建设营造着和平友好

的国际环境。

目前，中国已同 145 个国家签

订了政府 间 文 化 合 作 协 定 和 近

800 个年度文化交流执行计划，

与近 500 个民间文化团体和组织

建立了友好的合作关系，同上千

个文化组织保持着密切的合作关

系，双边和多边人文交流机制不

断取得新进展，中国在国际文化

事务中的话语权进一步加大，为

加深中国与世界人民之间的相

互 了 解 ，促 进 国 家 间 关 系 的 发

展 ，促 进 国 际 间 更 加 紧 密 的 合

作，发挥了积极的卓有成效的推

动作用。

9个中国文化中心
吸引56万海外民众

近年来，海外中国文化中心

的建设步伐明显加快，已经建成

和正在建设之中的海外中国文化

中心数量已达 20 多个。现如今，

正式运营的海外中国文化中心共

有 9 个。曼谷、莫斯科、马德里的

中国文化中心正在建设施工中，并

将在 2012 年投入使用。新加坡中

国文化中心有望在 2013 年投入使

用，在塞尔维亚、斯里兰卡、巴基斯

坦、墨西哥、加拿大设立中国文化

中心的工作已进入选址阶段。

据 不 完 全 统 计 ，2007 年 至

2011 年间，9 个中国文化中心举

办 的 重 要 活 动 达 2500 多 起 ，参

加 中 国 文 化 中心各类教学培训

的学员达 2.6 万人，参加活动的

民众达 56 万人。

“欢乐春节”走进
82个国家和地区

2010 年，首届“欢乐春节”以

“欢乐春节，和谐世界”为主题，由

文化部联合多部门从全国 20 多个

省区市选派了 60 多个项目，成功

出访 40 多个国家和地区。2011

年，第二届“欢乐春节”以 60 多种

形式的文化活动在全球 63 个国家

和地区铺开。2012 年，在 82 个国

家和地区举办的 323 个春节文化

活动，使得“欢乐春节”的品牌知

名度更高、更响亮。

如今的“欢乐春节”已经逐渐

成为开展对外文化交流、推动中华

文化走向世界的一个重要品牌。

在50多国举办
200多次中国文化年、节

近年来，中国在 50 多个国家

举办了约 200 多次中国文化年、中

国文化节活动，在展现国家形象

上发挥了积极作用。2009 年 10

月 8 日至 2010 年 2 月 14 日在比利

时举办的欧罗巴利亚中国艺术

节，覆盖比利时各大城市，并辐射

到周边的欧洲国家。2010 年 9 月

16 日，瑞士文化风景线艺术节·中

国主宾国活动促进了双方文化交

流合作。从 2010 年 10 月开始的

意大利中国文化年，实际开展文

化交流项目超过 200 项，在社会各

界产生了极其广泛的影响。2011

年，美国“中国：一个国家的艺术”

文化系列活动得到美国主流人士

的广泛关注和积极反响。2012 年

1 月 30 日，德国中国文化年在柏

林开幕。3 月 25 日至 31 日在巴林

举办的中国文化节成为中阿文化

关系史上的盛事……

此外，中阿双方于 2008 年确

立的中阿互办艺术节机制、“中非

文化聚焦”活动也产生了深远影

响。在国内举办的众多重要国际

节庆活动，如亚洲艺术节、“相约

北京”联欢活动、北京国际音乐节、

中国成都国际非物质文化遗产节、

中国上海国际艺术节、中国吴桥国

际杂技艺术节、亚欧文化艺术节

等，以包容、多元的姿态为中外民

众提供了交流平台，在国内外产生

了广泛影响。

世界非遗代表作达28项

近年来，我国不断深化与联

合国教科文组织等国际组织的交

流与合作，推动相关国际文化公

约健康发展，在国际舞台上树立

负责任文化大国形象，得到国际

社会的广泛认可和好评。

目前，我国列入人类非物质

文化遗产代表作名录的项目总

数达到 28 项，加上列入急需保护

名录的 6 项，居世界第一。2009

年 5 月，联合国教科文组织在巴

黎总部主办的文化多样性艺术

节上，我国一批具有代表性的演

展 项 目 产 生 了 轰 动 效 应 。2011

年 4 月，我国政府正式向联合国

教科文组织提交《〈非遗公约〉履

约报告》。我国还积极探索联合

申报之路，开创国际合作先河，

亚太地区非物质文化遗产国际

培训中心的成立，为我国开展非

遗区域与国际合作开拓了新的

平台和阵地。

对港澳台交流近4000次

近年来，我国对港澳文化交流

工作大大增进了港澳同胞对中华

文化的认同，也令内地民众对港澳

的文化特色有了进一步的认识。

据不完全统计，“十一五”期间对港

澳文化交流项目达 3714 项，参与

者近 6 万人次。其中，较重大的活

动有“根与魂——中国非物质文化

遗产展演”“国家重大历史题材美

术创作工程作品展”“内地与港澳

文化合作论坛”“港澳视觉艺术双

年展”“艺海流金”“故宫珍宝展”、

《香江明月夜——大型中秋综艺晚

会》等。

在对台文化交流方面，文化部

近年来致力于增进两岸同胞的思

想沟通和情感交融，构建两岸文

化交流与合作新格局。较重大的

活动包括：“情系”系列两岸文化

联 谊 行、“ 守 望 精 神 家 园——两

岸非物质文化遗产月”“两岸汉字

艺 术 节”“两岸城市艺术节”“开

创·交流——台湾美术院院士作品

大陆巡回展”“台湾艺术家回顾展”

“山水合璧——黄公望与《富春山

居图》特展”等。

文化产品和服务出口
平均增速达15.9%和28.7%

近年来，我国对外文化贸易

的环境不断优化，贸易额大幅提

高，出口结构得到改善，一批文化

企业成功进军海外市场，中国文

化产品的国际竞争力和影响力明

显增强。

据 统 计 ，从 2001 年 到 2010

年，我国核心文化产品和服务出

口 平 均 增 速 为 15.9% 和 28.7% 。

2010 年，我国核心文化产品和服

务出口额分别达到 116.7 亿美元

和 30 亿美元。文化服务出口占文

化 产 品 和 服 务 出 口 的 比 重 ，从

2001 年的 9.1%增长到 2010 年的

20.4%。目前，我国的对外文化贸

易呈现出的主要特点是：出口主

体及方式更加多元、文化产品的

出口规模不断提升、中外文化产

业领域合作愈加紧密、全国各地

区域特色进一步发挥、文化产品

出口区域日趋扩大。
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