
将深圳文博会打造成国际知名品牌将深圳文博会打造成国际知名品牌
——访第八届深圳文博会组委会委员、深圳市委宣传部副部长吴忠

本报记者 裴 霞

5月15日，文化央企华侨城集团文
化产业展在其旗下新型文化旅游景区

“欢乐海岸”开幕，集中而全面地展出华
侨城集团在文化旅游、文化节庆、文化
演艺、文化科技、文化艺术、文化主题酒
店以及文化相关产品制造七大业务板
块的成果。“可以说，华侨城集团是过去
30多年深圳创造‘文化奇迹’的一个精
彩缩影，已经成为今天中国和深圳文化
产业的一张靓丽名片。”广东省委常委、
深圳市委书记王荣如此表
示，“当前，我国文化产业正
处在一个难得的黄金发展
期。华侨城集团作为优秀
文化企业的杰出代表，要抓
紧历史机遇、不负中央重
托、不辱特区使命，为国家
文化的繁荣发展，为深圳当
好文化产业发展领头羊、加
快建设文化强市作出新的
更大贡献。”

王荣对华侨城的赞誉
背后，是华侨城集团与深圳
文博会一直以来的相融相
生，密不可分。

首届深圳文博会启动
之初的 2004 年，深圳市相
关负责人向华侨城集团发
出了参展邀请。“我们当时
得到消息说香港迪斯尼乐
园会参展，就想深圳文博会
作为一个国际性平台，可以
和国际一流对手过招，应当
去文博会展现华侨城主题
公园的风采。”华侨城集团
党委书记郑凡回忆说，“那
一年，华侨城主打演艺，成
为文博会上最大的亮点；
但香港迪斯尼没有参展，
让我们有‘重拳打在空处’
的感觉。”郑凡一边说，还
一边挥了个打拳的动作。

香港迪斯尼没有来，
华侨城集团依然大放异
彩，成为当年深圳文博会的一大亮
点。实际上，此后每一届的深圳文博
会，华侨城集团的展台都是游人如
织，备受关注。随着深圳文博会国际
化步伐的加快，越来越多的国际一流
文化企业前来参展；华侨城集团的国
际化步伐也明显加快。今年，华侨城
和世界排名第四的旅游集团——日
本环球影城签署合作协议，将共同拓
展日本市场。“华侨城集团争取在

2015 年在世界旅游集团排名中达到
第五名。”郑凡很自豪地说。现在，华
侨城排名第七。

2004 年，是深圳文博会的起步之
年；这一年，新组建的国资委重新划定
央企主营业务范围，华侨城集团正式
确立文化产业为主营业务。

2006 年，华侨城集团以巨大的商
业智慧与决策勇气，冠名第二届深圳
文博会。这也是国内省级以上文化产

业博览会迄今唯一的冠名
活动。

“应该说，作为在深圳
落地生根发芽的央企，华
侨城集团和深圳市、深圳
文博会一直关系紧密。我
们把深圳文博会作为一个
提升品牌、展示产品、整合
资源、助推发展的平台。”
郑凡说，华侨城集团积极
参与历届深圳文博会，形
式包括参展、设置分会场
等。如今年的深圳文博
会，华侨城共设立 OCT—
LOFT 华侨城创意产业文
化园分会场、东部华侨城
分会场、欢乐海岸分会场3
个分会场；并设立了华侨
城文化产业展、华侨城文
化旅游科技公司展场 2 个
展示区。

1998 年，华侨城集团
在深圳开发了集娱乐、旅
游等为一体的景区“欢乐
谷”，由此引领了中国主题
公 园 建 设 的 风 潮 。 2006
年，北京欢乐谷开业；2008
年，成都欢乐谷开业；2010
年，上海欢乐谷开业；2011
年，武汉欢乐谷开业……
华侨城由此长期稳居世界
旅游集团的八强。其中，
2011 年，华侨城旗下景区
总入园人数超过2400万人

次。在演艺、文化旅游等方面夯实了
基础的华侨城由此成为国内文化企业
里绕不开的巨无霸。2011年，华侨城
集团文化相关主营业务收入高达61亿
元，占总收入的35.3%。

“华侨城强烈的社会责任感和文
化使命感，以及高度的文化自觉和创
新发展意识，为广大企业投身于文化
产业发展、加快转型升级提供了有益
的借鉴。”王荣说。
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“香令人幽，酒令人远，石令人
隽，琴令人寂，茶令人爽，竹令人冷，
月令人孤，棋令人闲，杖令人轻，水令
人空，雪令人旷，剑令人悲，蒲团令人
枯，美人令人怜，僧令人淡，花令人
韵，金石鼎彝令人古。”在《太平清话》
这本集生活艺术大成的书里有这样
的描述。在所有闲情雅事中，香被排
在了第一位，甚至有文人感慨“无香
何以为聚”。苏东坡晚年与其弟苏子
由，以沉香为伴，终日焚香作赋，安度
晚年！北宋黄庭坚有沉香十德之说：
感格鬼神、清净身心、能除污秽、能觉
睡眠、静中成友、尘里偷闲、多而不
厌、寡而为足、久藏不朽、常用无障。
让这沉香的德行也潜移默化到人的
德行上来，可谓是大造化了。

沉 香 文 化 ，经 过 了 中 华 民 族 几
千年的积淀，根基颇深，沉香之美在
中国，沉香艺术在华夏。在历史的
长河中，沉香文化通过口口相传、文
字、诗句、书籍等载体和方式，得以
继续传承。所以，对于喜爱沉香，热
衷沉香文化的人，还应尽可能当一
个 记 录 者 ，让 沉 香 文 化 不 断 传 承 。
苏六河就是其中一位记录者，他忠
诚沉香，热爱沉香，本就是一位雕刻
大师的他，把从事十几年的沉香雕
刻 经 验 和 对 沉 香 的 执 着 都 记 录 下
来。在他编著的《沉香之美》这本书
里，他带我们初识沉香，详细解说沉

香的生长环境及产地，沉香的形成，
沉香的鉴别，沉香的药用保健功能、
收藏价值以及香道文化，带我们走
进沉香雕刻的艺术殿堂。

初拿到这本书，16 开的精装本，
顿觉赏心悦目。封面的“沉香之美”
四字古朴浑厚，功力不凡，细看之下，
原来是故宫博物院原院长吕济民老
先生的题字。吕老也是位沉香爱好
者，因沉香跟作者结为忘年交，苏六
河是他的沉香小友。翻开还带有
墨香的书，古色古香的线装，让人
一下子就有了阅读的兴趣。细看
书中内容，引经据典，宏观论述辅
以微观描述，向我们详细解释了
沉香的“六国五味”，让我们对沉
香生长的地理位置和历史价值
都有了初步的了解。谈及沉
香，就必然会说到它的养生功
能，无论是现在的沉香茶还是
历史更为悠久的香道，书中都
有详细的描述和解说，通俗易
懂的文字把我们带进了沉香
的世界。

在《本草纲目》里，李时
珍从中药药理角度对沉香
进行了详细的阐述。现
在，沉香逐渐成为我们净
化心灵的良方，它教人
内敛沉静，让我们
在繁忙的工作中，

偷得浮生半日闲，真正享
受生活。书中还展示了作
者 的 部 分 沉 香 雕 刻 作
品。从这些作品中，我
们可窥见他精湛的雕
刻技艺，以及他对沉香
文化的准确诠释。

品 读《沉 香 之
美》，是一种精神上
的 享 受 。 看 完 之
后，突然知晓，沉
香之美，美在沉
香本身，在于沉
香艺术带给我
们 的 精 神 享
受。原来，沉
香 美 在 物
质，更美在
精神。

苏六河，1973年出生于福建省泉
州市雕刻世家。17岁师承中国工艺美
术大师黄福泉（中国工艺美术协会会
员、福建省中级工艺师、海南省沉香协
会会员）。他的故乡惠安，人杰地灵，是
古今中外久负盛名的“雕刻之都”。从
艺20余年，他刻苦学习雕刻技艺，在深
厚的文化底蕴、精湛的民间雕刻技艺的
熏染下，终有突破，把沉香雕刻艺术演
绎得自如通透，自成一体。其作品表现
自然，对历史人物和佛教人物都有独特
见解。多年来，以沉香为原材料，其雕
刻艺术多次在国际展会上获奖。

为发扬沉香文化，弘扬沉香雕刻工
艺，他在深圳创立了沉香之美公司，自
1990年专业经营沉香艺品至今。20多
年来，该公司以其自身对沉香的精通，
收藏了大量沉香精品，也推出了多款经
典作品，受到了消费者的青睐和信赖，
成为国内沉香艺品的一面旗帜。

无 香 何 以 为 美无 香 何 以 为 美
———品读—品读《《沉香之美沉香之美》》
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招展工作提前完成

据了解，本届深圳文博会招展工作
异常火爆。早在4月15日，主展馆就已
100%完成招展任务，全国31个省区市及
港澳台地区全部参展。其中，辽宁省大
连市、内蒙古自治区鄂尔多斯市和广东
省的东莞市、江门市均属首次参展，再次
实现政府组团“满堂红”。据不完全统
计，大连万达集团、华强文化、华侨城集
团、洛可可、苏绣研究所、中国美术学院、
广州美术学院、天津美术学院、景德镇陶
瓷学院、中国出版集团公司、艺美联等业
内龙头企业均已参展。创意设计生活
馆、美术馆等专业馆都出现了“一位难
求”的现象。

第八届深圳文博会主展馆有展商数
量1928家，比第七届深圳文博会的1896
家增加32家；主展馆龙头企业参展比例
达 61%，比第七届深圳文博会的 56%提
升 5%；核心层参展率达 94%，比第七届
深圳文博会的92%提升2%；特装展位占
91%。在海外招商工作方面，已邀请全
球95个国家和地区的15098名海外采购
商参会，比上一届增加3000多名。

吴忠介绍，根据预测，第八届深圳文
博会成交额有望达到1400亿元，出口额
有望达到 135 亿元，文化产业核心层占
主要地位。

规模空前 亮点与特色更加鲜明

据介绍，本届深圳文博会上，深圳文
博会主会场近百项精彩纷呈的活动也备
受瞩目。中宣部、文化部等部委将主办
文化和科技融合座谈会、中国数字出版
高峰论坛、中国新媒体短片节、中国文化
产业投融资项目推介会、中欧文化创意
产业合作研讨会等多项活动，还将发布

“全国文化企业30强”名单，并为首批国
家级文化和科技融合示范基地授牌。

吴忠表示，对比往届，第八届深圳文
博会具有以下特点：目标使命更明确、成

果展示更集中、参展阵容更壮大、展会特
色更鲜明、国际化程度更高、融资交易功
能更强。

招展工作优中选优，提升质量与档
次。本届深圳文博会，创意设计生活馆、
影视动漫游戏馆、非物质文化遗产馆、美
术馆、新闻出版馆、工艺美术馆等专业馆
在完成组展数量的基础上，优中选优、优
中选精，进一步提高组展质量，突出“文
化+创意、文化+科技、文化+旅游、文
化+金融”的展会特色，提升展示交易内
容，增强展会发展后劲。

内容为王，突出交易实效。第八届
深圳文博会强化各展馆展示交易内容的
科学规划与分类展示，并对各专业馆的
重复性内容进行整合，如将 2 号馆创意
设计生活馆、4号馆非物质文化遗产馆及
9号馆工艺美术馆的工艺美术内容分门
别类进行整合。2号馆主要展示现代、时
尚的文化礼品；4号馆主要展示国家级、
省级的非遗产品和项目；9号馆主要展示
民族、传统的工艺美术品。

融资交易功能更强。本届深圳文博
会上，文化部将发布《中国文化产业2012
投融资项目手册》，并举办重点项目招商
推介及合作签约仪式。非物质文化遗产
馆将打造非遗项目权威展示和交易出口
平台。美术馆将增设中国当代名家专题
展区和国内外画廊展区。深圳文化产权
交易所将举办投融资项目大型路演及系
列对接活动，中国文化产业投资基金将

举行投资项目现场签约，为文化产权项
目交易提供专业化、市场化服务。

本届深圳文博会，投融资项目涉
及的领域、层次更趋于多样化。据不
完全统计，目前已征集到 3319 个项目，
覆盖全国 31 个省区市及部分地级市，
内容涵盖了文化产业的 12 个门类。其
中，影视音像占 6%，传媒出版占 4%，娱
乐演艺占 6%，网络文化占 2%，动漫游
戏占 7%，创意设计类占 2%，文化旅游
占 42%，工艺美术占 7%，文化用品占
1%，文化设施占 15%，教育培训占 2%，
其他类占6%。

加强分会场管理 推动集聚化发展

为进一步提升分会场质量，深圳文
博会组委会办公室修订出台了《深圳文
博会分会场管理办法》，对深圳文博会分
会场的认定、管理和考评奖励做了更为
规范、明晰的规定。据悉，设置的 40 家
分会场中，被评为国家级文化产业示范
园区、国家文化产业示范基地的有9个，
被评为省级产业示范园区、基地的有 4
个，被评为深圳市文化产业示范园区、基
地的有21个。

吴忠向记者介绍了本次深圳文博会
分会场的新动向：终止中国茶宫等 3 家
分会场的资格，新增南山区的华侨城创
意文化园和华侨城欢乐海岸、宝安区的
深圳西部国际珠宝城（宝立方）和宝安区
的宝安艺术城、龙岗区的力嘉创意文化

产业园、坪山新区的坪山雕塑园 6 个分
会场。

同时，为进一步推动深圳市文化创
意产业集聚区的建设，文博办对地域相
邻、主营业务相近又符合分会场认定条
件的数家分会场申办单位，合并为 1 家
集聚式分会场。例如，往届的分会场满
京华艺展中心、笋岗工艺城、明珠艺城，
再加上艺茂—楼尚，4家位于笋岗片区的
高端工艺美术业申办单位整合成为“深
圳工艺美术聚集区”，水贝珠宝分会场与
东方国际珠宝交易广场形成“深圳珠宝
聚集区”。两大聚集区将大大提升工艺
美术和珠宝的产业辐射力。

海外招商取得新突破

2011年10月，深圳文博会的承办机
构——深圳国际文化产业博览交易会有
限公司通过了国际标准化组织制定的
ISO9001质量体系认证，招商、展会服务
工作得到了各方的认可和肯定，也为本
届深圳文博会招展工作取得新突破奠定
了基础。

吴忠说，海外招商工作是深圳文博
会承办工作的重中之重。第八届深圳文
博会的海外招商工作做到了早启动、早
安排、早部署。通过强化与海外代理的
合作，进一步提高海外采购商的数量和
质量；举办“第八届深圳文博会中欧文化
创意产业合作研讨会”，为中欧双方的文
化企业代表搭建交流与合作的平台；面
向我国香港、澳门、台湾地区和东南亚、
澳大利亚、加拿大地区，采用“会展+旅
游”的合作模式；不断完善《深圳文博会
文化产品采购名录》等方式，进一步培育
海外市场，取得佳绩。

第八届深圳文博会海外采购商的分
布情况呈现出以下特点：我国港澳台地
区和东南亚、美国、加拿大地区参会企
业、机构及个人增多，约有6%的海外买
家来自美加地区；欧洲地区的参会企业、
机构目标性更强。

5月18至21日，第八届中国（深圳）国际文化产业博览交易会

将在深圳举办。深圳市委、市政府对此高度重视，要求扎实做好

各项筹备工作，以确保深圳文博会真正办出成效、办出水平、办出

特色、办出影响力。

日前，记者就第八届深圳文博会相关情况采访了第八届深圳

文博会组委会委员、深圳市委宣传部副部长吴忠。
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