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2011年中国电影国际传播乏力

中国电影何时真正走向国际
本报记者 于 帆

微电影：源于草根，不止于草根
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《微博有鬼》缔造微影视全新商业模式

有话就说

十二届华语电影传媒大奖在海口颁奖

《夺命金》成最大赢家

近 10 年来，中国电影产业化

改革成效显著，2011 年度全国电

影票房总收入超过 130 亿元。然

而 作 为 文 化 传 播 媒 介 的 中 国 电

影，其“走出去”的实际效果如何？

北京师范大学中国文化国际传播研

究院为此发起了面向外国观众的

中国电影国际影响力调研，并通

过《银皮书：2011 中国电影国际传

播研究年度报告》（以下简称“银皮

书”）对 2011 年中国电影海外发行

现状、传播途径、受众构成和传播效

果进行了全景式的 扫 描，并 对 中

国 电 影 在 国 际 传 播 中 所 存 在 的

问题提出了相应的对策及建议。

国际传播力和
影响力不容乐观

近年来中国电影生产数量急

剧攀升，票房收入屡创新高，产业

规模日趋扩大。2010年，中国跃升

为世界第三大电影生产国，跻身全

球十大电影市场。2011年，全年生

产故事影片 558 部，全国电影总票

房达到131.15亿元。毫无疑问，中

国已经步入世界电影大国行列。

但同时也必须看到，从整体

上讲，中国电影在艺术水准、制作

水平和票房收入等方面的国际影

响力和竞争力与欧洲电影、美国

电 影 相 比 ，还 存 在 相 当 大 的 差

距。此前，中国电影已经连续 8 年

与奥斯卡金像奖无缘。而在以柏

林、戛纳、威尼斯三大电影节为代

表 的 世 界 重 要 电 影 节 的 领 奖 台

上，近年来也越来越难见到中国

电影人的身影。可见，中国虽然

步入了电影大国行列，但要成为

电影强国还有很长的路要走。

统计显示，2011 年中国全年

生产的各类电影达到 791 部，在海

外获奖的影片仅 55 部次，占影片

总数不到 7%。并且，所获奖项中

真正在国际影坛具有较高影响力

的屈指可数。比如在欧洲的 32 个

电影节中，有 21 部次中国电影参

赛，最后只有5部次电影在5个电影

节上获得7个奖项。其中，只有《桃

姐》获得的威尼斯电影节最佳女主

角奖算得上有分量、有影响力。

与获奖无缘相对应的，是海外

市场对于中国电影的日趋冷淡。

据统计，2011 年，中国共有 23 家制

片单位在海外销售 52 部影片，海

外发行总收入为 20.24 亿元人民

币，相比 2010 年大幅下降近 43%。

而 2011 年销往海外的中国电影继

续以合拍片为主，总共 52 部影片

里面合拍片占据了 50 部。这 52 部

影片销往全球 22 个国家和地区，

发行总收入 20.24 亿元，其中票房

收入 10.42 亿元，与 2010 年 47 部影

片35.17亿元的海外发行收入相比，

锐减 42.4%。收入大幅缩水的主要

原因一是过去一年欧洲国家深陷债

务危机，对中国电影的购买力下降，

二是2011年没有出现像《功夫梦》那

样全球热卖的中外合拍片。

北京师范大学中国文化国际

传播研究院院长黄会林表示，中

国已成为世界第二大经济体，但

中国电影在世界文化市场上仅占

4%的份额，经济奇迹与文化贫瘠

形成了非对称性困局。“中国电影

要破解这一困局，一方面电影艺术

工作者要从中国文化中吸取营养，

另一方面要加强包装、宣传与营销

的跨区域合作。”

“文化折扣”阻碍远行

“ 银 皮 书 ”显 示 ，2010 年 至

2011 年度，功夫片（含武侠片）继

续成为中国电影国际传播的主

流，无论票房收入、发行地区、还

是观众数量都在其他影片类型之

上。《功夫梦》、《叶问 2》、《狄仁杰

之通天帝国》、《十月围城》等片是

这两年中国电影“走出去”的主要

内容。根据调研数据，外国观众

对中国电影中最感兴趣的三大文

化符号依次是中国功夫、自然景

观与中国建筑。

功夫片在海外市场多年来长

盛不衰，从侧面显示出中国电影

在国际传播上的弱势，由北京师

范大学中国文化国际传播研究院

开展的“2011 中国电影国际影响

力全球调研”显示，1/3 以上的外

国观众对中国电影“一点也不了

解”，32.3%的英语观众“完全没有

看过中国电影”，选择中国电影作

为了解中国文化主要渠道的外国

观众比例仅为 25.9%。之所以出

现这种局面，黄会林认为很大程

度上在于中国电影的国际传播意

识不强，投入不够，缺乏成熟的海

外营销网络。

今 年 中 国 电 影 在 欧 洲 的 颓

势，对于已经习惯成为三大电影

节“座上客”的中国电影人来说，

无疑是一声警钟。在前不久举办

的第二届北京国际电影节上，中

外合拍片成为电影节上的核心话

题，去年中国生产的 558 部故事影

片中，只有 52 部在海外 22 个国家

和地区上映发行。这 52 部影片中

有 50 部是中外合拍片。中外合拍

片成为目前中国电影“走出去”的

主要方式。然而，近年来中国电

影为何没能够借助合拍的方式进

入国际主流电影节？

对此，“银皮书”认为，中国拍

摄的故事片难以面向世界观众的

原因在于“ 文化折扣”。“ 文化折

扣”是指对于产品所反映的风格、

价值观、信仰、历史、社会制度等

内容不熟悉的消费者，文化产品

的吸引力、影响力大大降低的现

象。由于历史和现实的各种复杂

原因，西方观众对中国文化普遍

感到陌生。许多西方人甚至把中

国文化等同于汉语、孔子、故宫、

长城等表象的符号。

中国电影海外推广公司总经

理周铁东表示，中国电影人在讲

故事策略上跟好莱坞电影有所不

同，总是把一个简单的传统故事

讲得很复杂，外国观众如果不了

解中国历史，很难看懂。而最容

易受到国际电影市场认可的是简

单、连贯、有趣的小故事。只要讲

故事的策略得当，“文化折扣”自

然会慢慢消失。

应注重内容与形式统一

中国电影如何走向国际，在

第二届北京国际电影节上，有电

影人提出，之前的中外合拍片是

“借船出海”，现在需要的是“造船

出海”。当然，“银皮书”中分析，

中国电影国际传播不可避免地遭

遇到东西方文化差异性的阻隔，

尤其是中西方之间存在的价值观

的 差 异 。 但 文 化 的 差 异 只 是 表

面，不同国家和民族之间仍然拥

有 许 多 文 化 的“ 共 通 之 处”。 对

此，黄会林认为，提炼“共通价值”

对 中 国 电 影 的 国 际 传 播 至 关 重

要。2011 年，由许鞍华执导的电

影《桃姐》在第 68 届威尼斯电影节

上赢得最佳女主角奖。电影中体现

出的人与人之间的情感这一“共通

价值”同时感动了西方观众。

另外，“银皮书”强调了电影讲

好故事的重要性，内容和形式的统

一对一部成功的电影来说至关重

要。北京大学艺术学院院长叶朗表

示：“有人以为只要大投资、大制作，

就能做出影响世界的大片，事实一

再证明这种想法是不对的。我们

应该重视文化产业和文化产品的人

文内涵和人文导向。”因此，中国电

影应注重技术层面和艺术层面的

结合，将优良的视觉效果与好看的

故事情节以及富有感染力的审美表

达结合起来。

黄会林同时表示，在现有的

国际环境、国内社会背景和影视

文化产业整体水平的影响下，我

们要用历史的观点来看待中国电

影的国际地位，不能完全用美国

电影、欧洲电影或者日本电影的

国际影响力来衡量中国电影国际

传播的效果，中国电影并不一定

需要和欧美电影一争高下。“中国

电影国际传播的理想效果应当在

于电影自身，即每一个普通的外

国观众能够感受到中国电影的特

色、中国文化的魅力，而中国电影

也能触及每一位外国观众的心灵

世界，在心灵世界相互的对话与

交融中达成一种人类多元文化的

会通与和谐。”黄会林表示，进一

步推动并提升中国电影的国际传

播实力，任重而道远。

微电影已成为当前最为火爆

的新媒体形式，从 2010 年至今不

到 3 年的时间，微电影从一种草根

式的影视作品，到如今成为大众

和商家的新宠。目前，年产数万

部的微电影涵盖各个内容领域，

商业开发也如火如荼，其发展速

度 以 及 所 带 来 的 影 响 力 让 人 吃

惊。笔者在网络上搜索“微电影”

一词，关于微电影的剧本征集、创

作大赛、扶持计划等消息比比皆

是，在微博上、视频网站上，微电

影也占据着越来越重要的位置。

其实，微电影的魅力在于它利用

新 媒 体 平 台 播 放，时 间 短、投 入

小，只要创意精彩，通过简单的一

台 DV，每个人都可以用微电影来

展现自己眼中的世界。可以说，

微电影的创作方式源于草根，由

于创作准入门槛低，吸引了众多

喜爱电影却没有机会进入电影拍

摄过程中的年轻人。特别是在高

校，微电影已经成为许多学生尝

试影视制作的最佳途径。

然而，微电影虽然打破了传

统电影的多种格局，使更多年轻

人能够以微电影作为自己导演生

涯的起点，但也有业内人士担心：

产业门槛的降低是否意味着制作

水准和创意水平的降低？随着微

电影在网络视频平台的免费播放，

使之很快就被商品、广告植入这些

商业内容紧紧包裹，也有业内人士

担心过度植入广告将会压抑、伤

害原创。究竟如何提高微电影的

制作水平，为行业健康发展提供新

鲜血液，这也成为涉足微电影行业

的网络视频平台所关注的问题。

实际上，多年前以 youtube、优

酷为代表的视频网站上，网络视

频内容生产是以用户产生内容为

主。这种模式以用户个人分享为

主要目的，虽然内容多样，数量庞

大，但在内容品质、版权问题等方

面存在先天缺陷，决定了其最终

无法成为视频内容的主流，也无

法很好地实现商业化。微电影在

网络视频平台的出现也同样面临

如此情况，如何让源自于草根文

化的微电影朝着更专业的方向发

展，近日在网络视频平台爱奇艺

主办的“微想象高校论坛”上，业

界专家对上述微电影所面临的问

题给予了很好的解答。而同样在

近 日 结 束 的 2012 年 土 豆 映 像 节

上，视频网站优酷以及土豆的相

关负责人也对微电影未来的发展

方向给出了建议。

中国传媒大学戏剧影视学院

副院长蒲剑表示，微电影的形式

在电影教学中早就属常规内容。

学生们的想象力、创意，正是目前

传统电影创作中普遍缺乏的，而

微电影的形式也给创作者很大的

发挥空间。正是基于这一点，爱

奇艺将微电影频道升级为站内一

级频道，鼓励创新、奇思妙想的作

品出现。为此，爱奇艺不仅举办

了微电影“想象力”大赛，同时强

调微电影应具有原创精神和专业

水准的优质内容。爱奇艺还在不

久 前 推 出 了“ 分 甘 同 味”内 容 战

略，其理念在于让成熟的电视台

和影视制作机构，以及各种专业

制 作 机 构、工 作 室，甚 至 是 独 立

的、有才华的个人创作者的优秀

作品能够在互联网优质平台上得

到更充分、完美的展现。

在保证了微电影创作内容的

专业化和优质化之后，微电影在

网络视频平台的盈利模式同样值

得关注。业内人士普遍认为，微

电影是电影在移动互联网时代的

最大变量，这种源自于草根的自

我表达方式，如何形成成熟的产

业链条？据网络测评机构预测，

与广告相融合的微电影，到 2014

年将可能有 10 倍的增长空间，这

也引发了部分微电影过度商业化

的现象。

对此，土豆网 CEO 王微表示，

培育和规范微电影产业，主要举

措包括：对创作者权益的界定和

保护；从产业和制度上对内容和

商业性进行平衡，避免微电影“长

广告化”。而爱奇艺通过“分甘同

味”内容战略，面向专业影视制作

机构和个人提供视频播放平台，

并对由此带来的广告收入进行合

约分成。有媒体认为，这对许多

个人视频制作爱好者，尤其是处

在创业阶段的小型视频制作工作

室 来 说，无 疑 迎 来 了 一 个 春 天。

而此举对于微电影制作者来说，

也可以很好地保证其微电影作品

像电视剧和电影一样获取同等的

版权保护。

中国艺术研究院研究员贾磊

磊表示，微电影的准入门槛低，要

推动它健康发展，当前需要研究

和设立技术标准、艺术标准和文

化标准。近年来，关于微电影的

创作和发展，也引发了业内的探

讨。伴随着新兴媒体的产生而从

民间走来的微电影，并不应止步

于草根，而应该在内容的优质化、

商业模式的专业化上不断发展。

正如“全球华人非常短片创意盛

典”暨“台北国际短片电影节”执

行长曹先安所强调的：“微电影产

业的发展，最重要的是要维持‘内

容’与‘商业’，以及‘草根’与‘精

英’之间的生态平衡，一方面要发

挥微电影以内容为主的吸引力，

避免内容广告化造成观众的排斥

感而渐行渐远；另一方面要激发

年轻人的创造力，让新媒体平台

成为创意萌芽以及人才培育的基

地，而不是被过度的商业操作挤

压了优秀人才的创意成长空间！”

当下的电影市场对儿童影视作品冷漠，商业化浪潮冲击下，中

国优秀的儿童影视作品正在消失。著名电影导演、中国电影家协

会主席李前宽近日在北京市儿童题材文艺精品创作座谈会上说：

“把儿童片与商业大片放在同一个竞技场上，前者难免被边缘化。”

李前宽说，2011 年上映的儿童故事片《星海》，是他酝酿了 9

年多的心血之作，影片把对教育下一代的责任放在首位。虽然

邀请到了徐若瑄、苏有朋等明星加盟，但由于没有充裕资金做宣

传，票房只是勉强收回成本。“我拍了 50 多年电影，都难以用儿

童电影打开市场这扇门。可想而知，以商业为标准的前提下，儿

童题材影片‘见到观众’有多难。”李前宽说。

对此，多位专家、业内人士表示，来自美国、日本的儿童文艺作

品长期占据中国市场的现状令人担忧，需进一步鼓励儿童题材文

艺作品创作，让孩子们看到体现中国文化内涵的本土作品。

（来源：新华网）

自优酷与土豆合二为一之后，关于网络视频行业发展的趋

势就成了业界关注的重头戏。有资料显示，历经市场的惨烈厮

杀，国内视频企业已从鼎盛时期的 400 多家减少到 10 多家，今

年，整个行业优胜劣汰和不断整合的迹象愈发明显。

“网络视频独立发展的时代已经过去。”风行网CEO 罗江春

称，而从整个行业来看，腾讯视频、搜狐视频和爱奇艺达成版权采

购同盟，对抗愈演愈烈的版权价格非理性上涨，以及上海东方传媒

集团有限公司（SMG）旗下的新媒体公司百事通入股风行网，试

水台网融合蓝海等，无不昭示出这一趋势。罗江春认为，电视

与互联网的融合将是视频行业未来发展的主旋律。而在台网融

合模式中，新媒体的特征将从电视的内容制作阶段就开始产生影

响。罗江春认为，未来一段时间内，SMG制作的很多内容，都会引

入更多互联网的元素。风行网将和SMG一起，就节目内容策划、营

销、包装，乃至相关的广告销售，全面引入台网融合元素。此外双方

的合作还将涉及第三方版权的联合采购。

（来源：中国网）

（于帆 整理）

近日，小马奔腾传媒股份有限公司副董事长钟丽芳在一次

行业论坛上分享了小马奔腾今年的发展方向以及对现今电影

行业的一些见解。谈到小马奔腾今年的发展计划，钟丽芳表

示，今年主要是筹备上市的流程，未来会有一些大的项目，如与

吴宇森、宁浩、张一白导演的合作等。除此之外，还会有与国外

导演以及新签导演的合作。

当被问及如何看待好莱坞大片进口配额增加对国产影片

的影响问题，钟丽芳认为，“其实现在市场是好的，但是面临外

国大片的夹击，竞争很激烈。我们的《黄金大劫案》面对3D版《泰

坦尼克号》、《超级战舰》以及《复仇者联盟》等大片的前后夹击，的

确很难。但我个人对于《黄金大劫案》取得的成绩还是很满意，因

为面对的是这样一个艰难的市场。对于国片的发展，我觉得可以

差异化。大片多数是以视觉冲击力、高质量取胜，但我们作为有

创作力的公司，可以有不一样的差异化竞争。《黄金大劫案》排片非

常好，当大片大多是排 3D、IMAX 影厅时，我们就着力于 2D 影

厅。他们主打大片、高技术，我们就讲故事，所以我们还是有机

会。面对外来竞争，我觉得是把双刃剑，对于导演来说是压力，但

也 能 促 使 导 演 反 思 ，作 出 更 好 的 作 品 来 跟 他 们 竞 争 。”

（来源：南方网）

本报讯 （驻海南记者张钺）

第 12 届 华 语 电 影 传 媒 大 奖 于 5

月 30 日晚在海南国际会展中心

揭晓。台湾故事片《赛德克·巴

莱》获最佳影片奖，香港故事片

《夺命金》夺 得 4 项 大 奖 。 刘 青

云 凭 借 在《夺 命 金》中 的 出 色

表 演 获 得 最 佳 男 主 角 奖 ，叶 德

娴 凭 借 电 影《桃 姐》获 得 最 佳

女主角奖。

由 杜 琪 锋 执 导 的 香 港 电 影

《夺命金》夺得最佳导演、最佳编

剧、最佳男主角及最佳女配角 4 项

大奖。在该片中，刘青云将黑帮

人物“ 三脚豹”对兄弟的忠肝义

胆、言而有信表现得淋漓尽致。

评委会一致认为，其表演细致入

微，具有极强的说服力，让人看到

了上世纪七八十年代黑帮小角色

的身影。而最佳影片奖则被台湾

故事片《赛德克·巴莱》摘得，评委

会给该影片的评语是台湾部落史

诗，格局宏大，场面震撼，演员生

猛，有着强大的生命力和强烈的

感染力。

据了解，华语电影传媒大奖

是由《南方都市报》于 2000 年发起

主办的传媒评选的电影奖项。

本报讯 （记者张晓楠）5 月

30 日，《微博有鬼》第二季系列微电

影在北京举办了首映礼，中影集团

副总经理张强、导演陆川等人出

席了首映礼。

《微博有鬼》第一季三部微电

影通过风格不同的故事唤起了网

友对于微博应用和网络环境的理

性思考，取得了“票房”和口碑的

全面胜利，全网获得了 1.02 亿点

击量。在内容上，《微博有鬼》第

二季对人性进行了更深层次的探

讨。3 个故事立意直指网络谣言、

网络暴力等社会弊端，对当代社

会责任、情感缺失等问题进行反

思。同时，为推出更多有价值的

诚意作品，灵思沸点影业与北京

电影学院合作成立灵思沸点基

金，对《微博有鬼》第三季进行合

作开发。

为构建更加坚实的内容和营

销平台，灵思沸点影业与酷 6 网、

重庆卫视、北广传媒地铁电视、北

广传媒移动电视、美妙音乐等合

作伙伴在首映礼上签署了战略合

作协议，使《微博有鬼》第二季的

发行平台立体化突破；联合美妙

音乐开发原创定制主题曲《隔墙

有耳》，以及针对歌曲进行绑定传

播与 KTV 推广，实现了微影视衍

生品的深度开发。同时，三星、华

晨、KAPPA 等多个知名品牌的植

入合作，使《微博有鬼》第二季完

成了内容和营销多层面的商业化

探索。

据主办方介绍，《微博有鬼》

第二季首部影片《可以在一起》于

5 月 30 日在酷 6 网上线，该剧其他

两部影片《炸弹！炸弹！》与《僵尸无

间道》于6月7日、6月14日上线。

本报讯 （记者于帆）6 月 1

日，高清视频网站爱奇艺正式宣

布，与索尼、华纳两大唱片业巨头

已正式签署合作协议，此后将全

面引进索尼、华纳两大公司旗下海

量正版音乐MV及其他相关视频版

权，全力打造互联网首家最权威、

丰富的专业音乐频道。

据爱奇艺官方透露，此次与

索尼、华纳的签约合作，将包含两

家唱片公司曲库中近两万首 MV

视频版权购买，以及接下来一年

内索尼、华纳最新发行的专辑、新

曲。目前，合作已经进入具体执

行阶段，合作双方正在进行技术

方面的对接，正版 MV 曲库近期

将在爱奇艺音乐频道集中上线。

不仅如此，合作方此后还将在专

辑发行、艺人经纪等音乐产业各

领域进行充分、深入的资源对接

与联动合作。

爱奇艺此次一举囊括全球前

三大巨头唱片公司中的两家，意

味着爱奇艺在音乐这一专业细分

领域占据了领先优势。而此前，

爱奇艺音乐频道与英皇、滚石、金

牌大风等业内众多唱片公司也已

建立长期合作关系。

爱奇艺签约索尼、华纳 抢占 MV 市场
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6 月 5 日，盗宝动作喜剧电影《宝岛双雄》在北京举行盛大首映

礼。台湾新锐导演张训玮、主演房祖名、夏雨、张菲、邓家佳等明星出席

了首映礼。成龙更是首次为儿子站台助阵，为《宝岛双雄》和房祖名打

气。（左起）图为邓家佳、张训玮、成龙、房祖名、夏雨在首映礼现场。

（图片来自中国新闻网 李学仕 摄）


