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百家横议

争抢“过云楼”藏书是个好事
苑广阔

“一条大路彩云间，金山银水

绿家园，采下霓虹编丝线，织成畲

乡锦绣天，引来对对凤凰恋……”

悠扬的山歌声中，江西少数民族

新农村——畲乡一年一度的“乌

饭节”开始了。6 月 9 日，江西省参

演第四届全国少数民族文艺会演

的剧目——现代畲歌戏《七彩畲

乡》在北京梅兰芳大剧院上演。

“这是一出极具时代特色、符

合当代群众欣赏趣味的好戏，好

在思想新、手法新、表演新，用全

新的方式演绎了一个新时期的新

故事。”“整台戏山美水美人美歌

美，具有清新明快、以情动人的轻

喜剧风格，让人眼前一亮。”演出

结束后，不少观众给出热情评价。

新剧种
赏心悦目“畲歌戏”

阳春三月“乌饭节”，年轻的

村支书蓝山的女友、漂亮的苗族

姑娘俏妹如期来到畲乡，在老村

长的张罗下，乡民们以隆重的礼

仪接待这位来自远方的贵客，蓝

山更是满心欢喜地准备迎娶未婚

妻。没想到，俏妹却出人意料地

提出与蓝山分手，原来她的母亲

因为特殊的人生经历，不让女儿

嫁到穷山沟，由此引发出一场情

感纠葛和一系列矛盾冲突。

该剧编剧姜朝皋表示，《七彩

畲乡》在内容上不追求故事离奇、

情节曲折、哲理高深，而是以白描

的手法，表现畲乡人的热情、爽朗、

乐观、旷达。在形式上则以畲族山

歌为载体，融戏曲、山歌、舞蹈于一

体，表现浓郁的畲乡民俗和地域风

情，故始创名为“畲歌戏”。

第四届全国少数民族文艺会

演评审组评价：“畲族山歌戏是新

兴少数民族剧种，其始创剧目《七

彩畲乡》继承了畲族音乐、舞蹈、

美术等传统文化艺术，并吸收借鉴

了汉族戏剧的一些表现形式，创造

性地打造出一台具有民族地域风情

和鲜明时代气息的舞台剧。”

新时代
写出畲族山乡巨大变化

事实上，《七彩畲乡》的背景、

故事、人物都可以从生活中找到

原型。地处江西省鹰潭市东部的

贵溪樟坪畲族乡原本是一个穷乡

僻壤，近年来在社会主义新农村

建设中发生了喜人的变化，虽然

人口只有 5000 人，但年财政收入

已直逼 2 亿元。在发展经济的同

时，他们始终保持高度自觉的生

态环保意识，提出“金山银山垒在

园 区，绿 水 青 山 留 在 畲 乡”的 口

号，营造幸福和谐的绿色家园。

姜朝皋在深入樟坪畲族乡创

作采风时，被当地一个真实的故

事所打动：当初因为贫穷，畲乡的

小伙子找对象成了老大难，为解

决这一难题，村干部领着年轻后

生 出 外 招 媳 妇 。 新 媳 妇 来 到 樟

坪，看到这里如此贫穷落后，未过

多久便返回娘家，过起了两地分

居的生活。几年过去，樟坪的面

貌发生了巨大变化，由昔日的穷

山沟变成了富裕乡，媳妇不仅高

高兴兴地回到婆家，而且还介绍

同乡女友嫁到樟坪来。

鹰潭市民族宗教事务局的雷

纪文便是这些小伙子中的一位。

如今在该剧中担任统筹工作的他，

看到自己的故事被搬上舞台，感慨

良多：“这个剧写的绝不仅仅是我，而

是大学生村官与畲族群众共同建设

社会主义新农村的理想与实践。”

中 国 少 数 民 族 戏 剧 学 会 会

长、中国艺术研究院研究员谭志

湘说：“《七彩畲乡》是写当代的畲

族人，从总体上塑造了一个并不

为大家所熟悉的民族形象，写出

了他们的善良，写出了他们的理

想，写出了他们的坚持不懈，写出

了畲族山乡的巨大变化。”

新编排
浓郁的畲乡风情

《七彩畲乡》自 2009 年创排、

演出以来，先后在第四届江西艺

术节、中国少数民族戏剧会演等

活动中获得优秀剧目奖和多项单

项奖，并召开了两次专家研讨会，

进一步打磨、提升。

为了参加此次会演，导演童

薇薇对舞美、音乐、服装、灯光设计

和舞蹈编排等二度创作提出新的构

想和要求，对场面调度、气氛节奏以

及人物表演等进行了大幅度调整和

创新。为突出浓郁的乡土风情，舞

台美术也进行了重新设计和制作，

其中，72 米长卷式背景通过机械

装置徐徐展开，美轮美奂。

《七彩畲乡》最初创作设计的

特点之一就是载歌载舞，通过几

年来的打磨，这一特色得到渲染

和增色。音乐、唱腔、配器重写，

充分吸收畲族元素，使整个音乐旋

律在不失去戏曲本体的前提下，民

族特色更加鲜明。开场舞《山歌闹》

和结尾《月儿圆》舞蹈设计也进行了

改编，更加直观、大气，与内容结合

得更加紧密。为增添观赏性，该剧

还聘请专业舞蹈老师对4名主要演

员的表演动作进行全新设计，“蓝

山”“俏妹”在彰显演唱功底的同

时，举手投足更加充满舞台表演

的韵味，而“老村长”“苗妈”在舞

台上更加收放自如，表演动作充

满夸张、诙谐的喜剧特色。

首部“畲歌戏”演绎新农村生动案例
本报记者 翟 群

本报讯 （记者郭人旗）日前

在天 津 举 办 的 第 六 届 中 国 企 业

国 际 融 资 洽 谈 会 上 ，国 内 唯 一

在 A 股 上 市 的 视 频 网 站 乐 视 网

与招商银行股份有限公司天津

分 行 、天 津 文 化 产 权 交 易 所 有

限 公 司 共 同 签 署 战 略 合 作 协

议 ，三 方 将 共 同 组 建 文 化 产 权

合 作 战 略 联 盟 ，积 极 致 力 于 金

融 领 域 、文 化 领 域 的 建 设 性 业

务合作。

协 议 规 定，乐 视 网、招 商 银

行 、天 津 文 化 产 权 交 易 所 有 限

公司将充分发挥各自的产业优

势 ，整 合 三 方 资 源 以 取 得 良 好

的经济效益，实现优势互补、合

作共赢。其中，乐视网将与天津

文化产权交易所有限公司进行

包括版权质押、转让以及投融资

等相关业务的合作。招商银行

将为乐视网、天津文化产权交易

所有限公司提供专业金融服务，

支持文化产业发展。

据悉，目前三方已联合成立

“银企战略合作小组”，以推动合

作的开展。

招行、乐视网等将建文化产权合作联盟

近日，北京圆明园举办“样式雷”圆明园体验展。“样式雷”，是对清代 200 多年间主持皇家建筑设计的雷

姓世家的誉称。此次展览通过“样式雷”图档展示了圆明园 130 余年间变迁的历史以及清代的建筑史、社会

文化史。展览还首次制作了“再现圆明园”数字三维景观，让观众立体地、全方位地了解圆明园。开幕式上，

10 套以中国古典建筑为元素设计的服装同时亮相。图为观众在工作人员的指导下，在互动体验馆学习拆解

中国古典建筑中的斗拱模型，体验中国古典建筑的艺术精髓。 本报记者 喻非卿 摄影报道

本报讯 （驻湖北记者徐超

通讯员李协萍 王永娟）由武汉

市委宣传部、市文化局等单位共

同打造的“名家论坛”5 周年纪念

活动近日在湖北武汉举行。

武汉“名家论坛”自 2007 年开

设以来，一直按照“大众化、公益

化”的指导思想，以“关注民生，陶

冶情趣”为主题，以“弘扬先进文化，

关注大众话题，普及科学知识”为宗

旨，5年来共举行大型公益讲座258

场，既邀请易中天、梁晓声等诸多

名家举办讲座，也邀请本土专家举

办地方文化讲座。“名家论坛”每周

六举行，风雨无阻，迄今已接待现

场听众20余万人次，网络与电视受

众超过2000万人次，还通过视频转

播的形式开设论坛分会场，对外通

过与文化部全国文化信息资源建设

管理中心签订讲座资源共建共享

协议，对内与武汉市 13 个区级公

共图书馆签订讲座联盟协议，设立

了 13 个区分会场，成为大众化的

百姓文化学堂。

本报讯 日 前 ，在 第 18 届

上 海 电 视 节 电 视 节 目 交 易 会

上 ，有关方面向媒体透露，中国

古典神魔小说《封神演义》即将

由上海新文化传媒投资集团股

份有限公司采用 3D 技术全新打

造 ，网 上 公 示 的《封 神 榜》重 拍

计划已经国家广电总局批准。

《封 神 演 义》由 明 代 作 家 许

仲 琳 根 据 口 口 相 传 的 话 本 整

理 、创 作 ，距 今 已 有 400 多 年 的

历 史 。《封 神 演 义》曾 两 度 被 搬

上 荧 屏 ，但 受 当 时 技 术 手 段 限

制 ，给 观 众 和 创 作 者 留 下 不 少

缺憾。上海新文化传媒投资集

团 打 造 的 3D 电 视 连 续 剧《封神

榜》，将重塑 3000 年前千军万马

攻打朝歌的雄浑场面，进而变幻

出瑰丽神奇的蓬莱仙境和玉宇

琼 阁 ，以 及 哪 吒 闹 海 、凤 鸣 岐

山、渭水访贤、灵台封神等梦幻

场景。

据悉，该集团已与美国的皮

卡 斯 公 司和英国的 维 塔 公 司 取

得联系，同时在日本、加拿大、德

国和 法 国 等 国 的 多 家 公 司中选

定战略伙伴，共同打造这部荧屏

巨作。 （洪伟成）

武汉“名家论坛”成百姓文化学堂

上海将打造首部3D 电视剧《封神榜》

中国文化传媒集团（China Cultural

Media Group Limited，缩写为 CCMG）

是 总 部 设 在 北 京 的 大 型 国 有 文 化 企

业 ，其前身是 1985 年成立、由文化部

主管的事业单位——中国文化报社。

2009 年，中国文化报社积极响应 中 央

文 化 体 制 改 革 要 求 和 部 署 ，主 动 提

出 转 企 改 制 申 请 ，成 为 第 一 家 整 体

转企改制的国家部委主管报社，中国

文化传媒集团于 2009 年 11 月 12 日正

式揭牌成立。

中国文化传媒集团自组建以来，

以文化行业资源为依托，积极整合海

内外文化资源，以建设文化传媒业与

文 化 创 意 产 业 相 结 合 的 新 型 业 态 作

为主攻方向，自身核心竞争力和影响

力不断提升。经过 3 年的蓬勃发展，

中 国 文 化 传 媒 集 团 目 前 已 成 为 拥 有

两报（《中国文化报》、《中国文化手机

报》）、三 刊（《艺 术 市 场》、《艺 术 教

育》、《文化月刊》）、三网站（中国文化

传 媒 网、国 家 动 漫 产 业 网、国 家 公 共

文 化 网）、两 院 和 十 个 中 心 以 及 十 几

个“ 中 传 系”公 司 的 大 型 文 化 传 媒 集

团 。 目 前 集 团 主 要 业 务 除 经 营 传 统

报刊外，还涉及数字传媒、影视制作、

会展广告、动漫游戏、艺术品收藏、文

化 旅 游、城 市 节 庆、非 遗 产 品 开 发 及

印刷报刊物流等文化产业领域。

为更好地提升集团形象，扩大集团

社会影响力，现向社会各界征集能够代

表中国文化传媒集团形象的 LOGO，

LOGO 具体设计要求如下：

一、征集时间

2012 年 6 月 1 日至 30 日

二、作品要求

1.作品内容包括 LOGO 图标和“中

国文化传媒集团”文字设计（适用于媒

体宣传、大型户外广告等）；

2.LOGO 图标应主题鲜明、简洁明

快、内涵丰富、寓意深刻，符合中国文化

传媒集团定位，同时易于识别、记忆和

宣传推广；

3.LOGO 图标应当具备较强的应

用性，可在各种场合、标牌和载体上使

用，符合不同材质制作需要，具有良好

的视觉传播效果；

4.作品提交形式为电子版，电子版

图片可为 JPG、GIF 或 PSD 格式图片，

应征作品请附创意说明，详述构思及

象征意义；

5. 参 加 征 集 的 图 标 应 为 原 创 作

品，未 以 任 何 形 式 发 表，无 版 权 或 著

作权纠纷，作品不得与其他企业或品

牌标志雷同，否则设计者承担一切法

律责任；

6.每位设计者参加征集的作品数量

不限。

三、评选方式

作品由主办方组织专业人员进行

评选，中选作品版权归征集方所有，征

集方有权适当修改中选作品。所有应

征作品恕不退还，请作者自留底稿。

四、奖励办法

此次征集活动将对最终被选用的

作 品 给 予 一 次 性 8000 元 的 奖 励 并 颁

发 证 书，同 时，还 将 评 选 出 优 秀 奖 10

名并颁发证书。

五、投稿方式

参与者通过 E-mail（电子邮件）方

式提交作品。提交作品时请将作品、

文 字 说 明 及 报 名 表 一 并 发 送 至 邮 箱

logozhengji@ccdy.cn。其中，报名表请

登 录 中 国 文 化 传 媒 网（网 址 ：http：//

www.ccdy.cn）下载填写。

联 系 人：李海琪

联系电话：010-63213013

中国文化传媒集团

中国文化传媒集团 LOGO 征集活动启事

（上接第一版）

公共文化服务均等化建设加

快推进，少数民族地区和特殊群

体的文化权益得到保障。保障农

民工文化权益是 推 进 基 本 公 共

文 化 服 务 均 等 化 的 重 要 举 措 。

十七大以来，文化部积极贯彻落

实中央部署，采取多种措施进一

步 加 强 农 民 工 文 化 工 作 。2011

年，文化部联合相关部门印发了

《关于进一步加强农民工文化工

作的意见》，提出把农民工文化

工 作 纳 入 公 共 文 化 服 务 体 系 。

2011 年 和 2012 年 元 旦 春 节 期

间，文化部连续两年在北京组织

了慰问农民工晚会，实现“ 农民

工演、演农民工、农民工看”，推

动草根节目走上大舞台，充分发

挥了文化在推进农民工融入城

市 的 桥 梁 作 用 。 为 丰富边疆群

众精神文化生活，保障少数民族

地区群众的基本文化权益，文化

部实施了“春雨工程”——全国文

化志愿者边疆行工作，构建起内

地与边疆少数民族地区文化交流

的新平台，在弘扬文化志愿服务

精神，提高少数民族文化队伍素

质，推进边疆民族地区公共文化

服务体系建设等方面发挥了积极

作用。

经批准，今年 5 月，文化部社

会文化司正式更名为公共文化

司，充分体现了中央对公共文化

服务体系建设的高度重视，凸显

了公共文化服务体系在文化建设

中的重要作用和地位。于群表

示，文化部下一步将认真贯彻十

七届六中全会精神，以保障人民

群众基本文化需求为出发点和落

脚点，按照公益性、基本性、均等

性、便利性的要求，逐步建立和完

善覆盖城乡、结构合理、网络健

全、运营有效、惠及全民的公共文

化服务体系，促进基本公共文化

服务均等化，推动社会主义文化

大发展大繁荣。

发布会上，国家图书馆副馆

长魏大威、文化部全国文化信息

资源建设管理中心主任李宏还分

别介绍了十七大以来国家图书馆

主要工作和全国文化信息资源共

享工程建设情况。

本报讯 （记者简彪）由巴黎

中 国 文 化 中 心 、中 国 对 外 文 化

集团、大雄城（北京）文化传播有

限公司主办的“ 东方之美”——

刘大为绘画作品展近日在巴黎

中国文化中心开幕，并将持续到

6 月 18 日。

该画展展出了中国文联副主

席、中国美协主席刘大为的 27 件

以人物画为主的代表性作品，如

《马背上的民族》、《鼓手》、《雪域

生灵》等。刘大为表示，展出这些

作品的主要目的是通过中国画艺

术诠释中国，进一步让法国人民

了解中国以及中国画艺术，也是

为中国艺术走出去做贡献。

本报讯 （记者曲晓燕）6 月

11日，旨在推动非物质文化遗产的

传承和保护、由北京大学牵头的“中

国非物质文化遗产推广工程”在北

京启动，来自文化部非遗司和北京

大学的有关负责人，以及从事非物

质文化遗产研究的专家学者、非物

质文化遗产生产性保护项目企业和

传承人代表共同出席启动仪式。

据 北 京 大 学 有 关 负 责 人 介

绍，该推广工程吸引了内地及港

澳 台 的 多 所 高 校 和 教 育 机 构 参

与，旨在结合高校的学术资源和

社会力量，协助有关管理部门推

广非物质文化遗产，形成全民参

与非遗保护和传承的局面。据了

解，在今后一段时间内，推广工程

将重点进行设立“中国非物质文

化遗产推广中心”、筹组内地及港

澳台大学“中国非物质文化遗产

保护和推广联盟”、建立非遗展览

中心、加强国际交流与推广、编辑

《中国非物质文化遗产大系》、筹

设“中国非物质文化遗产保护和

推广基金会”6 项工作。

刘大为巴黎展现“东方之美”

北大联合多所高校启动非遗推广工程

本报讯 （记者连晓芳）6 月 9

日，由中国作协和云南省委宣传

部、省作协共同主办的“倾听红土

地的声音·云南少数民族文学研

讨会”在北京举行。

据悉，此次研讨会是中国作

协繁荣少数民族文学创作系列研

讨的第二站。研讨会围绕云南省

彝族作家普飞、哈尼族作家存文

学、普米族诗人鲁若迪基、佤族诗

人聂勒、德昂族女诗人艾傈木诺

等作家的作品展开了讨论。

据介绍，云南省作家协会中

有 一 半 会 员 来 自 少 数 民 族 ，该

省 近 年 来 少 数 民 族 作 家 数 量 增

长 迅 速 ，他 们 的 创 作 呈 现 出 与

主 流 文 化 融 合 速 度 加 快 、文 化

自觉性更强、创作紧贴大地等三

大特点。

云南少数民族文学研讨会在京举行

“过云楼秘藏”回归江苏之

路陡生波折！北京匡时国际拍

卖有限公司 12 日透露，北京大学

经研究决定行使北京市文物局

【2012】561 号文件所规定的国有

文物收藏单位的优先购买权，对

在 6 月 4 日晚以成交价 2.16 亿创

古籍善本拍卖世界纪录的“过云

楼藏古籍善本”进行收购。（6 月

13 日《扬子晚报》）

面对北京大学的横刀夺爱

之举，江苏省有关方面也不甘示

弱，以省人民政府办公厅的名义

紧急致函国家文物局和北京市

文物局，力争该批藏书顺利回归

江苏。虽然这批珍贵的“ 过云

楼”藏书最终花落谁家，目前还

不得而知，但是双方的争抢，却

让文化界人士和网友感到宽慰，

纷纷感叹：这样的争抢，真的可

以有。

这批“过云楼”藏书的拍卖

价格高达 1.88 亿元，加上佣金总

共 2.16 亿元人民币，创造了中国

古籍拍卖的世界记录。然而，这

种拍卖价格上的“天价”，远远不

能概括这批藏书的全部价值，除

了藏书本身的文物价值之外，其

史料价值、文化价值、研究价值，

远远不是用金钱多少所能衡量

的。这也就意味着，“抢书”的背

后 ，实 际 上 是 在 抢 文 化 、抢 历

史。不管这批图书最终被谁抢

到，都足以说明双方对其文化价

值的认同和重视，这一点，尤为

令人欣慰。

由北京大学和江苏省的“抢

书”，让人不得不想起最近几年

的另外一种“抢”，那就是抢名人

故里、抢名人墓地、抢名人出生

地，乃至于连神话传说里的人物

都要抢。从李白到曹操，从赵子

龙到大乔小乔，都被抢了个遍，

甚至连上不了台面的西门庆和

潘金莲，都成了地方政府争抢的

对象。为了争抢成功，甚至不惜

混淆历史、虚构证据。

但 是 这 个 抢 名 人 ，和 现 在

北京大学与江苏省之间的抢藏

书，显然不是一回事。在一些

地方政府的眼里，看中的不是

这 些 历 史 名 人 身 上 的 文 化 价

值 、人 文 价 值 ，而 是 其 经 济 价

值 ，其 可 能 带 来 的 经 济 利 益 。

一旦争抢到手，就大兴土木，投

入巨资建造出一大堆的亭台楼

阁，然后开始卖票收钱。所谓

的“文化搭台，经济唱戏”，往往

是拿文化当幌子，醉翁之意是

在真金白银上面。

依笔者之见，“过云楼”藏书

虽然也有巨大的经济价值，但不

管是北京大学还是拍卖成功的

南京市图书馆和凤凰出版传媒

集团，看重的更是其文化价值。

否则，拥有另外 3/4“过云楼”藏

书的南京市图书馆，就不会多年

保持低调，并不刻意地对外宣传

自己拥有稀世藏书了。总之，争

抢藏书的双方，都体现出了为文

化事业一掷千金的魄力，这一

点，是令人欣慰的。


