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本报讯 （记者王立元）8 月

18 日 ，在 启 动 全 国 巡 演 之 前 ，

音 乐 剧《妈 妈 咪 呀 ！》中 文 版 在

江苏太仓大剧院进行预演。

2011 年 ，由 中 国 对 外 文 化

集 团 公 司 控 股 的“ 亚 洲 联 创 ”

公 司 引 进 制 作 的《妈 妈 咪 呀 ！》

实 现 中 文 版 首 轮 演 出 ，成 为 首

部 改 编 世 界 经 典 音乐剧的中文

版 音 乐 剧 ，在 北 京 、上 海 、西 安

等地上演 190 场，实现 8500 万元

票 房 。 今 年 的《妈 妈 咪 呀 ！》中

文 版 巡 演 推 出 按 周 卖 演 出 模

式，接连签下百场订单，打破了

国 内 音 乐 剧 项 目 巡 演 按 场 卖 的

老规矩。

孟京辉，这位当今中国最受

青年观众喜爱、也最具争议的先

锋戏剧导演，以其“孟氏戏剧”这

一金字招牌在剧坛独树一帜。随

着《恋爱的犀牛》8 月 7 日在北京

保利剧院完成第 1000 场演出，该

剧成为“孟氏戏剧”的又一个里程

碑，也创造了中国话剧演出新的

历史。

13年、1000场，
《犀牛》如何“保鲜”

在《恋爱的犀牛》

以前，小剧场话剧从

来 只 是 一 种“ 小 圈

子 ”状 态 ，并 没 有 盈

利的先例，是这部剧

让 越 来 越 多 的 观 众

尤 其 是 年 轻 观 众 走

进了剧场。

1999 年，一 种 所

谓的“世纪末情绪”困

扰着当时的年轻人，

按 孟 京 辉 的 话 说 ，

“《恋爱的犀牛》是一

种青春的冲动，在这

个最后的瞬间，我们

需要给出一种行为。”

13 年、5 个版本、上演

1000 场，“犀牛”已经

成为中国当代爱情剧

的经典。

如果说，这部剧

在 13 年 前 中 国 小 剧

场尚不发达的时候，

准确把握住了引起年

轻人共鸣的“青春旋

律”；那么，当 13 年后

观众已不再年轻，孟

京辉自己也已人到中

年的时候，又是什么

让这部爱情剧永葆青

春呢？“《恋爱的犀牛》

在运动中不断吸纳新

的能量，又不断表达

着对时代的看法，直

至 滚 动 到 现 在 。 所

以，它一直是新鲜的。”孟京辉说。

先锋导演谈“先锋”

尽管毁誉参半，但孟京辉对

戏剧先锋意识的实验探索一直没

有停止过。他坚持走自己的路，

时不时给年轻观众以期待、惊喜、

疑惑或满足。

他这样解读“先锋”：首先要

有一个“先锋”的姿态，在创作中

是勇敢的，并有“先锋”的世界观；

其次，它是在整体美学运动的推动

和中西文化大背景下的产物；最

后，它还是个人艺术追求的选择。

“我没有选择保守、稳妥的创

作方法和实践方法，而是选择了

战战兢兢、冒险性的方法。这是

我个人的爱好，因为我有一种冒

险精神。我不得不承认我是‘先

锋导演’。”孟京辉说。

据悉，孟京辉的另一代表作

《两只狗的生活意见》已演出 900

余 场 ，也 将 迈 入 千

场。商业上的巨大成

功，也带来了评论家

们对“孟氏戏剧”的尖

锐批评，如走向商业

化、世俗化，缺乏实验

话剧的探索力度等。

既是艺术家又是

制作人的孟京辉，一

方面希望能做出更多

反映时代和人类心灵

的优秀作品，让人看

到中国戏剧向好的方

向发展；另一方面，面

对 理 想 与 现 实 的 矛

盾，也颇多无奈：“人

不是一个脱离社会的

人，既要面临内心的

愿望和追求，同时也

要把自己的心跳放到

社会背景中，平衡各

种复杂因素。”

“中国小剧场相对
单调”

如 果 以 1982 年

林兆华先生的《绝对

信号》作为小剧场话

剧的开山之作，今年

正是中国小剧场的而

立之年。《绝对信号》上

映时，孟京辉还是一

名在校大学生；11 年

后，他陆续导演的《思

凡》、《我爱×××》、

《一个无政府主义者

的意外死亡》、《恋爱

的犀牛》等具有鲜明

实验色彩的剧目，给

小剧场话剧带来了新的能量，并使

之获得了有力的释放。

孟京辉说，话剧本来就是舶

来品，中国话剧的发展又有着自

己的逻辑。近年来，中西方的话

剧交流与碰撞也逐渐增多，给创

作带来了新的突破和更广阔的空

间。“但是和欧洲甚至韩国相比，

中国的小剧场还是相对单调。”孟

京辉指出，比如多媒体小剧场戏

剧、环境戏剧、露天的公众戏剧、

超写实戏剧、高科技含量的戏剧

等新形式的戏剧在中国目前都没

有人去探讨。本报讯 （记 者 隗 瑞 艳）由

北 京 戏 剧 家 协 会 、北 京 朝 阳 区

文 化 馆 主 办，北 京 9 剧 场、贸 联

嘉盛公司承办的第十一届金刺

猬 大 学 生 戏 剧 节 于 8 月 18 日 在

朝阳区文化馆举行了闭幕颁奖

仪式。

历 经 15 天 的 激 烈 角 逐 ，北

方 工 业 大 学 艺 术 团 话 剧 队 的

《青春地平线》剧组最终摘得了

本 届 大 戏 节 的“ 金 刺 猬 奖 ”，浙

江 农 林 大 学 梵 风 剧 社 的《六 羡

歌》剧组获“优秀舞台美术奖”，

中 央 民 族 大 学 话 剧 团《小 丑 与

孤 儿》的 小 丑 扮 演 者 夏 依 麦 尔

丹·狄 力 木 拉 提 获“ 最 佳 表 演

奖”，湖南师范大学先锋戏剧社

的《 幸 福 勿 语》获“ 最 佳 演 出

奖”，最佳剧本奖由于争议较大

而空置。
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随着越来越多的国内机构开

始制作本土音乐剧，国外经典音

乐剧中文版的进程不断加快，加

上专业音乐剧剧场的逐渐浮现，

可以说，中国音乐剧发展正快速

进 入 本 土 化 时 期 。 笔 者 经 过 调

查，试图从国内原创音乐剧的特

色、本土制作机构类型、音乐剧本

土化过程中出现的问题几方面，

展示中国音乐剧的发展现状。

国内原创音乐剧不断创新

首先，音乐剧内容制作更具

本 土 特 色 。 由 于 严 格 的 版 权 制

度、演出制度等因素，国外音乐剧

的中文版发展一直很缓慢。自中

文版《妈妈咪呀！》在国内巡演获

得巨大成功后，引发了国外音乐

剧中文版制作的热潮。从中文版

制作机构来看，亚洲联创、上海话

剧艺术中心等演出机构与国外音

乐剧制作机构合作不断加深，这

从邀请国外知名导演、购买国外

经典音乐剧版权、成立中外合资

公司等方面都得以充分体现。最

近，亚洲联创公司与英国真正好

公司签订战略合作协议，将以每

年一部的速度，推出《歌剧魅影》

等 一 系 列 世 界 经 典 音 乐 剧 中 文

版，音乐剧中文版制作步伐将不

断加快。

其次，国内原创音乐剧与话

剧、戏曲等元素的融合度不断加

强，原创音乐剧的题材更加多样

化和本土化。

最近一两年，国内原创音乐

剧开始尝试与话剧、中国传统戏

曲等融合，或在话剧剧情中加入

音乐、舞蹈元素推动情节发展，或

者将中国传统戏曲的唱腔与现代

流行音乐、舞蹈等元素融合，各种

创新不断涌现，体现了音乐剧本

土化的新发展（详见表一）。

同时，中国本土原创音乐剧

剧目的题材也更加多样化，主要

是改编国内观众比较熟悉的古老

传说、经典故事、现代小说、漫画、

影视剧等作品，吸引了不少观众和

媒体的关注，如根据花木兰代父从

军故事改编的《花木兰》、根据梁祝

爱情故事改编的《蝶》、根据民间传

说白蛇传改编的《白娘子爱情四

季》以及根据武侠小说、漫画、电

影改编的《天龙八部》、《三毛流浪

记》、《杜拉拉升职记》等。

谁在致力于本土音乐剧创作

音乐剧不错的前景吸引了越

来越多的机构进入该行业，就目前

看，以下 4 类机构构成了当前中国

音乐剧本土原创的主体：一是以话

剧和歌舞剧院为代表的文艺院团，

二是具有较好市场敏锐度的文化

公司，三是具有专业创作能力的音

乐剧工作室，四是与教学紧密关联

的各类艺术院校（详见表二）。

与本土音乐剧创作状态形成

对比的是，国内长期缺乏专业的

音乐剧剧场，这在一定程度上制

约着国内音乐剧市场的发展。近

几年，随着音乐剧的不断发展，专

业音乐剧剧场也逐渐浮现，北京

和上海目前已有几家专业音乐剧

剧场建成或正在建设，已建成的

如 2011 年 7 月 31 日开演的上海文

化广场剧场、今年即将开演的东

方松雷剧院，在建中的有大华剧

场、第四广场剧院和天桥演艺园

区剧场，这对音乐剧未来的发展

是非常利好的消息。

中国音乐剧本土化的问题

中国音乐剧本土化存在哪些

问题？笔者认为，有以下 5 点：

第一，国内对于音乐剧产业

的重视程度相对不高。音乐剧是

一个具有高附加值和高利润的文

化产业门类，但这样一个产业化

程度极高的演出类型在中国发展

却面临一些困境，这与国内对音

乐剧市场培育、音乐剧创作扶持

等方面的重视程度不高和引导性

政 策 不 足 都 有 一 定 的 联 系 。 首

先，国内除上戏、中戏等少数学校

外，社会对音乐剧的知识普及太

少，大部分人对这种戏剧形式不了

解；其次，目前对音乐剧的市场培

育措施较少，如低票价、公益场等

策略太少，难以培育观众；最后，对

原创音乐剧的扶持力度也应该有

所加强，如资金扶持、税收优惠等，

以调动音乐剧原创者的积极性。

第二，音乐剧演出票价水平

偏高。国内音乐剧由于制作成本

高、场租高、票务代理环节多、赠

票 多 等 因 素 ，导 致 演 出 票 价 偏

高。据北京演出行业协会数据，

2011 年 北 京 音 乐 剧 平 均 票 价 为

480 元，与国外音乐剧票价水平相

比偏高。日本四季剧团的音乐剧

票价不超过刚毕业大学生月收入

的 1/25（相当于 200 元人民币左

右），《狮子王》在百老汇上演时的

票价仅 40 美元（255 元人民币），而

《妈妈咪呀！》中文版平均票价在

500 至 600 元之间。

第三，音乐剧产业各环节专

业人才比较短缺。国内音乐剧市

场发展过程中，比较突出的问题

是专业人才的缺乏，包括音乐剧

编创人员、专业演员等。国内大

部分音乐剧专业表演人才毕业后

都 转 行 做 影 视 剧 或 者 到 国 外 发

展，专业音乐剧演员仍有较大缺

口。此外，音乐剧编剧和制作人

也较为缺乏。目前，国内音乐剧

制作人要么是投资人，要么是艺

术家，较难兼具艺术性与商业性，

比较缺少能贯通从剧本策划、投

资人、演员班底、制作团队到市场

营销等工作的优秀制作人。

第四，缺乏符合市场需求的

精品原创音乐剧剧目。目前，国

内原创音乐剧演出场次达到上千

场、观众人数超过数十万人次的

剧目非常少，大多数原创剧目由

于种种原因甚至难以维持剧目的

常态演出。国内原创音乐剧缺乏

符合市场需求的优秀剧目，存在

“剧目多但精品少”的发展瓶颈，

这主要有两方面原因，从创作内容

来看，部分音乐剧缺乏市场需求的

考虑，演出几场后，效果不好就被

迫停演，难以形成精品；从运作来

看，部分市场反应较好的音乐剧缺

乏长期驻演剧场，难以维持长期运

作，从而难以实现产业化发展。

第五，音乐剧观众群体有待

进一步培养。国内音乐剧市场发展

还处于初级阶段，音乐剧这种演出

形式在广大观众群体中尚未得到有

效普及，大部分人对于音乐剧的认

知度较低，观众群体太小，有待于进

一步培养。以北京为例，根据道略

文化产业研究中心数据统计，2011

年北京音乐剧演出场次285场，如果

按照1000人/场计算，观众人数也不

到30万人次，相比较于整个北京演出

观众总人数1347万人次而言，占比

仅达2%。目前，国内音乐剧演出主

要消费人群还是具有良好教育背景

和具有一定消费能力的白领阶层、

商务人士，相比旅游演出、话剧等演

出而言，观众群体仍然很小。

求创新 缺人才 票价高 精品少
——中国音乐剧市场发展现状调查

马玲兰 毛修炳

音乐剧本土制作机构类型（表二）与话剧、戏曲融合的原创音乐剧（表一）

8 月 16 日，德国柏林第二届万塞湖歌剧音乐节开幕，上演由德国著名导演福尔克·施隆多夫编排的经典

歌剧《卡门》。《卡门》是享誉世界的上演率最高的一部歌剧，其中著名的《斗牛士进行曲》及开场曲《卡门序

曲》、《阿拉贡舞曲》早为世人耳熟能详，而吉卜赛姑娘卡门也成为西方歌剧史上久演不衰的经典艺术形象。

图为观众在万塞湖畔水上舞台观看《卡门》。 新华社记者 潘 旭 摄

2012金刺猬大学生戏剧节闭幕

音乐剧《妈妈咪呀！》中文版江苏预演

本报讯 （记者曲晓燕）8 月

20 日，“中 原 乐 风—— 河 南 民 族

乐团专场音乐会”在北京音乐厅

举行。这场音乐会由河南民族

乐团担纲演出，为首都观众奉上

了一台具有浓郁河南地域特色

的民族交响音乐盛宴，赢得了观

众的热烈掌声。据悉，这场演出

既是河南省优秀剧（节）目北京

展演月的第二场演出，也是系列

演出中唯一的专场音乐会。

音 乐 会 由 作 曲 家 张 一 兵 创

作的民族管弦乐《编花篮》拉开

序幕，随后，作曲家周虹的民族

交响音画《云台山素描》、民族管

弦乐《戏台》等的陆续上演将整

场 音 乐 会 推 向 了 高 潮 ，琵 琶 独

奏、唢呐独 奏、男 声 独 唱 等 充 分

显示了河南民族乐团青年演员

较 高 的 专 业 实 力 和 艺 术 素 养 。

据河南民族乐团有关负责人介

绍 ，当 天 的 演 出 有 不 少 曲 目 都

是首次演出，是该乐团近年来积

淀的优秀艺术成果的一次综合

展示。

河 南 民 族 乐 团 隶 属 于 河 南

歌 舞 演 艺 集 团 ，是 一 个 始 建 于

1957 年 的 具 有 悠 久 历 史 和 鲜 明

中原特色的民族乐团。在 50 多

年 的 发 展 历 程 中 ，涌 现 出 多 位

民乐演奏家和教育家，上演并积

累了大量的优秀曲目，为河南乃

至全国的民族器乐发展做出了重

要贡献。

河南民族乐团演绎“中原乐风”


