
责编 刘妮丽
2013年1月5日 星期六
E-mail：wenhuabao2011@126.com
电话：010-64293642 64298113

03创意营销Marketing

理财有道

一名千金

□□ 本报记者 郑洁

如果说两年前《唐山大地震》的

大卖令华谊兄弟股票大涨，还让人

惊叹一部电影的造化之功的话，

2012 年惊险起伏如一趟过山车的贺

岁档，再一次让华谊兄弟、光线传媒

等上市公司领略了资本市场的一夕

衰荣。有数据显示，随着《一九四

二》、《十二生肖》、《人再囧途之泰

囧》（以下简称《泰囧》）等影片的上

映，其投资公司的股价也在上映期

间应票房之声大起大落。

对此，不少业内人士表示，股票

对于票房的反应如此迅速，说明电

影产业已经完全进入了资本市场运

作，根据电影票房购买股票也可以

成为机构和散户投资者的“贺岁档”

投资宝典。股民和从业者该如何看

待这场影市和股市的热恋？日前，

本报记者采访了相应专家。

股民搭上“贺岁档”

对于一些搭不上实体经济企业

投资之道的股民来说，根据电影票

房选择哪几家率先上市的文化传媒

公司股票，成为闲来无事让本金生

利的好去处。参照票房购买股票，

专业门槛又低，又很直观，已经不是

玩笑。“光线股票你买了没？”可能会

成为年尾股民们的又一句问候语。

据股市公开资料显示，2012 年

11 月 29 日，华谊兄弟出品的《一九

四二》全面公映，首日票房 2550 万

元，不及之前《唐山大地震》和《非诚

勿扰 2》的首日票房，没有达到业界

预期。资本市场对此做出了迅速反

应，第二天，华谊兄弟的股票就跌

停；第二周股市再度开盘，此时正值

《一九四二》遭逆市上扬的《少年派

的奇幻漂流》继续压制之际，当天华

谊兄弟股票继续下跌 6. 02%。下跌

之势一直持续到由该公司参与投资

的另一部影片《十二生肖》上映并获

得 4420 万元的首日票房，股价才出

现稳定态势。《十二生肖》上映的第

二 天 ，华 谊 兄 弟 股 价 逆 势 上 涨

2. 02%。

与华谊兄弟股价形成对应的是

《泰囧》投资方光线传媒的股价。该

片 2012 年 12 月 12 日上映之后，获得

近 4000万元的首日票房；12月 14日，

有业内人士估计该片票房有望在当

天跨过亿元门槛，光线传媒的股价应

声而涨 6. 74%。此后业界对《泰囧》

做出“破 3 亿元奔 4 亿元”的票房预

测，光线传媒股价一路上扬，当《泰

囧》票房一路令人跌破眼镜、突破 6

亿元大关奔向 7亿元时，光线传媒的

收盘价为 29. 35元，相比于 12日收盘

时的 21. 40 元，上涨了 37%。自《泰

囧》上映以来，光线传媒股价创 3 个

月以来新高，成为两市最牛的影视

股。

据悉，《泰囧》拍摄制作费仅

1400 万元，两大主演片酬约 500 万

元，宣传发行费用 1000 万元。据最

新消息，截至 2013 年 1 月 1 日，《泰

囧》票房正式突破 10亿元，成为短期

内难被逾越的国产影片票房冠军。

而光线传媒公司在该片投资中占据

了九成比例，该片也成为光线传媒

赚得最盆满钵溢的一部作品。据光

线传媒公司 2012 年前三季度报表显

示，光线传媒实现净利润也仅 1. 36

亿元，《泰囧》的优越表现足以使这

个利润数字翻上好几番。

《泰囧》事件一出，引起的股市大

震动出乎很多人意料。一些股民嗟

吁感叹“没有赶上这趟儿”“反应不够

灵敏”，也有人对中国稳定增量的票

房市场和屡屡创新的票房纪录加以

瞩目，矢志来年必要搭一搭顺风车。

值此全民狂热，仅以一片定输赢，是

否从业者和投资人都应冷静对之？

“一片定输赢”还将持续

对于一部影片成败影响一家上

市公司市值的情况，尹鸿觉得很正

常：“现在国内上市的传媒或影视公

司，都只是在创业板上市，规模都很

小，尤其都是内容制作型公司，任何

核心业务的变动都会影响到公司的

整体盈利。”他说，相比于实体经济企

业，创业板传媒公司一年产值也就十

几二十亿元，利润更小。以华谊兄弟

布局来说，制作业就是其盈利大头，

另一板块艺人经纪又严重依赖于内

容产业。光线传媒在电视娱乐、发行

上的空间一直没很大变量，一部《泰

囧》横空出世，带来的利润甚至可能

达到公司盈利的一半以上。

鉴于国内上市影视公司产业链

均不健全，受制于政策和产业环境，

短期内不可能出现像时代华纳之类

的大集团，所以依靠制作业核心业务

增长获利的局面可能还会持续多

年。“时代华纳一年卖座电影多达几

十部，旗下有电影院线、电视网等，单

片的成败不太可能影响公司市值。”

至于 2012 年造成的“票房= 股

价”现象，会否带来资本市场的不透

明操作，连带产生操控票房等影响，

尹鸿直言：“对中国股市，本应淡然

处之。尤其是近年上市的版权型公

司，连公司价值都尚处于无可借鉴

参考的初级阶段。”他解释道，版权

型公司不像久经股市的实体经济公

司，一些初上市公司“溢价泡沫”乃

至后面的“破发”等，背后都因为没

有一个科学的价值评估标准。短期

内，依赖内容制作板块的增值不会

改变，票房也是短期内投资者判断

的一个直观的依据。

“看票房买股票”

不确定性太大

一位不愿意透露姓名的分析师

向记者强调了《泰囧》成功的不可复制

性。“《泰囧》影响光线传媒股份是个几

年难遇的特例。光线 2011 年净利润

为 1. 7 亿元，2012 年净利润将达到 3

亿多元，《泰囧》可说功不可没，能够影

响光线股价是意料中的事。”

然而，正如光线国庆档推出的

《铜雀台》、《伤心童话》等片都没盈

利，单片的不确定性很大。“《泰囧》

和年中的《画皮 2》都是占尽天时地

利人和才有了这样的票房结果。《泰

囧》如果换个档期，可能就不是这个

结局。”该女士谈道，近年来刷新票

房纪录的影片很多，比起以前“挤进

亿元俱乐部”的就是大片时代，整个

电影市场是在增量中，然而放大速

度并没有大家从表面上看到的那么

快。中国仍有那么多的影片连院线

都上不了，一年中能够盈利的片子

就那么几部，而像《泰囧》这样的个

案，她认为更是很难复制的，几年内

可能才能碰到那么一次。她认为判

断上市公司在电影上的盈利，比电

视更不好预期，因为电影是后付费

市场。

“《泰囧》式的高票房可能几年

才遇一次。2012 年它的市场表现超

出了很多人的意料，也引起了股市

一些追涨性投资。不过长期来看，

根据电影公司某部电影来决定是否

买股票，意义并不大。别说这么高

的票房短期难以再现，票房究竟能

高到何处、又能影响公司市值多少，

《泰囧》可借鉴的意义并不明显。”

该女士还谈道，中国近年在国

内外股市上市的制作主导型公司有

华谊兄弟、光线传媒，院线投资主导

型公司有星美、橙天嘉禾等，H 股、

美股对后者的估值较低，主要是因

为影院投资大多还在亏损阶段。而

在中国内地上市的影视公司来看，

内容制作仍然是他们增长最快和最

稳定的收入来源。光线传媒在其他

业务板块的利润在下降，影视剧制

作是其最重要的增长点，他们也计

划在这板块增量投产。华谊兄弟在

产业链上的布局眼光是偏中长线

的，但目前他们在影院上的投资都

是亏损的，艺人经纪也只占其利润

的很小比例，华谊兄弟在电影业务

上一向投资比重较大，《一九四二》

单部影片的成败对它的影响不会像

光线传媒那么大。

如何判断一家电影公司的好

坏？该女士直言：“大投资大制作绑

定了优质明星资源的‘大片模式’，

仍会是近几年电影公司的主要盈利

方式。但值得关注的是，华谊兄弟

在资源聚合、梯队人才的储备方面

做得挺好，而光线传媒在此次《泰

囧》营销上，在媒体公关和新媒体营

销方面也做得非常完备。”

至于如何购买上市影视公司的

股票，该女士认为，炒短线可以追踪

票房和电视剧成交额，要看一个公

司的价值，则必须要一步步去盯住

公司的成长变化。

《一九四二》令华谊兄弟跌停 《泰囧》令光线成为两市最牛影视股

影市股市“热恋”的背后

□□ 肖帝雷

2005 年，诸大媒体纷纷看淡贺

岁档，因为当年度冯小刚和周星驰

不“贺岁”了。2007 年，国内贺岁片

扛旗人冯小刚谈到明星贺岁片时，

坦言中国只有 5人有票房号召力，分

别为周星驰、刘德华、李连杰、梁朝

伟、葛优。周星驰，无疑成为贺岁片

和票房号召力的代表。

2013 年春，内地贺岁档将亮相

周星驰的新作《西游降魔篇》，此时

距离他上两部票房大片《功夫》、《长

江七号》已有五六年，距离周星驰驰

名华人地区的《大话西游》更是 10余

年。世易时移，在内地影视业反超

港台，冯小刚、徐峥等宿耆新秀越战

越酣之际，周星驰还有多少战斗

力？有人发问“尚能饭否”，有人奔

走相告，无疑是一件公众关注事件。

怀旧情结加搞笑三杰

近日，媒体消息传出，由华谊兄

弟、中影、比高电影、威秀电影、文化

中国传播集团和安乐影片多达五六

家公司联合出品，倾尽大制作大腕

阵容的喜剧大片《西游降魔篇》，将

在集导、演、编才华于一身的周星驰

亲自率军下，于 2013 年春节档登陆

大屏幕。制作方称，该片仍旧带有

典型的“周氏喜剧”烙印，关于主演

人选和主要剧情的各种版本传闻更

是众说纷纭，自开拍以来一直处于

保密状态，可见该片对票房冲刺战

的慎重。

在一年的制作期之后，这部拍

摄期“零宣传”的电影继概念预告片

和概念海报之后终于揭开神秘面

纱。片方公布了 60 秒先导预告，三

大主演文章、舒淇、黄渤正式亮相，

与预告片中用高等技术制造出的一

群鱼妖、猪妖、猴妖一起再现周氏西

游的魔幻世界。

“曾经有一份真挚的感情放在

我面前，我没有珍惜，等到失去后

才后悔莫及，人世间最痛苦的事莫

过于此……”10 多年前被全民传诵

的《大话西游》经典台词言犹在耳，

业界认为这部《西游除魔》必然能

煽动几代观众的怀旧情绪。至于周

星驰本人近年来由幕前主演渐渐退

居幕后，“星迷们”见仁见智，有人

认为会削弱周星驰的号召力，有人

则肯定了他作为导演才华的喜剧风

格的成熟。

虽然周星驰在本片中不主演，

但向来以慧眼著称的他，还是选取

了非常有票房号召力的演员阵容。

此次文章（唐僧）、黄渤（孙悟空）、舒

淇（白骨精）三大强力阵容正式曝

光，3 个人同台飙戏已很难得，再加

上星爷的超级喜剧功底，令人惊呼

“期待值极高”。

而自《少林足球小子》之后，周

星驰与时俱进，在《功夫》、《长江七

号》中加入的特效风格，在自己最有

想象力的“西游”系列中当然也倾全

力而为。据片方介绍，该片斥巨资

设计了众多妖怪形象，“无论从视觉

或故事情节上，都令人印象很深，与

观众以往的传统印象不大相同”。

而该片喜剧风格，片方称“延续了周

星驰惯有的喜剧风格，笑中有泪，但

又不乏温情令人深思，将一解大家

对周氏喜剧的 4年思念之情。”

周星驰的票房魔方

从 20 世纪 90 年代初开始，“周

星驰现象”就引发了香港到内地影

迷、专家的诸多分析，《唐伯虎点秋

香》、《鹿鼎记》、《大话西游》等部部

经典影片，引发人们对周星驰戏路、

角色、影响的大讨论，专家把周星驰

影片定位为“后现代主义解构之

作”，影迷则奉周星驰为“性情中人

文艺新青年”代表，迄今仍有各路论

坛在盘点奉周星驰为偶像的各路明

星，印证着周星驰在江湖上呼风唤

雨的那个时代。

除了攻克人心，周星驰的电影

在香港影市式微之后，在内地继续

传扬。在《喜剧之王》转型为导演

的初次磨炼后，2001 年，星爷凭借

一部自导自演的《少林足球》火遍

华人世界及日韩欧洲，并获得好莱

坞公司的垂青，买下该片在美国的

上映版权。2004 年，他的《功夫》在

全球 56 个国家、地区上映，内地票

房为 1. 7 亿元，香港票房为 6128 万

港元，全球票房总额 1 亿美元。这

个在今年看来不算惊人的票房数

据，刨去通货膨胀、人力制作成本

上涨等因素，仍然是赚得盆满钵

溢。尤其在香港创下的票房为香港

历年最高票房，至今仍未被其他电

影打破。

2008 年，《长江七号》上映一个

月，让周星驰进账近 3 亿元，也让片

中太空狗“七仔”成为当年影视界的

第一个“宠儿”，该衍生品的开发和

销售为影片创造了新的盈利点，也

带来了人们对中国电影后产品开发

的诸多思考。《长江七号》为中国电

影及其衍生品开发贡献了两个创新

——正版玩偶比盗版的更便宜、出

品方和影院合开直销店。

明星经济是

电影产业成熟的产物

20 世纪 90 年代是香港电影产

业极其辉煌的年代，在迄今为止的

华语片香港票房排行榜中，“双周一

成”（周润发、周星驰、成龙）的影片

就有 39 部，占 78%。其中由周星驰

主演的影片就有《功夫》、《少林足

球》等 18 部，占了 36%，这可以说是

香港电影业的一个奇迹。而这“双

周一成”也是经过市场锤炼出来的

“票房保证”，他们的足迹近年已经

深入国内电影产业。业内人士认

为，涌现具有票房号召力的真正明

星是电影业成熟繁荣之后才可能出

现的产物。

北京大学文化产业研究院副院

长陈少峰认为，从香港无线的“艺人

培训班”开始，其由星探发现潜力

股，然后由产业链上下游的影视公

司对其进行包装，并由市场给予其

丰富的锤炼机会，香港的电影产业

模式合力造就了“明星经济”。

著名电视制作人铁佛认为，国

内近年来虽然也涌现不少新秀，各

能驱动一部分粉丝，像“囧”系列也

把徐峥等人才推出了水面，不过要

说到大面积、长时期的票房号召力

还远远不够。“根本原因是产业还不

够壮大，市场空间太小。即使中国

电影 100亿元的规模，也无法跟好莱

坞作为美国第四支柱性产业的现状

相比，而市场不够壮大，是无法培养

和承载大批的名导、明星、名编的。”

铁佛说。

“华谊兄弟具有像当年香港无

线那样的人才培训能力，但最大的

问题是，它的生产稳定性不强，真正

的好片子出得太少，艺人的机会还

是不多。”陈少峰认为，目前电影产

业结构还没有完全树立起良性循环

的机制。
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