
由湖南卫视、广东百合蓝色火焰文化

传媒股份有限公司、北京乾坤星光文化传

媒有限公司联合投资制作的一部宠物贺岁

喜剧《快乐大本营之快乐到家》上映 9 天时，

票房突破亿元，成为 2013 年上映电影中的

一匹票房黑马。1 月 24 日，片方举办了一场

“中国新商业电影·倾听观众的声音——

《快乐大本营之快乐到家》研讨会”，邀请影

迷观众与电影业内人士交流，共同探讨了

低成本影片何以逆袭同档期大片，创造高

票房等现象。

制作开发适合观众的产品

其实，该片在上映之前，某网站就曾给

它打分，满分 10 分的评分机制该片只拿到

3 分，评论方面也出现了上千条差评。但

影片上映后 9 天博得上亿元票房。对此，

该 片 导 演 傅 华 阳 认 为，《快 乐 到 家》更 重

要的是抓住了当下观众的口味，精确找到

了影片的核心受众的定位，而观众选择才

是王道。

据出品方代表胡刚介绍，《快乐到家》

能成为票房黑马绝非偶然。当初立项时，

湖南卫视对影片的市场前景进行了详细评

估，因为有快乐大本营 15 年的品牌保障，胡

刚当时预估的目标票房是 5000 万元。“刚开

始计划以快乐家族演员为主，小狗只是一

个道具。”但导演傅华阳却受到了 14 岁女儿

的启发，“她告诉我，她们都是看《哈利·波

特》、《饥饿游戏》这些电影。如果你不能做

得信息量很足、缤纷好玩，谁愿意看你的影

片？”之后傅华阳在泰国找到了表演能力很

强的小狗，并决定把它当成小孩来拍。

该片制片人苏志鸿认为，可以把电影

作品理解为电影产品，要面向主流观众，

注重年轻观众的情感体验，制作开发适合

这群观众需求的电影产品，这样才能有市

场。据博纳影业发行方负责人金波介绍，

电影《快乐到家》在上映前就做了大量的

营销和试映，还针对会员用户做过短信调

查，观众的反馈也让影院有了信心。以宠

物为表现对象的电影在国外是很常见的

类型片种，而在国内，这样的题材很少。

资深电影营销专家王大勇表示，影片

之所以能吸引观众，营销在其中也起到很

重要的作用。“以前一个观众会因为一个导

演或演员去看一部电影，今天这些因素虽

然还存在，但是现在的电影往往还需要一

个核心价值去打动观众，观众才会去看。

营销者需要帮助发掘一部电影的价值，去

与最吻合的用户沟通。”

“0”沟通成本下优良的
电影内容和质量

研讨会上，胡刚总结该片另一成功的

因素在于，影片与观众存在“0”沟通成本，

也就是说电视节目培养出来的观众延续到

了电影上，这也是该片引发的众多话题之

一——是否湖南卫视进军电影，有效地拓

宽了电视产业的边界，创新出电视产业的

经营模式？有业内人士认为，《快乐到家》

的成功，可以说是湖南卫视节目打造的明

星 资 源 的 一 次 厚 积 薄

发。当然，也有争议认

为电影不过是依靠粉丝

来 赚 票 房 。 在 胡 刚 看

来 ，因 为 有“ 快 乐 大 本

营”15 年的品牌保障，而

熟悉节目的观众年龄跨

度很大，所以也不能将影片拍成一个面向

低幼年龄群体的片子，因此最后决定目标

观众群是合家欢的观众。正如傅华阳所

说：“我做的是一个寓教于乐的娱乐电影。”

实际上，从“喜羊羊”系列到《武林外传》、

《奋斗》等，都是在小荧屏上成功之后转战大

银幕的，而《快乐到家》则是继电视剧之后，综

艺节目也成为了电影的母题资源。有专家认

为，这可以作为电视“反攻”电影的一个信号，

《快乐到家》让人看到了电视人在创新电影样

式和拓宽产业边界上所做的尝试。

当然，研讨会上傅华阳也对该片收到的差

评提出了自己的看法，他坦承影片在制作方面

存在一些遗憾，由于成本问题以及制作周期方

面的局限，在剧本方面还有发挥的空间。不

过，这也同时在提醒业界，观众对影片的选择，

关键还在于影片的内容和质量，只依靠原来电

视节目的口碑和人气，从而忽略了影片本身的

内涵，恐怕赢得的电影票房也只是暂时的。

艺术·镜头

本报讯 （记者钱力）龙年

大年初一，一部聚焦春晚 30 年历

程的 5 集高清纪录片《春晚》曾登

陆央视荧屏，如春风乍起，荡漾

了国人的情感记忆。这部纪录

片，现在又有了国际版——在原

5 集节目的基础上，经过美国国

家地理频道制作团队浓缩精编

的纪录片《透视春晚：中国最大

的 庆 典》。 该 片 将 于 2 月 10 日

（大年初一）在国家地理频道亚

洲所属 26 个国家和地区的电视

频 道 首 播 ，央 视 纪 录 频 道

（CCTV-9）也将同步播出。

《春晚》国际版片中，既有第

一届（1983 年）春晚导演黄一鹤

回顾往事的深情讲述，又有第 30

届（2012 年）春晚导演哈文锐意

创新的卓然风采；既有舞蹈家杨

丽萍翩若惊鸿的极致之美，也有

歌手李玉刚洗尽铅华后的朴素

表白。透过此片，观众可以看到

华裔小伙胡启志在紧张的排练

现场，突遇从美国赶来的父母，

一家人紧紧相拥的温情场面；而

塔沟武术学校的孩子们付出巨

大艰辛排练杂技剧《年夜饭》的

场景，也展现在荧屏之上。

《春晚》国际版的制作人——

国家地理频道台湾纪实节目总监

李美仪说，国际版在原有 5 集基

础上，选取了最具国际性的、海

外观众最感兴趣的人物及故事，

通过他们，展现了春晚的意义。

央视纪录频道总监、纪录片

《春晚》总编导刘文说，当初选择

创作《春晚》，不仅因为它已经成

为每一个时代最具标志性的文化

表达，更因为它承载了几代中国

人的集体情感，而目前所见的这

个国际版本，将为全球电视观众

呈现出中国最大电视晚会的盛

况，向世界展示这台晚会背后许

许多多真实生动的中国人。

本报讯 （记者刘淼）应 广

大观众要求，为了纪念人民的

演 员 于是之，18 集人物传记片

《演员于是之》将于 2 月 10 日至

18 日 在 北 京 电 视 台 新 闻 频 道

再次播出。

人物传记片《演员于是之》

是北京人艺影视中心用了近 3 年

时间拍摄而成。该片展示了于

是之在舞台上和银幕上创造的

一个个有血有肉的鲜活人物形

象，同时还能让观众看到在他风

光无限的演员生活背后，那不为

人知的酸甜苦辣。

本报讯 （记者钱力）由星

美（北京）影业有限 公 司 、北 京

热麦国际传媒有限公司联合出

品，朱时茂执导，武亚辉制片，

信、李小冉、钟欣桐、余少群联

袂献演的电影《爱情不 NG》将

于 2 月 10 日 登 陆 内 地 银 幕 。1

月 31 日 ，片 方 在 京 举 办 了 以

“ 贺岁不 NG”为主题的首映发

布 会 ，活 动 以 电 影《 爱 情 不

NG》的 终 极 预 告 片 拉 开 序 幕，

导 演 朱 时 茂 携 四 位 主 演 独 创

“不 NG Style”新年寄语给全国

观众拜早年。

在“贺岁不 NG”的主题发布

会上，《爱情不 NG》终极预告片

出炉：摇滚型男信形象颠覆造型

百变，一改舞台上的硬汉形象，

“谐星上身”展露搞笑天赋；李小

冉气场全开，“御姐范儿”十足；

钟欣桐灵动飘逸，旗袍扮相妩媚

动人，十分抢眼；余少群出人意

料扮演起“剧组龙套”的角色，憨

傻可爱，萌点十足。

纪录片《春晚》国际版春节海外献映

《演员于是之》春节期间播出

电影《爱情不 NG》欢乐贺岁
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艺术·焦点

曾几何时，好友痴迷美剧，而

我还坚守国产剧阵营。好友向我

推荐美剧：美剧有特工有监狱有

恐怖有政治，我回之一句：我们有

古装剧。对，那个时候我们还有

古装剧，我们既有恢弘大气的历

史正剧《康熙王朝》，有诙谐搞笑、

红遍亚洲的戏说剧《还珠格格》

（老版），有婉约动人如史诗般的

《大明宫词》，也有有张有弛、充满

正能量的神话剧《春光灿烂猪八

戒》。随后几年，当家庭剧、谍战

剧挤满荧屏的时候，古装剧几乎

被挤下了舞台，直到后宫剧开始

大放异彩，直到今年伊始，各电视

台为观众捧出了一道道古装剧大

餐。古装剧的春天来了吗？从各

大卫视透露的 2013 电视剧播出计

划来看，今年无疑将是古装剧的

“大年”。可惜好花易败，古装剧

这朵“好花”能开多久、能吸引观

众多久？还是来审视一下 2013 年

古装剧交出的第一份答卷吧！

古装历史剧：
历史剧的天空

《楚汉传奇》的宣传真的把人

唬住了：史上最贵电视剧。冲着

那 2.4 亿元的巨额投资，再加上一

干实力派演员的号召力，《楚汉传

奇》很 快 便 聚 集 了 一 批 忠 实 观

众。秦末农民大起义、楚汉争霸、

刘邦建立汉家基业这些观众熟悉

的历史演绎起来更有难度，该剧

并未将那些历史中的人物一开始

就定型，而是讲述了他们的成长，

刘邦从一个痞气十足的小亭长成

长为野心十足的汉高祖，项羽从

一个冲动暴躁的毛头小子成长为

霸气的英勇战神。气势宏大的战

争场面也令人眼前一亮。但是如

今的观众可不是那么好“ 伺候”

的，何况还有一堆“纠客”专门找

茬：秦朝学童背《三字经》、村姑用

鼎 洗 衣 服 、乱 民 谋 反 用“ 起

义”……观众似乎玩起了“大家来

找茬”的游戏，一个个历史硬伤被

揪出。这些还好，大部分观众可

能一笑置之继续看下去，而“ 项

羽、虞姬太琼瑶了”“项羽不够霸

气”“韩信不够精明”之类的吐槽

却让一部分观众望而却步了。

历史到底该如何演绎？克罗

齐曾经说过“一切历史都是当代

史”，现代历史剧赋予历史新的理

解本无可厚非，史书着眼于“历史

真实”，而历史剧则塑造“艺术真

实”。“大事不虚，小事不拘”是当

下 大 家 都 认 可 的 历 史 剧 创 作 原

则，当然“小事不拘”也有技巧和

尺度的问题，太多匪夷所思的“小

事不拘”着实令人生厌。其实，任

何一部历史剧都不是为了写历史

而写历史，而是今人与古人的对

话。我想，如果《楚汉传奇》丢掉

“史诗大戏”的名号，而让观众注

意它名字里的“传奇”二字，观众

就不会这么苛刻了吧！正如同期

播出的另一部电视剧《隋唐英雄》

打出的是“古装传奇”的名号，观

众倒是看得不亦乐乎。今年陆续

还有《大秦帝国 2》、《隋唐演义》、

《精忠岳飞》等历史剧上映，鹿死

谁手，年底见分晓。

后宫剧：
“甄嬛”之后再无宫斗

后 宫 剧 的 再 度 走 红 缘 于 与

“穿越”题材的结合，一部《宫锁心

玉》以破三的收视率俘获了一干

少女心，也宣告了后宫剧的巨大

市场潜力。直到《后宫·甄嬛传》

的横空出世，后宫剧同时达到了

“毁”和“誉”的巅峰，有些人为它

的 精 致 剧 情 和 思 想 深 度 拍 手 叫

好，也有人罗列出它肢解历史、三

观不正等“几宗罪”。

当我们感慨《后宫·甄嬛传》

大概要成后宫剧绝唱之时，2013

年伊始，一部《山河恋之美人无

泪》迎头而上。因为有《孝庄秘

史》珠玉在前，这部同样讲述孝庄

爱恨情仇、波谲云诡的一生的电

视剧怎么看都有一种“毁经典”的

感觉。更有甚者，该剧让人恍惚

间 有 种 大 玉 儿 被 甄 嬛 附 体 的 错

觉，人物设置、诸多桥段都极为相

似。可惜，画虎不成反类犬，鲜艳

而无质感的服饰、僵硬做作的表

演、矫情白话的台词，大概是“甄

嬛”之后再无宫斗了吧！据闻，某

卫视密集重播《后宫·甄嬛传》已

半年有余，循环“甄嬛”却依然有

不错的收视率，电视剧创作者们

真的该好好思考一下了，你看，其

实观众还是很有耐性的。

神话剧：
编剧应适度控制想象力

以往神话剧向来是寒暑假的

常客，因为这时它们的拥趸——

充 满 想象力且宽容度极高的青

少年们开始取代妈妈们成为“沙

发土豆”。那部神一般的电视剧

《活佛济公》已经从第 1 部拍到了

第 3 部，雷人雷语也雷不倒收视

率，这不，第 4 部已经紧锣密鼓地

开拍了。

2013 年，新年真是有新气象，

当 各 大 卫 视 挑 起 跨 年 收 视 之 争

时，央视八套却独辟蹊径，选择了

一部神话剧《妈祖》应对元旦档

期。是深谙电视剧市场之抉择还

是以身犯险的勇士之举？大概两者

兼之，收视率不错，某些剧情也真真

是“勇士之举”：妈祖救助了一艘遭

遇危险的外国货船，外国商人用英

语表达了对妈祖的感谢，妈祖回答：

“You are welcome。”外国人惊讶

道：“妈祖，你会我们的语言？”妈祖

淡定：“Just a little，good luck to

you。”观众且淡定，咱妈祖是民族

的也是世界的！且笑笑吧，《妈

祖》传递的终归是正能量，是凡人

们对自己生存环境的反思。神话

故 事 作 为 国 产 剧 的 一 大 创 作 素

材，可以任君采撷而非滥用，希望

神 话 剧 编 剧 们 适 度 控 制 下 想 象

力，创作出真正优质的神话剧。

武侠剧：
是重塑经典还是糟踏经典？

武侠剧没有赶上 2013 年开年

大戏之争，武侠迷们不要着急，接

下来将会有大波经典武侠改编剧

袭来，只怕你是“ 无福消受”呢。

武侠剧几乎算是国产剧独有的电

视剧类型了，也是国产剧拥趸引以

为豪的剧种，我们有金庸、古龙、梁

羽生，有好山好水好风光。然后

呢？当经典武侠剧被改编了一版

又一版，当好山好水被某某影视

城取代，于是，武侠剧开始没落。

当然，电视剧创作者没有忘了

它，其实武侠剧从去年便隐约有复

苏之势。但是电视剧《天涯明月刀》、

《白发魔女传》因其原著及原版作品

传播不广，翻拍之作也未点起燎原之

火。而今年，不出意外，新版《笑傲江

湖》、《天龙八部》等武侠剧将会与观众

见面。且先按捺住欣喜之情，来看看

新版作品会给观众带来哪些“惊喜”

吧！新版《笑傲江湖》中，东方不败化

身为“东方小妹”，与令狐冲、任盈盈

上演一段三角畸恋；新版《天龙八

部》中，韩国小生饰演大理世子段

誉，阿朱、阿紫由一人扮演……如

果你被这些充满想象力的剧情和

手 段 所 吸 引 ，请 勇 敢 地 看 下 去

吧。其实观众对改编剧普遍存在

“新不如旧”的心理，既然如此，何

必死揪着经典不放？放眼望去，

新武侠小说里也不乏《沧海》、《昆

仑》等可改编之作，希望创作者们

能端正创作态度，抛弃投机取巧

之手段，早日重现武侠剧的辉煌。

向来人们对暴发户穿金戴

银嗤之以鼻，并斥之为“别以为

穿 名 牌 、住 豪 宅 就 是 上 流 社

会”。而影视圈内，“砸金”者却

前仆后继，其中不乏名导名演名

作。遥想当年，号称投资 2000

万美元的《英雄》即便保住了高

票房的颜面，却失 去 了 观 众 的

口碑，这似乎与每一位做导演

的 梦 想 角 落 里 总 有“ 制 作 大

片 ”的 影 子 闪 现 有 关 ，只 要 温

度、湿度适中就会灵魂出窍出

来“作祟”。既然是大片，除了

号召名角云集之外，还得有挥

金如土的气度。2000 万美元不

算 什 么 ，2.4 亿 元 、2.8 亿 元 的

“砸金”之声更加铿锵有力。

新历的年初遇上了旧历的

年底，在这新旧交替之际，影视

荧屏最是乱花渐欲迷人眼。你

方唱罢我登台，各个摩拳擦掌，

抢占先机。其中攻势最猛的当

属《楚汉传奇》和《隋唐演义》这

两部号称“史上最贵电视剧”。

好比拍卖场上互相抬价、竞价一

般，比的就是谁出的钱多。《楚汉

传奇》一副信心百倍的架势，邀

约老戏骨陈道明和偶像派明星

何润东加盟，导演也是深具民心

的高希希，上映前宣传做足了阵

势，不是高希希报料剧中战争场

面都是实景实拍，还原宏大历史

画面，就是何润东信誓旦旦，收

视率不创第一就裸奔。《隋唐演

义》则摆出了不屑与之为伍的姿

态，拿出单田芳做金字招牌，“砸

金”量也略高一筹，以 2.8 亿元人

民币的相对优势驶上了荧屏。

但是收视率的高下却不以

“砸金”量高低而转移。言之凿

凿的“史上最贵电视剧”上映几

天便遭遇滑铁卢。最具戏谑效

果的是，收视率竟不及黑龙江卫

视重播的《后宫·甄嬛传》。在这

场新剧角逐中，网友戏称黑龙江

卫 视 的 插 科 打 诨 竟 赢 得 了 高

分。不知是吐槽太多还是中途

放弃，网友们将兴趣放在了各种

吐槽上。台词穿越、剧情琼瑶

式、节奏拖沓缓慢……大家视吐

槽为乐事，纷纷晒上自己的心

得。面对观众的不买账，影视方

并“不解风情”。《隋唐演义》的出

品人跳出来流露一脸的无辜，直

言：无法把握观众的审美，唯一

可做的就是做出精良的作品。

事实上，“砸金”都砸在了哪里？

全剧拍摄使用的 6 台电影国际

尖端的摄影器械 red5.0 价值不

菲不说，正是加勒比海盗系列电

影所采用的拍摄工具。但是同

样的拍摄工具，观众却看不到丝

毫与之相匹的佳作。

“史上最贵”并不是一杆魔

棒，点石成金的功力尚不在“最

贵”，而应花费精力与时间从内

容上细细打磨。1987 版《红楼

梦》为何永驻人们心头成为经典

之作，靠的不是演出阵容的庞

大，也无关制作费用的充裕，光

拍摄就花去了 3 年的光阴，搁现

在 有 谁 能 有 这 样 的 毅 力 与 耐

心。所以，抓住观众的心其实并

不难，他们不需要噱头，更不管

贵贱，他们认准的尺度只有一

个，那就是好看。

2013：古装剧能否笑傲江湖
刘 英

电影《快乐到家》票房过亿元

低成本何以逆袭大片创高票房
本报记者 于 帆
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艺术·言论

▲《楚汉传奇》剧照

◀《隋唐演义》剧照

艺术·论坛

《快乐到家》“名嘴”云集


