
新版《长恨歌》再现经典爱情故事

《聊斋志异》首次搬上杂技舞台

本报讯 （驻山东记者孟娟）为献礼第十届中国艺术节，由山

东省杂技团打造的大型魔幻杂技剧《聊斋遗梦》近日在济南亮

相。该剧首次把《聊斋志异》的故事搬上杂技舞台，通过细腻曲折

的故事情节、刚柔并济的杂技表演，并结合现代舞美、3D 全息影像

等高科技手段，给观众带来全新的视听享受。

《聊斋遗梦》分为上、下两个篇章，讲述了一个书生与狐仙凄

美的爱情故事。“从杂技的独特审美特性出发，我们并没有拘泥于

《聊斋志异》中某个具体故事，而是选择了其中最经典的人物、最

常见的故事结构，以浓缩、概括的方式将其呈现出来。”中国舞蹈

家协会副主席、该剧编剧冯双白说。剧组一直致力于探索如何将

传统的神奇传说故事、当代观众期待的舞台审美样式与山东省杂

技团高超的杂技艺术三者有机结合，从而将古老的文化精神以独

特的形式奉献给观众。

作为一部魔幻杂技剧，杂技仍是《聊斋遗梦》的主体。该剧将

《蹬人》等看家戏搬上舞台，既突显杂技的特性，又创造出符合故

事内容的情境。山东省杂技团团长姚建国表示，除了献礼“十艺

节”，剧团还希望能将该剧打造成山东的文化旅游品牌。下一步，

剧团还将编排精简版的《聊斋遗梦》到其他城市巡演，丰富各地群

众的文化生活。

本报讯 （驻陕西记者王秀石 通讯员刘骊平）“在天愿作比

翼鸟，在地愿为连理枝”，隔着逾千年的时空，一个帝王与贵妃的

爱情传奇故事在现代舞台上演。近日，由陕西旅游集团公司打造

的中国首部大型实景历史舞剧《长恨歌》在华清池畔再度登场。

该剧以唐代诗人白居易传世名篇《长恨歌》为主题，通过山水

风光、古典乐舞、诗歌旁白、高科技灯光音响及特效等表现手法，

再现了大唐盛世的恢弘景象和千古绝唱的爱情传奇。

为将舞剧《长恨歌》打造成旅游文化精品，有关方面每年都要

对该剧进行打磨提升。新版实景历史舞剧《长恨歌》在服装、道

具、音乐、灯光等诸多方面得到全面提升。特别是在场景营造方

面，按唐代建筑风格新建的昭阳殿等在灯光特效的作用下，呈现

出盛唐宫殿群的恢弘气势。

在 2012 年演出季中，《长恨歌》共演出 289 场、接待观众近 40

万人次，实现收入 8000 万元。据悉，该剧今年将在华清池景区持

续演出 7个月。

海南文昌举办乡村旅游文化节

本报讯 （驻海南记者张钺）第二届海南乡村旅游文化节暨

文昌市南洋文化节近日在海南省文昌市举办。200余名来自 17个

国家和地区的海外文昌籍人士受邀参加了当天的开幕式，并参观

了文昌市葫芦文明生态村等地，亲身感受文昌农村的新气象。

开幕式当天，主办方还精心准备了许多颇具文昌乡村特色的

活动，比如文昌鸡做法大比拼、青年歌手文昌歌曲大联唱、琼剧爱

好者大联欢、文昌乡村特色小吃美食品尝会等。

本届文化节以“美丽乡村 腾飞文昌”为主题，旨在通过举办

系列乡村旅游文化活动，突出推介“文昌南洋文化”等特色文化旅

游品牌，向广大游客和海外乡亲展示文昌乡村旅游的新业态和新

魅力。
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中国距“流行音乐大国”依然遥远
许晓青 李明臻

做戏曲动画像唱戏：一曲幽兰，一唱三叹
本报记者 王立元

日前，北京大学昆曲传承新五年计划

在京启动。由于忙碌，华人作家、昆曲制作

人白先勇只能在启动仪式后边吃饭边接受

记者采访，当说到青春版《牡丹亭》的昆曲

推广模式能不能复制时，他停了下来，慢慢

吐出两个字：“不能。”

76 岁的白先勇数度言退，却依然是青

春版《牡丹亭》的领队，他没有接班人。也

是因为知道这一点，白先勇拼命要在大学

开设昆曲课，可以说是心意已决。白先勇

坚信：“大家没有排斥我们的古典文化，而

是没有人很好地引导他们。”

5年过去了，白先勇对大学生的影响力

慢慢显现。北京大学的杨楠楠毕业后留在

北大研究古籍，也在钻研昆曲。北师大的

杨天熙毕业后到了新加坡教中文，也在昆

曲社团带学生。而最让白先勇先生欣慰的

应该是北京大学数字艺术系的金谷、魏国

卿。毕业 3 年，两人一心一意做戏曲动漫，

尽管困难很多、诱惑不少，他们依旧坚持。

哭了，累了，依然要坚持

去年，金谷和魏国卿在北京落下了脚，

有了自己的翰墨青衣戏曲动漫工作室。

他们的工作室分成两个部分，一半用

来排戏，一半用来创作。一进门，最引人注

意的就是挂在墙上的戏曲动漫形象，有白

蛇的仕女像，也有 Q 版的戏曲卡通人物。

金谷指着摆在沙发上印有戏曲卡通人物的

抱枕说：“这是我们创作的第一批实物，现

在已经绝版了。”

2010 年，金谷和魏国卿一毕业就抱着

做戏曲动画的梦想，跟着投资人跑到杭州

创业。回忆起创业的第一年，金谷说：“因

为跟投资人的理念有分歧，那一年就是在

吵架和学习创业的过程中度过的，那一年

里哭的次数很多，也觉得很累。”2011 年 7

月，因为分歧，他们退出了公司，初次创业

失败。

创业的第二年，魏国卿偶然给朋友画

了个 Q 版漫画肖像，朋友很喜爱。受此启

发，他们开始潜下心来创作。

有很多公司看中了戏曲动画的概念，

找他们谈合作，金谷和魏国卿却很谨慎。

“大部分来找我们谈合作的公司都不想投

入，只是想利用我们的创意。”金谷说。

那段时间，为养活自己，他们受过朋友

的接济，在淘宝上卖过衣服，摆过地摊，也

开始开发娃娃、抱枕等各种衍生品。“因为

不懂行，我们进的衣服一件也没卖出去，后

来发现只有自己设计的东西才能卖得出

去。”金谷说。

他们懂戏也懂动漫，这使他们的作品

受到年轻人的认可。“朋友在杭州世界休闲

博览会上给我们留了一个摊位，很多人过

来看，问‘这是戏曲吗？’他们觉得漂亮就来

问、来买，还有很多人过来合影。”

那时开始，金谷和魏国卿慢慢摸索出

一条商业化路线，在不破坏文化和推广它

的同时，创造一定的经济价值。他们开发

的戏曲动漫鼠标垫、手机壳、帆布包等都大

受欢迎，还不时接到企业、单位的订单。

我们的优势是学过戏

2007 年，金谷和魏国卿在北京大学数

字艺术系读研究生，学计算机动画。

此前，嗓音条件很好、儿时学过黄梅戏

的金谷在读本科时选修了京剧选修课，从

此着了迷，开始拜师学艺，把京剧当成了

第二专业。读研期间，这个京剧发烧友仍

然在学戏的路上，自然 而 然 地 把 对 戏 曲

的 爱 好 和 自 己 的 专 业 结 合 起 来 。 他 的

毕 业 设 计 是 用 半 年 时 间 做 成 的 一 段 改

编自京剧《卖水》的三维动画，大头小身

子 的 俏 花 旦 载 歌 载 舞 ，活 灵 活 现 ，每 个

动 作 、每 个 细 节 都 极 讲 究 。 受 金 谷 影

响，魏国卿也开始学戏，她嗓音条件好、乐

感也好，慢慢学出了兴味。“京剧的魅力就

在于，你要么不认识它，认识它就会喜欢

上它。”金谷说。

2010 年，在校园版《牡丹亭》中，金谷

和魏国卿登台演了一回昆曲。海选时，金

谷饰演杜丽娘的一段唱腔博得满堂彩，

评委白先勇也颇为赞赏。金谷后来成了

校园版《牡丹亭》里的柳梦梅，魏国卿饰

演杜母。

“因为我研究的方向是戏曲动画，目前

全国乃至全世界还没有人做戏曲动画，所

以只能创业。”金谷说，“我和那些只懂动画

的人不同，我自己唱戏、自己演戏，所以我

做出来的戏曲动画人物，造型扮相、一颦一

笑，哪怕是水袖的一抖，都是有讲究的，差

一点都会让人觉得不舒服。”

创作每个戏曲动漫人物，金谷和魏国

卿都要花上很多天反复看戏，搜集人物的

剧照和各种资料，确定一个角色的经典造

型，然后自己找来衣服、摆出动作、研究细

节。金谷更多地负责提身段、动作上的建

议，魏国卿负责美术。“画红娘，你要知道红

娘常做的动作。由此确定衣服的起伏、褶

皱，这些跟你懂不懂戏曲表演，懂不懂手眼

身法步有很大关系。”金谷说。

对戏曲动画形象的创作，金谷很有自

信，他说，目前还没有看到做得比他们更好

的，这工作本身就存在技术壁垒。

有多少人愿意为艺术买单

尽管金谷对戏曲很痴迷，但他也会跳

出戏曲想问题：“戏曲发展到今天已经成为

高雅艺术，曲高和寡，进入了衰退期。国内

动画的发展刚起步，但也进入了瓶颈期，没

有深厚底蕴，也没有形成自己的表演体

系。但这两个东西遇到一块儿，就很可能

负负得正，这只是一个时间问题。”

因为学动画，金谷清楚地看到迪斯尼

的成功是因为从卓别林的默剧里吸取了精

髓，而目前国内动画还处于模仿国外动画

的阶段。“戏曲有自己的表演体系，经过长

时间的去粗取精，变成了非常和谐的艺术

表现形式，我们的方向是不改变戏曲本体，

而是围绕它的外围挖掘，把戏曲的文化精

髓跟现代艺术表现形式结合起来去创造经

济价值，再用经济收益反哺行业，让行业能

更健康地发展。”金谷说。

他们把自己制作的戏曲动画短片《卖

水》放到了网上，尽管点击量很大，却并不

能获得收益。“中央电视台也曾因为觉得

《卖水》有创意，打来电话表示想要播放，我

只是要求了 800 元的播出费，他们就再没

有回音。”金谷感叹道，“现在有多少人愿意

为艺术本身买单？”

传统文化是一个民族的神韵

从令人羡慕的高等学府毕业，用了 3

年时间才勉强维持温饱，但金谷和魏国卿

并没有后悔。用金谷的话说：“我以前是很

悲观的人，自从做戏曲动画才开始有了喜

悦的感觉。”

谈到未来进一步创作戏曲动画，金谷

说需要积累一定的资金，如果靠现在两个

人来做，一分钟的片子就要做将近一个

月。“现在，我们一方面在积累经验，一方面

在解决吃饭问题。我们并不是整天做梦的

人，我们在踏实做事情。我们也不会跟政府

要钱做一批片子，戳一枪就走。戏曲动画这

个概念已经被一些人戳过好多回了，再这样

就臭了，就会毁了这个行业。我们的定位是

要用一生做这个领域的事，坚持住。”

虽 然 创 业 很 累 ，但 金 谷 觉 得 很 快

乐。看着周围的朋友虽然工资不低，但

身心俱疲，金谷觉得还是应该想清楚，这

么做是为了什么。金谷觉得最幸福的事

是有机会学习。现在，金谷有很多个戏曲

老师，一听说老师有空，他就从苹果园赶到

城区老师家里，请老师指导，回来后再慢慢

练习体会。

因为打入了戏曲圈，经常接触戏曲老

艺术家，从他们的身上，金谷更懂得了传统

文化的价值。“日本人从小都要学习唱《樱

花》，俄罗斯的《天鹅湖》也并不是非要人们

买票去看，但是到了异国他乡，一看到这

些，他们国家的人就知道这是自己家乡的

东西，传统文化应该让大家敬畏，这是一个

民族的神韵。”金谷说。

进入 4 月，国内如火如荼的“草根”歌

手选秀季再度拉开战幕。观众看热闹，内

行看门道。一些业内人士指出，尽管新秀

辈出，但中国距离“流行音 乐 大 国 ”依 然

遥远。

继去年《中国好声音》、《我是歌手》等

电视综艺节目走红后，今年又有《中国梦

之声》、《中国最强音》等一批新节目在全

国数十个大中城市展开预赛，而央视主办

的第十五届全国青年歌手电视大奖赛也

备受瞩目。

尽管每年通过这些大赛脱颖而出的歌

坛新秀不下数十人，但近年来国内流行音

乐创作和制作依然乏力，庞大的内需市场

与流行音乐的原创能力不成正比。虽然

中国已是世界第二大贸易国，但流行音乐

产品出口在世界范围的排名依然十分靠

后。在我国核心文化产品的进出口统计

中，尚没有流行音乐的单列项，但从声像

制品看，其出口占比也远落后于印刷品和

视觉艺术品等。

前不久，中国和瑞典两国音乐人在上海

展开了一场“产业对话”。作为世界流行乐坛

的“后起之秀”，瑞典自1998年起跻身世界音

乐出口的前三甲，仅次于美、英两国。近年

来，瑞典音乐人也瞄准了拥有13亿人口的中

国音乐消费市场，并希望探索与中国音乐人

合作的渠道。

“音乐瑞典”文化机构首席执行官伊丽

莎白·维德隆德告诉中国同行，瑞典音乐产

业取得了一些成果，除了政府制定“天然”

的外向型音乐产业政策外，发达的音乐教

育体系、公共财政的支撑以及缜密的音乐

知识产权保护制度等都很重要。

伊 丽 莎 白 女 士 说 ，瑞 典 的 中 小 学 注

重从小培养孩子们在音乐领域的创造力

和批判性思维，学校教孩子学习至少一

件乐器，不一定是古典乐器，而是电声类

的现代乐器。即使不会演奏，大部分孩

子在学校里也慢慢学会了如何去欣赏流

行音乐。

音乐节目主持人王昕认为，比照两国

对年轻一代流行音乐素养的培养机制，中

国与瑞典相比仍有差距。

除了教育，在中瑞两国流行音乐创作

者眼中，中国流行乐坛的产业化程度还不

够充分。比如，在瑞典已经形成了大规模

的词曲原创者、制作人、MV 导演以及硬件

设备一流的录音棚。瑞典目前音乐产业相

关从业人员超过 10万，几乎每 90个人中就

有一个人与音乐产业相关。

中国“国家音乐产业基地”世界音乐传

播平台负责人杨磊说，仅依靠歌手、乐队和

演出场地提供者三方，很难培育出一条完

善的流行音乐产业链。

乐评人孙孟晋则认为，一方面中国国

内流行音乐产业化的动力仍待激发；另一

方面，包括乐团创作等在内，中国音乐人

不能过于封闭在“自我”的氛围中，而是

应该进一步融入全球化的艺术趋势。

包括瑞典音乐人在内的不少海外同行

提醒中国音乐界，在培养明星艺人的同时，

应着重致力于维护音乐领域的知识产权。

“这是鼓励和保持原创活力的内生动力。”

伊丽莎白认为。

一项统计显示，即将于今年 5 月在瑞

典马尔默举行的“2013 年欧洲电视网歌唱

大赛”，其中有 55 首来自欧洲各国的参赛

歌曲，版权归属瑞典音乐人。

国际唱片业联盟不久前发布报告称，

2012 年全球音乐产业的收入为 165 亿美

元，较上一年增长了 0.3%，尽管增幅仍小，

却是全球音乐产业收入 13 年来首次迎来

增长，且唱主角的“数字音乐”已占产业整

体收入的 1/3。

一些瑞典音乐人建议，中国若想在流

行音乐领域取得领先地位，还需从“数字音

乐”的版权保护着手。而这也是不少中国

音乐人近年来所奔走呼吁的。

（新华社上海 4月 7日电）

3 月 28 日，北京刚刚褪去冬日的

寒气，春天悄然而至。下午 1点 30分，

北四环外的民族音乐厅门前，观众已

经排起了长队。再过半个小时，中央

民族乐团《春天的问候》民乐惠民演

出就要在这里上演。此次受邀的是

数 百 名 来 自 大 屯 地 区 及 周 边 的 观

众。演出开始前 10 分钟，民族音乐厅

已座无虚席。

演 出 在 一 曲 唢 呐 独 奏《百 鸟 争

鸣》中开始。随后，中央民族乐团演

员带来了男声四重唱、女声独唱、胡

琴等表演。整场演出的 12 个节目中，

不 仅 有 人 们 耳 熟 能 详 的 歌 曲《为 了

谁》、二胡琴独奏《战马奔腾》等，还有

《卓玛》、《玛依拉变奏曲》等少数民族

歌曲，丰富而精彩的节目不时引发现

场掌声。

《春天的问候》是中央民族乐团

2013 年开展的第一场惠民演出。为

社区群众、工人、解放军战士和外来

务工人员提供免费惠民演 出 ，是 中

央民族乐团近年来惠民演出的一部

分 。 2010 年 ，中 央 民 族 乐 团 决 定 在

常规演出之外，免费邀请社区居民、

外来务工人员、部队战士和 学 生 来

到 民 族 音 乐 厅 。 当 年 4 月 ，第 一 场

惠民演出以《丝竹新韵》为主题，邀

请 了 310 名 观 众 ；2011 年 ，《声 诗 润

朱弦》等两场演出吸引了 740 余名观

众；2012 年，惠民演出的场次和受益

观 众 人 数 都 有 了 成 倍 的 增 长 ：2420

名观众免费欣赏到了 7 场由中 央 民 族 乐 团 奉 献 的 精 彩 演 出 。 按 照

今 年 中 央 民 族 乐 团 的 演 出 计 划 ，在《春 天 的 问 候》之 后 ，还 会 有 多

场惠民演出。

除惠民演出外，中央民族乐团还在民族音乐厅推出了系列低

价 演出，最低票 50 元。为了办好这些演出，中央民族乐团上下一心，

尽遣优秀演员上台，不仅根据演出档期所处的时间，安排了《花开花落

花满天》、《阳光路上》、《冬之恋》等一场场有针对性的演出，更精心将

器乐演奏、独唱、合唱等艺术形式穿插在一起设置节目。

为何多年坚持推行民乐惠民演出？中央民族乐团主要是为了更

好地普及优秀民族音乐，让更多人能够听到民乐、了解民乐。很多群

众主动购票来听二胡、民歌的演出，尤其是年轻观众越来越多。其次，

通过低票价的演出来逐步培养观众的文化消费习惯。同时，对于演员

阵容庞大、新老演员兼备的中央民族乐团，利用惠民演出平台给新人

亮相的机会，让他们在演出中得到锻炼，对整个乐团的后备力量培养

大有裨益。
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◀ 4 月 7 日，“国王与诸侯——中国河南青铜文明展”在河

南省洛阳市洛阳博物馆开展。本次展览展出了河南省出土的

夏、商、周时期 117件（组）珍贵青铜器，多数为近年来的考古新发

现。图为一名观众在欣赏一组东周时期的青铜礼器。

新华社记者 王 颂 摄

▲ 4月 7日，“隐没地——上圈组村民与艺术家的影像实验”

大型摄影展在北京今日美术馆开幕。展出的2600余幅作品出自80

多位身份迥异的摄影家和29位宁夏村民之手。该展由中国摄影家

协会携手新华社中国国际文化影像传播有限公司和今日美术馆共同

举办。图为来自宁夏西吉县沙沟乡阳庄村上圈组的农民马文有在观

看印有自己形象的照片。 新华社记者 刘 杰 摄


