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珠宝·设计

访珠宝设计工艺师

何志翔
珠宝设计工艺师何志翔

自幼便着迷于家人的铜饰手

工打制，在耳濡目染的熏陶

下，何志翔从初中开始便专

业学习设计知识，至今已经

与他喜爱的珠宝首饰工艺打

了20多年的交道。

珠宝·市场
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彩色宝石市场渐升温
随着国内珠宝首饰终端

市场趋向个性化、多元化，彩

色宝石市场逐渐出现较明显

的涨势，通过多家珠宝企业

和独立设计师的独家解读，

为读者呈现出不同视角的彩

色宝石市场分析。

2013年4月27日 星期六

“ “

“宝立方”立足高端，

专注于珠宝文化和品位推

广，是一个把中外珠宝文

化融汇在一起的国际交流

平台，将原本的“珠宝制

造”升华为“深圳创造”。

从深圳机场沿京港澳高速公路一路往东，在宝安出口，深圳西部国际珠宝城巨大的广告牌

分外醒目，沿指示牌前行 2 公里，一片以巨大蓝宝石造型为主体的新型建筑群矗立眼前。这

里，就是深圳经济特区西部的新地标，深圳西部国际珠宝城二期项目——宝立方。
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地址：中国深圳宝安区新安四路198号

（新安四路与前进二路交汇处）

电话：0755-23229999 / 29970888

协 办

宝立方：产业转型升级的特区实践
——访深圳明金海集团总裁倪伟波

““宝立方宝立方””以璀璨炫目的蓝宝石为灵感来源以璀璨炫目的蓝宝石为灵感来源，，设计新颖时尚设计新颖时尚。。

□□ 本报记者 林金华

在 2012 年的新春伊始，广东省深

圳市宝安区召开全区干部大会，会上，

该区区委书记鲁毅指出，宝安区必须把

加快产业转型升级作为经济工作的头

等大事来抓，扎实开展“转型升级年”和

“作风提升年”工作。在这一年里，深圳

明金海集团悄悄地发生了几件大事：1

月 8日，集团与著名的文化央企中国文

化传媒集团结成深度战略合作伙伴关

系；5 月，集团旗下的西部国际珠宝城

首次被批准为第八届文博会分会场；当

年末，该分会场被文博会组委会办公室

评定为优秀分会场，“宝立方”的建设也

接近尾声。

备受各界关注的“宝立方”的建设

过程，初衷无论是为了响应政府号召，

还是企业自身发展的需要，从创意到最

终建成的轨迹，亦是宝安区民营企业自

发转型升级、发展战略性新兴产业的一

个缩影。日前，为解读“宝立方”的前世

今生，记者专访了深圳明金海集团总裁

倪伟波。

产业转型的自选动作

珠宝文化：据了解，明金海集团的

主营业务是传统制造业和房地产业，集

团出于何种考虑进军珠宝文化产业？之

前集团的发展是否有这样的战略规划？

目前二期项目（宝立方）进展情况如何？

倪伟波：改革开放 30多年来，深圳

市宝安区给大家的印象都是制造业发

达，而缺乏文化的工业大区，尽管宝安

区 GDP 一直都排在深圳市的前列，但

工业大区的印象却久久未能消除，加快

产业升级在宝安区就显得更为重要。

“宝立方”项目地址为深圳市宝安

区前进二路与新安五路交汇处，原建筑

为上世纪 90 年代的旧工业厂房，原本

是以加工马口铁为主，工厂产品结构相

对单一。随着深圳经济发展势头的逐

渐加快，以及战略性新兴产业对传统制

造业的不断冲击与影响，工厂相对落后

的产业布局及发展效率，更凸显出旧工

业改造的必要性。

进军珠宝领域之前，集团就有着完

整的战略规划。当传统产业遭到了极

为严峻的挑战，企业发展遇到了无法突

破的瓶颈时，只有加快推进产业转型升

级，才能杀出一条血路。2011 年 12 月

30 日，国务院印发了关于加快《工业转

型升级规划（2011—2015 年）》的通知，

各省区市先后出台了相关文件，宝安区

出台了《关于促进产业转型升级，加快

转变经济发展方式的实施意见》及其 5

个系列文件（简称促转型“1+5”文件）。

“1+5”文件明确了扶持文化创意产业在

内的战略性新兴产业。宝安区主要领

导多次深入到我们企业调研，辅导并支

持我们进行产业转型升级，2012年 1月

8 日，中国文化传媒集团和我们在人民

大会堂签订了深度战略合作协议，有了

利好的政策环境和权威的文化央企资

源做后盾，更坚定了我们投资文化创意

产业的信心。因此，在这样的背景下，

集团决定斥资 15亿元，打造中国首例顶

级珠宝玉石文化创意综合体“宝立方”。

“宝立方”定位为高端珠宝玉石

文化创意鉴赏交易平台，这就需要在

产业升级过程中，注重新型资源的吸

收与整合，打破以往传统产业的发展

经营模式。深圳西部国际珠宝城是我

集团在珠宝文化产业领域的首次试水

之作，发展到如今，成绩有目共睹，发

展方向基本顺应市场潮流，也积累了

一定的经验，逐渐探索出了一条颇具

特色的自我发展之路。其所涵盖的多

品牌、多渠道营销模式，更是为日后

“宝立方”品牌的壮大与业内影响力的

提升积蓄了能量。按照我们的建设计

划，第九届文博会开幕前，“宝立方”会

以一个全新的形象展现在公众面前。

定位高端和国际视野

珠宝文化：作为目前宝安区首个顶

级珠宝文化创意综合体，集团怎样规划

未来的发展路径？“宝立方”对整个宝安

区产业转型的意义体现在哪里？

倪伟波：改革开放以来，深圳充分

享受了人口红利和低成本优势带来的

经济增长盛宴，过去支撑快速发展的经

济技术和社会条件已经或正在发生重

大改变，原有的传统低端增长方式越来

越受到成本、资源、环境和空间的瓶颈

约束，经济、社会已步入转型期。产业

升级、推动战略转移，无论对任何企业

而言，都是高效创富的不二选择。

基于此，接下来我们会推出更多

的优惠活动，向全球招商，吸引更多的

国内外优秀珠宝商、顶级设计师落户

深圳、落户宝安、落户“宝立方”，让更

多源自“宝立方”、源自深圳、源自中国

的优秀珠宝设计理念及作品，走出国

门，走向世界。将国内外优秀的珠宝

文化及先进的经营理念引进来，并加

以提炼及学习，然后创造出引领国际

潮流的中国珠宝，这是“宝立方”创建

的宗旨，是“宝立方”未来将带动一大

批同行向国外大家看齐，向国际市场

进军的信心来源，也是“宝立方”传承

文化、创造财富的源泉和动力。

“宝立方”系集团顺应深圳珠宝行

业的产业升级需求，在宝安区政府的

规划和指导下应运而生的，作为宝安

区实现产业转型升级的重大扶持项

目，“宝立方”肩负着带动区内产业升

级、传承和弘扬珠宝文化、提升珠宝产

业自主品牌创新、实现深圳珠宝国际

化拓展的的重任。

以传承中华玉石文化为己任

珠宝文化：“宝立方”拥有得天独厚

的区位和发展优势，作为目前深圳最大

的珠宝玉石文化综合体，其主要的功能

分布是怎样的？未来运营理念的核心

是什么？

倪伟波：“宝立方”坐落于深圳前海

现代服务业合作区首排辐射区，项目建

筑总面积达 10万平方米，由“珠宝文化

博览中心”“创意研发大厦”和“宝立方

酒店”三大板块构成，并配备了国际一

流的立体车库及先进的安保、消防系

统。是一个集品牌展览、文化交流、创

意研发、高端会所服务四大功能为一体

的世界珠宝玉石高端流转基地，以及世

界级水准的酒廊、雪茄吧、宴会厅等，特

别是珠宝文化博览中心四楼多功能大

厅,层高 12米，可同时容纳 2000多位宾

客，开放式的设计全面兼顾使用功能，

向高端客户提供最顶级的服务。

此外，“宝立方”设计新颖，以璀璨

炫目的蓝宝石为意念，美轮美奂。整体

设计风格尊贵、奢华，实现了感性与理

性的和谐统一，具有世界级水准的硬件

设施和艺术氛围。

“宝立方”将以推广传承中华珠宝

玉石文化为己任，通过高度的文化融

合，致力于寻求更加卓越且符合本土特

性的文化符号，并加以整合与推广，让

更多不同地域的珠宝文化，在“宝立方”

平台得到融合，并最终得以更好地推

广。这是“宝立方”对国际珠宝文化的

资源整合，更是国内传统珠宝文化与国

际先进理念的火花碰撞。

当然，“宝立方”不仅是一个融合文

化内涵、体现文化价值、把艺术和文化相

融合的高端平台，还是一个融汇珠宝玉

石文化理念、汇聚珠宝玉石文化创意、整

合珠宝玉石产品研发等方面的珠宝玉石

文化创意平台。依托创意引领业界潮

流，凭借创意推广文化共享。5月 17日，

第九届深圳文博会即将开幕，全球珠宝

玉石采购大会也将如期在“宝立方”举

行，央视《寻宝》栏目将倾情助阵，国内外

赫赫有名的珠宝设计大师、众多珠宝玉

石界的资本大鳄将云集于此，鉴宝论道，

共享文化财富的饕餮盛宴。

深圳明金海集团总裁倪伟波


