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一、内容：以反映岳麓区深厚的文化底蕴、优美的自然风光、
强劲的发展势头以及苦干实干、争创一流的岳麓精神为主题。

二、范围：从事或爱好歌词或歌曲创作并具备相应专业基础
与水准的法人、其他组织或者自然人都可以参与。

三、作品形式：形式不限，可独唱、齐唱、重唱、合唱，应征作品
包括歌词和歌曲名。

四、时间：2013年6月15日截止。
五、奖项：确定入围作品5个，最终选定作品1个。
六、来稿地址：湖南省长沙市岳麓区潇湘中路283号

岳麓区文化馆 联系电话：（0731）89602035
七、主办单位：岳麓区委宣传部
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详情请登录岳麓新闻网http：//www.newsyuelu.com/查看
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简 讯

河南首评公共文化项目“群星奖”
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百家横议

“捐钱附诅咒”不可取
秦 毅

本报讯 （记者白炜）为宣传软件版权保护，进一步推动软件
正版化工作，推进使用正版软件部际联席会议日前在北京举办了

“软件正版化在中国”展览，并发布《中国推进使用正版软件工作
状况》报告。

自 2001 年中国政府启动软件正版化工作以来，软件正版化
工作不断深入，特别是 2010 年国务院部署全国打击侵犯知识产
权和制售假冒伪劣商品专项行动工作以来，国务院批准建立了

“推进使用正版软件工作部际联席会议”，正版化检查整改工作
力度不断加大：政府机关率先垂范，正版化工作由中央、省级政
府逐步向市县延伸；企业软件正版化取得阶段性成果，软件盗版
率大幅下降。

第九届国际动漫节办出实效

总成交额48.3亿元，同比增长6.92%，其中，外贸成交额29.15亿元，同比增长5.81%……

义乌文博会：佳绩源于创新
本报记者 简 彪

“这是我捐给雅安的钱，哪个狗日敢贪，死全家。”一张百元大钞
的背面写有这样一句话，其下还有一个签名。近日，这张“捐钱附诅
咒”的图片在微博和QQ群中疯传。一位网友跟帖道：很凶狠！昨天
组织捐钱的时候，我也真该写这么一行字。

这样的事情发生，与信任危机有关。虽然捐款者希望把钱用到
正途、痛恨腐败分子私吞善款的心情可以理解，但在人民币上题写
诅咒式文字，笔者认为不妥。

首先，此举涉嫌违法。《中华人民共和国人民币管理条例》第27
条和《中华人民共和国中国人民银行法》第19条都明确规定：禁止故
意毁损人民币。曾有报道称，中国人民银行的一位工作人员针对有
人在人民币上写寻人启事的行为表示，类似的做法是“故意毁损人
民币”的行为，应该受到惩处。《中华人民共和国人民币管理条例》第
43条规定：“故意毁损人民币的，由公安机关给予警告，并处1万元以
下的罚款。”虽然此法因查证困难，真正的执行力并不强，但并不能
因此就把违法行为视为儿戏。作为公民，有责任维护人民币的尊
严。同时，“勿以恶小而为之”的古话不能忘。

其次，“这是我捐给雅安的钱”里有一个概念的混淆：捐钱与捐
物有所不同，看似捐了一张百元大钞，实际上捐出的并非这张纸币，
而是100元的购买力。货币在不断地参与流通，善款在一处筹集，并
不代表着要把这些纸币送往灾区，更不意味着这张写有相关语句的
钞票随着抗震救灾的结束而不再使用。到那时或在他地，诅咒语句
只能片面放大社会的不信任，弥漫怀疑和猜测，并不利于全社会“正
能量”的传递。

最后，这种警示贪腐分子的做法几乎毫无“杀伤力”，即便有人
要挪用或蚕食善款，玩的也是账目间的猫腻，他们不大会侵吞现钞，
也许根本看不到上面的话语。假设更多的人真模仿起来，难免会使
捐款的善举变了味。

当然，“捐钱附诅咒”也并非完全是题写者的错。明明不信任，
还要以这种方式捐款，甚至还有“强捐”的无奈在背后闪现。因此，
要从根本上解决问题，还应从公开善款账目、消除强制捐款两方面
入手，让大家捐得放心、顺心。

本报讯 （记者洪伟成）4月29日，上海·奉贤
海湾森林公园湖畔音乐会在上海海湾国家森林公
园百鸟湖畔音乐广场成功举办。这是继上海城市
景观系列音乐会后，首次在森林公园举行的湖畔
音乐会，也是推动“文绿交融、打造上海城市生态
文化”的重要举措。至此，首届上海市民文化节
一个月来共举办各类活动5000多项，吸引超过400
万人次参与。

本届市民文化节打破以往政府主办文化活动
的方式，以节为平台，积极发掘、培育和鼓励多元
社会主体参与，探索出活动项目社会化、专业化运
作的新模式。此次湖畔音乐会经上海市群艺馆穿
针引线，由当地有关部门与上海广播电视台、光明
食品（集团）有限公司共同主办。今年初，市民文
化节通过媒体广发“英雄帖”，倡导社会力量举手
举办文化活动。“举手机制”的催生效应如今持续
显现，除第一批吸纳70余家企业、社会机构、民间
组织策划开展百余项市民文化活动外，不断有新
的组织机构来电咨询、踊跃举手，希望将活动纳入
市民文化节。

“在自家社区能看到这么多不同领域的文化
名人，享受到不同口味的文化大餐，这样的市民文
化节真贴心！”这是上海市徐汇区天平社区一位退
休阿姨的由衷赞叹。自从天平街道推出“名家 IN
天平”项目后，通过“名家大讲堂”“名家辅导员”

“名家项目对接”等活动的全面展开，作家赵丽宏
与读书爱好者漫谈文学阅读，剧作家徐维新、滑
稽演员小刘春山、郭明敏带领大家笑侃百味人
生，二胡演奏家马晓晖与美国心理学家提姆·凯
利博士为居民开启美丽二胡音乐心灵之旅……
在“以文化名人引领社区风尚、推动文化繁荣”理
念指导下，艺术家们定点、定时深入社区为基层
文化团队提供辅导和服务，在名家与百姓之间建
立沟通、互动的长效机制，正成为市民文化节一

道独特的风景线。
市民文化节立足社区，促进了上海大多数社区

文化活动中心的满载运行。在数千场活动中，以
社区文化活动中心为主阵地开展的活动约占
80%，其中除社区自行策划设计的项目外，大批来
自系统、专业院团、专业机构和社会组织的优质文
化资源通过市民文化节集聚到社区，直接输送到
市民百姓身边。东方宣教中心拟定“文化菜单”供
社区按需“点菜”，配送大型文艺演出40余场。上
海市文联首批约请 100 名艺术家和学者为基层提
供文化艺术指导。市文广局直属文化单位和行业
组织举办了20余场普及讲座和展示展览。市民文
化节搭建的平台实现了各类优质文化资源与市民
需求之间的双向对接，优质资源的输入提升了社区
文化服务质量，社区需求成为促进多元文化主体可
持续发展的源头活水。

首届上海市民文化节以“文化服务日”取代往
常的开幕式，当天 70 余个户外文化活动场地、203
家社区文化活动中心、200余家公共文化设施全面
开放并首次实现满载运行，共举办活动1742项，逾
100万人次参加了当天的活动。开幕以来，各类文
化活动主办方精心设计的一系列展现上海城市文
化特色、形式丰富多样的春季活动在全市全面铺
开。从“虹桥·艺术集市”到“城市景观音乐会”，从

“文化进地铁”到“文化进建筑工地”，从“社区日”到
“企业文化日”，公共文化活动的样式正在不断丰富
创新，活动的外延与品质正在扩展升级，活动的关
注人群和参与群体正在形成广覆盖态势，市民自主
参与的积极性得到有效激发。作为首届上海市民
文化节市级活动的主要项目，音乐、舞蹈、戏剧、美
术、书法等10项全市性赛事吸引了各界人士踊跃报
名，这一统筹设计有效地解决了各区县往年分头举
办文化活动常常门类撞车、发动乏力、覆盖面不广
等问题。

首届上海市民文化节实行“举手机制”
一个月内一个月内50005000多项活动吸多项活动吸引引404000万人次参与万人次参与

本报讯 （记者许亚群 驻浙江记者杜俏俏）5月1日，为期6天
的第九届中国国际动漫节在浙江杭州闭幕。本届动漫节总计吸引
游客123万人次，共有来自68个国家和地区的472家中外动漫企业、
机构参会，数量和规模均刷新了历届纪录。

虽然本届动漫节本着“节俭办展、讲求效益”的原则，取消了开
幕晚会，还压缩了论坛规模，但其办展质量、参与人数、成交金额等
方面都较往年有明显提升。Cosplay（动漫真人秀）盛典吸引了境内
外1000多个专业社团，声优（配音）大赛吸引了国内数十所高校的
400多个团队，“天眼杯”少儿漫画大赛共征集到39个国家和地区的
漫画作品3.6万多件，漫画名家拍卖会共有来自40多个国家及地区
的600余件优秀作品竞拍。将往届动画片交易会、衍生品授权会和
项目洽谈会3个传统交易项目整合为一的“动漫产业交易会”成为最
大亮点。据统计，本届产业交易会共吸引境内外232家企业参加，推
出洽谈项目248个，开展预约洽谈723场，达成交易意向和签约项目
171项和购片意向8.4万分钟。

动漫节期间，研讨动漫产业转型升级的一系列论坛、研讨会和
大师班同样取得效果。美国奥斯卡评委会委员理查德·库克、迪士
尼创意副总裁凯文·盖特等围绕“CG技术的现在与未来”等主题，介
绍了发达国家动漫产业发展的先进经验。而以《阿凡提》导演曲建
方为代表的一些中国动漫界人士也提出了“不要过于浮躁地追求技
术，要增加作品的创新和精神内涵，从精品做起”等建设性意见，认
为中国动漫产业应瞄准“求质量、上效益”的发展方向。

本报讯 （驻黑龙江记者张建友）记者近日获悉，黑龙江省齐
齐哈尔大学正在进行包括文化、历史、文学、文艺、文化产业等内
容在内的近百项课题研究，并着手制定基地长远发展规划。

近年来，齐齐哈尔大学积极深化校地文化合作，相继成立了
“齐齐哈尔大学嫩江流域经济与社会研究中心”“嫩江流域历史文
化研究基地”“黑龙江省西部地区文化传承与发展研究中心”三大
文化基地，并与齐齐哈尔市政府签订了文化传承与发展框架协
议，成立了校地合作委员会，相继开展了非物质文化遗产的数字
化保护、少数民族文化传承、流人文化、鹤文化等专项文化研究。

本报讯 （驻湖北记者徐超 王永娟）“五一”期间，湖北省启动
了“学习贯彻十八大、争创发展新业绩”湖北省优秀剧目、优秀美术
作品展演月活动。

由该省各级各单位推选的1000多场展演活动，既包括《徐九经
升官记》、《洪湖赤卫队》等一批优秀保留剧目，也包含《建安轶事》、

《我的汉水家园》等一批新创获奖剧目；既有围绕“学创”活动编创的
主题性综艺晚会，也有传统经典、名家名段等艺术形式；既有加强

“中三角”文化交流的鄂湘赣皖四省漆艺、陶艺作品展等跨地域性展
览，也有内容丰富、门类齐全、特色鲜明的美术作品展览。

据悉，5 月，湖北省近 100 个文艺院团、近 40 家美术展览单位、
6000 余名文艺工作者，将深入城乡社区、乡镇村落、剧院和广场以
及军营、学校等地，为全省百姓奉献 1061 场文艺演出和 34 场美术
展览活动。

湖北启动优秀剧目展演月

本报讯 （驻河南记者陈关超 实习记者吴玉娇）近日，河南省
文化厅组织开展了河南省首届“群星奖”优秀公共文化服务项目和

“群文之星”评选活动，共有32个项目、18名群众文化工作者入围。
据悉，此次评选优秀公共文化项目涉及该省18个地市，共有32

个项目入围，其中包括河南艺术中心的“放歌如意湖”文化活动广场、
郑州市民间文艺大赛、全国少儿街舞展演等3个省直、26个市级、3个
县级项目。另外，李付军、牛雷莉等被评为首届“群文之星”。

本报讯 （驻江苏记者王炜）5月3日，作为第九届江苏读书节的
重头戏，由江苏省委宣传部、省新闻出版局主办的第三届江苏书展
在南京开幕。

以“同建书香江苏，共筑中国梦想”为主题的第九届江苏读书
节，于 4 月 23 日至 10 月 31 日在江苏全省展开，内容包括第三届江
苏书展、“书香江苏”建设经验交流现场会、江苏农民读书节、江苏
职工读书月等 10 多项重大活动，省、市、县全民阅读活动数以千
计。作为读书节的重点活动之一，本届书展进一步突出“精品、数
字、体验、互动、惠民”的办展理念。主展馆分设江苏出版、好书荐
读、主题阅读、快乐童年、数字阅读等专区，共有近400家出版单位
参展，出版物品种近9万种。

本报讯 （记者刘修兵）中国木偶剧院的大型童话音乐剧《桃
花公主》日前在中国木偶剧院大剧场进行了首次公演。

《桃花公主》是一部少女风格的童话音乐剧，塑造了朴实无华
但又令人感动的桃花仙子形象。贯穿全剧的14首歌曲，现代感十
足、朗朗上口。该剧通过花仙子的评选，抨击了狗尾巴花爱慕虚
荣、弄虚作假，赞扬了小桃花的善良、自我牺牲和战胜邪恶的品质
和精神。同时，剧本赋予了花儿、小动物们纯真的人性、童趣，故
事情节既有生活的真实，又有儿童的天真和情趣。

本报讯 （记者边思玮 驻陕西记者秦毅）首部红色主题3D立
体动画电影《冲锋号》日前在北京召开研讨会，该片将于儿童节档期
在全国上映。

《冲锋号》讲述了流浪儿虎子逐渐成长为一名红军司号手的故
事。他原本只是个古灵精怪的流浪儿，不仅任性，还当过逃兵，但看
到战友为了理想和信念，也为了保护他而牺牲时，他成熟了，成长为
坚毅的红军战士。该片使用了目前国内较为先进的3D技术，片中
的悬崖峭壁、皑皑雪山等场景极富视觉冲击力。

有专家在研讨会上表示，动画电影做成3D，是党史宣传教育的
一种全新尝试。据悉，这部投资3600万元的红色动画电影将在10天
的院线上映后，分阶段走进各中小学校。

首部红色主题3D电影《冲锋号》将上映

江苏读书节倡导“共筑中国梦想”

齐齐哈尔大学打造三大文化基地

童话音乐剧《桃花公主》在京首演

“软件正版化在中国”展览举办

近日，新西兰女高音海莉·薇斯特拉和中国男高音丁毅与中央芭蕾舞团交响乐团合作，在北京人民大
会堂唱响《美妙的和谐》演唱会。丁毅携手被媒体评论为“小莎拉·布莱曼”的新西兰国宝级跨界女高音歌
唱家海莉，除了演唱威尔第、普契尼等人的经典作品外，还演唱了《可爱的一朵玫瑰花》等中文歌曲。图为
演唱会现场。 本报记者 陈 曦 摄

4月30日，由文化部、浙江省政府联合
主办的第8届中国义乌文化产品交易博览
会（以下简称“义乌文博会”）闭幕，再创佳
绩。据统计，本届文博会设国际标准展位
3320个，展览面积近7万平方米，共有来自
我国25个省区市以及境外9个国家和地区
的1335家企业参展；实现展览成交额48.3
亿元，同比增长 6.92%，其中，外贸成交额
29.15亿元，同比增长5.81%；共有来自108
个国家和地区的93556名境内外专业采购
商参会，其中，境外采购商5863人，境外贸
易团队40个。

注重实效

自2006年创办之初，义乌文博会就明
确了“市场运作、重在交易”的办会思路，大
力增加展会的交易比重，力求打造文化版
的“广交会”。一个有趣的现象是，不同于
其他同类展会，义乌文博会发布数据时没
有“意向成交额”，只有“成交额”；没有“参
观人数”，只有“门禁人数”。政府的办会思
路同样也影响着参展商的态度，展位上很
少有单纯的形象展示，就连销售义乌鸡毛
掸糖的参展商都自豪地说：“我们是小企
业，但在文博会上我们可以卖出近千斤产
品，这就是几万元呢。”

“我们不能贪大求全，保持现有的
3000余个展位就可以，但应该进一步优化

结构、提高门槛。”义乌市文广新局局长楼
小明说，“政府搭台、企业唱戏，就是要根
据实际情况来制定发展规划。”多年来，义
乌文博会的展位数、交易额始终保持稳定
增长，虽然幅度不大，但却让人更加相信
其真实性。

注重实效，并不意味着义乌文博会放
弃了文化氛围的塑造。更具有“文化味
儿”，成为媒体对本届义乌文博会的广泛
共识。如“人类非遗·龙泉青瓷主题馆”除
了和去年一样继续展出工艺大师们制造
的青瓷精品外，更设置了“青瓷生活馆”和

“青瓷制造流程”，不仅为观众展示了青瓷
产品的生活化运用，更展示了“练泥、拉
坯、利坯、刻划、施釉、烧成”等宋元青白瓷
的制瓷流程，让观众在参观、交易的同时
领略国家级非遗技艺的魅力。

注重创新

多年来，义乌文博会始终坚持创新，
并且做到年年有新意。例如，本届文博会
上的采购订货会采取“采购商定点、供应
商前往洽谈”的模式，与传统展会上的“供
应商定点展示、采购商参观洽谈”的模式
截然不同。经过创新的采购订货会不仅
使采购商迅速与供应商建立起联系，更能
够通过进一步比对，使供需双方获得更大
的利益。

“此次采购订货会共邀请到相对应
的供应商 413 家，其中提前预报名的 328
家，现场报名的 85 家，达到 10∶1 以上的
供求匹配率。”楼小明介绍，此次邀请到
的国外买家分别来自美国、俄罗斯、法
国、澳大利亚、加拿大、乌克兰等 20 个国
家和地区，共有 30 家公司。调查问卷显
示，83%以上的供应商对此次订货会表示
基本满意。

4 月 27 日，浙江省文化厅和义乌市政
府签署了《国际贸易综合改革试点文化共
建框架协议书》，以推进义乌在文化贸易
方面的“先行先试”。而 4 月 28 日举办的
浙江文交所动漫衍生品授权洽拍会，可以
看做是义乌文博会在探索创新道路上的
初步成果。

4月28日，包括中南卡通、上海炫动、
北京梦之城等在内的 15 家动漫企业，与
浙江、福建两地众多的制造企业齐聚义
乌文博会，通过前期的品牌集中展示推
介和需求沟通、现场授权合作洽谈等环
节，当场达成 9 项合作，涉及 16 家企业、9
类动漫形象，合作金额达 3340 万元。“我
们希望对企业有产品品质的控制，而不
是单纯的拍卖授权，这样的洽拍会权威
性强、平台大、互动性强，能够很好地解
决像我们这样不懂市场、不懂交际的动
漫业者的顾虑。”杭州天雷动漫有限公司
总经理雷涛说。

注重思考

义乌市委宣传部常务副部长朱京义负
责文博会的宣传，但他说自己“多管闲事”：

“严格来说，我们是负责展会宣传的，但我
们都会去思考如何让义乌文博会的特点更
加鲜明，如何吸引更多的其他省份的优秀
文化企业和优质文化资源。”

“我们内部其实是充满忧患意识的。”作
为义乌文博会运营的重要参与者，楼小明坦
诚地表达了他的思考：“如何聚集更多人气、
展示更多文化产品、吸引更多采购商等，都
是我们在实践中不断摸索和研讨的话题。”

“义乌文博会的国际性很强，通过什么渠道
才能更好地吸引外商前来采购？目前我们
还没有找到最佳答案。又比如，如何让参展
商来源更为广泛、龙头企业比例更大，我们
也在不断地探讨。”楼小明说。

义乌方面筹办此次动漫衍生品洽拍会
的相关负责人表示：“今后，我们的时间还
可以再充分点、材料还可以更详实点，让制
造企业更清楚地了解这些品牌，更加快捷、
有效地找到合作方。另外，希望对动漫企业
进行培训，让动漫企业认识到小金额、多类
授权的可行性。义乌有近170万种商品，如
果每种授权一两万元，那也是不得了的数
目。如果动漫企业总是要求数十万元、数
百万元，也许就让制造企业望而却步了。”


