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有损国家形象 韩国彻查 SAT泄题案
禾 泽

美国大学在全球范围内承认两种考试，

一种是ACT即美国大学考试，另一种是 SAT

即美国高校学术能力评估考试。两种测

试由不同的机构命题，申请时提交其中一

种测试的分数即可。由于时差原因，全球SAT

最早与最晚的开考时间相差23个小时。

在韩国，因一些语言辅导班提前泄露

试题，首尔市教育厅取消了将在本月举行

的 SAT 考试，同时对 SAT 语言辅导班进行

特别检查。美国大学理事会网站上也公

布消息称，取消 5 月在韩国举行的 SAT 考

试。韩国 SAT 考场的管理一贯比较松散，

早在 2010年 1月 23日举行的 SAT 中，首尔

某培训学校的一名讲师带领 3名学生把刀

片藏在橡皮、削笔刀里带入考场，将数学、

物 理 科 目 等 13 张 考 卷 撕 成 数 份 带 出 场

外。他们还利用考生可携带计算器的规

定，把部分考题输入到计算器中。

之前，韩国还曾发生因试题泄露，900

多名学生的 SAT 成绩被取消的事件。为

此，美国教育考试服务中心总部曾向韩国

派出人员进行调查，并进一步采取加强保

密工作等措施，彻查作弊行为，取消作弊

考生成绩。

韩国考场泄题事件频发，使其失去了

美国大学理事会的信任，重整韩国考场管

理已势在必行。为彻查此次泄题事件，由

9 名首尔市教育厅检察官和 9 名地方教育

厅检察官组成的 18人特别检查组，在掌握

所有的外语类辅导班情况后，于 5 月 8 日

至 13 日对所有的外语类辅导班进行了特

别检查。据悉，特别检查组把首尔市江南

教育厅管辖内的 68 个 SAT 语言辅导班作

为重点检查对象。

首尔市教育厅相关人员说：“SAT 试

题泄露不仅影响了准备留学的考生，而且

损害国家形象，要采取严厉的措施惩治这

种不法行为。”不少人担心，泄题事件无法

遏制，美国可能会减少在韩国考试的次数

或取消韩国这个考点。更为严重的是，美

国大学可能因此降低对韩国学生的信任

感，使学生入学难度加大。

为何 SAT试题泄露在韩国频发？培训

教师又为何要铤而走险？专家认为，这是

渴望进入名牌大学的学生及家长与以赚

钱为目的的培训学校的合作产物。家长

希望孩子得到高分，培训学校和讲师则不

择手段地满足需求，导致问题愈发严重。
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在非洲广受欢迎的尼日利亚“电影王

国”尼莱坞终于迈出了进军国际市场的一

大步。5 月 30 日至 6 月 2 日，尼莱坞电影周

将在法国巴黎的阿尔奎恩剧院举行。电影

周活动紧紧衔接将于 5月 15日至 26日举办

的 2013 年戛纳电影节，传达出尼莱坞对非

洲以外国际市场的强烈关注。

电影周举办地的阿尔奎恩剧院，位于

巴黎圣日耳曼德布雷广场，是法国文学家

和 艺 术 家 的 聚 会 场 所 ，文 艺 气 息 十 分 浓

厚。电影周期间，除放映 7部最具代表性的

尼莱坞电影外，还有为电影制作者组织的

交流会和小组讨论活动，以及为尼日利亚

手工艺品设置的展售平台。

此前，由于尼莱坞电视台在法国的开

播，尼莱坞电影已在法国小有名气，当地观

众也对这些颇有非洲特色的影像和故事产

生了兴趣。但由于宣传力度不够，尼莱坞

尚未打入法国主流市场。电影周主办方希

望，此次借力戛纳电影节的国际影响，能够

吸引更多法国和其他国家的电影制作者关

注不断发展的尼莱坞电影产业。据悉，尼

莱坞电影周有望作为一年一度的文化项

目，在巴黎固定下来。

近年来，通过不断发展电影产业，尼日

利亚的文化影响力逐步扩大，尼莱坞电影

在非洲可谓家喻户晓。这个仅次于印度宝

莱坞的全球第二大电影产业，其电影年产

量已超过 2000部。

尼莱坞的发展很有地方特色。由于非

洲经济不发达，人们一般选择在家中消费

文化产品。而当地电影放映设施落后、专

业人员不足等因素，使得众多电影导演把

电影产品定位为廉价、高效的录影

带模式。大多数尼莱坞电影采用小

作坊制作，一部的成本为 1.5 万至

2.5 万美元，最快的几周就能拍完，

然后马上发行 DVD。目前，尼日利

亚全国有 50 多万个家庭电影录影

带发行租赁俱乐部，产业规模近 30

亿美元。而尼日利亚影像相关行业

年营业收入在2亿至3亿美元间，从

业人数超过百万，仅次于农业。

尼莱坞电影题材涵盖社会各

个层面，常围绕男女爱情、穷人致

富、民间传说、宗教巫术和贪污腐

败展开。演员表演夸张生动、诙谐

幽默，电影的结局几乎都是作恶者

受到惩罚，行善者终得好报。此

外，为满足“多部族、多文化、多语

言”的国情特色，尼莱坞也深挖各

部族的传统传说和名人轶事。在

西方电影中，非洲总是被打上“贫

穷”“饥荒”“艾滋病”等烙印，很多

非洲人厌倦美国式英雄主义的好

莱坞大片，而更喜爱土生土长、贴

近现实生活的非洲电影。因此，许

多非洲国家也热衷学习尼莱坞模

式。而对于西方国家观众来说，尼

莱坞展现的新鲜的非洲面孔也具

有很强的吸引力。

当然，仅靠“小本经营”闯国际市场不是

长久之计。尼莱坞目前正在研究提升影片

质量的方法，越来越多的导演及其他从业人

员开始出国进修，提高职业素养。投资者和

电影制作商也计划投入大量资金来制作更

高水平的影片。尼日利亚政府有意将尼莱

坞打造为提升国家形象的名片，开始采取

积极措施重新定位电影产业，在机构和政

策方面进行相关的产业重组，力图朝专业

化方向发展。此外，尼日利亚的私营机构

也积极参与到创作、制片、设备等领域。
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新西兰人文艺参与度抽样调查显示：

99%青少年参与 女孩更积极
少数民族文化受青睐

龙艳萍

环球扫描

纽约大都会博物馆首设营销高管

伊斯坦布尔爵士乐日倡导种族对话

为了更好地了解新西兰人参与文化艺

术的情况，以便更有针对性地制定文化政

策、促进艺术普及，新西兰文化、传媒和体

育部于 2011年组织了一次有关新西兰人参

与文化艺术活动的抽样调查。文艺的范围

包括视觉艺术、表演艺术、文学、毛利（土著

人）艺术和太平洋（南太地区岛民）艺术五

大类共 39 种文艺门类。“参与”的定义为参

加创作或到活动现场欣赏展演等，不包括

个人听音乐 CD、读书和看电影等。

主流社会对
少数民族艺术兴趣浓厚

调查表明，80%的新西兰人认同文艺有

助于形成新西兰人的共性，即新西兰的民

族特性；73%认为文艺对促进经济发展有积

极贡献；69%认为文艺促进了其所在社区的

发展；76%支持公共财力资助文艺。

多数新西兰人对参与文艺持积极态

度，在过去一年中参加过至少一次文艺活

动。46%的受访者表示，参加文艺活动时感

觉非常好，38%的人表示感觉好，只有不到

1%的人表示参与文艺活动感觉一般。71%

的人认为自己或多或少有艺术才能，只有

28%的人认为自己没有艺术细胞。

在全民支持文艺发展的环境下，颇引

人注意的一点是，新西兰主流社会对毛利

艺术和南太岛民艺术等少数民族艺术有着

浓厚兴趣。调查显示，在过去一年中，参加

过毛利艺术活动的人里有 74%是非毛利人，

参加过南太艺术活动的人中 88%是非南太

岛屿人。在学校组织的活动之外，参加过毛

利艺术活动的青少年中有一半是非毛利人，

参加过南太艺术的有过半是非南太岛屿人。

年轻人认为文艺很“入流”

新西兰人支持文艺发展的氛围在持续

增强。几乎所有年轻人都被别人鼓励过参

与文艺活动，没有年轻人认为参与文艺是

不入流的事，只有不到 4%的受访者说他们

的朋友不喜欢文艺。

调査表明，10 岁到 14 岁的青少年 99%

都参与文艺，99%的人学习某种文艺技艺

（不包括学校的音乐课），87%参加过至少一

场文化活动，其中 72%是在学校之外与家人

和 朋 友 一 起 参 加 的 。

80%的受访者表示，喜

欢把业余时间投入一门

文艺爱好，这说明文艺

爱好与其他青少年流行

的休闲方式如看电视、

影 碟（80%）和 玩 游 戏

（77%）一样受欢迎。

调查还发现，女孩

参加文艺活动的积极

性更高。鼓励年轻人

参与文艺活动的主要

是 父 母（81%）、老 师

（69%）、朋友（49%）、兄

妹（24%）和 其 他 亲 戚

（30%）。87%的年轻人

认为文艺对自己的成

长有益。超过半数的

青少年在过去一年中

曾参加过至少一次文

艺活动，1/4 的人至少

每月参加一次。参与

的 主 要 艺 术 门 类 为 ：

视觉艺术 33%、表演艺

术 19%、文学 12%、毛利艺术 14%、太平洋艺

术 10%、数字艺术 22%。1/3 的青少年定期

参加文艺活动。

网络发展推动现实参与度

随着互联网的快速发展，与 2008 年时

的抽样调查相比，在网上参与文艺活动的

人数增长很快，而这对网下的参与也有很

大推动作用。51%的受访者在线欣赏过一

种文艺门类，其中 23%的人受此影响又到现

场观看。39%的人通过网络购票参加文艺

展演。数字艺术是吸引青少年参加文艺活

动的一条重要途径，超过 80%的青少年曾利

用电脑进行过艺术创作，数字艺术是他们

参与最多的一个艺术门类。

新西兰存在一个很大的文艺市场。在

过去 3 年中，95%的 15 岁以上新西兰人曾至

少参加过一次文艺活动，相比之下，澳大利

亚为 87%，英国为 85%。根据新西兰的人口

来推算，这个消费群体达 334.7 万人，人均

月文化支出 53 新元（约合 250 元人民币），

年总消费达 23.1 亿新元（约合 1150 亿元人

民币），平均每个人消费 690 新元（约合

3500元人民币）。

新西兰政府组织的文艺参与度抽样调

査颇具参考和借鉴价值：要想制定切实有

效的文化政策，首先对文化艺术的现状要

有全面、深入的了解和科学的分析；推动文

化大发展大繁荣离不开民众的支持，要不

断地在全社会推广文化艺术，使更多的人

认识到文化艺术的重要性，鼓励更多的人

参与进来；要积极创造条件，如兴建更多的

文艺设施、合理布局等，使参与更便捷；通

过政府补贴降低票价等，降低民众参与的

门槛，使艺术真正接近百姓。此外还应注

意，文化艺术发展繁荣的未来在青少年，普

及艺术教育十分重要；互联网文艺的加速

发展是大趋势，要十分重视通过互联网来

推动文艺发展繁荣；培养观众是文化市场

建设的基础，市场是文艺创作繁荣的基础；

少数民族艺术特色鲜明，要重视对少数民

族艺术的开发。

随着西方国家制造的各类创意

产品热销全球,创意经济正成为推

动社会经济持续发展的强大引擎。

4月底，英国科技艺术基金会发布了

《英国创意经济报告》。报告称，创

意经济已成为英国经济的重要力量。

深深植根于国家文化传统的创意经济

已占整个英国经济总量的 1/10，提供

超过250 万个就业岗位，远远超过了

金融业、制造业和建筑业，成为就业

人员增长率最高的行业。

但在成功的背后，创意经济也

面临着巨大的发展断层和不确定

性。主要原因是，数字技术快速甚

至超常发展，造成原有的盈利模式

崩溃，而国外年轻企业在互联网市

场逐渐占据统治地位。为此，该报

告向英国政府和商业企业的领导层

提出 10项政策建议，包括：重新定义

创意产业，创立统一的创新机制，建

立向创意企业倾斜的税收政策，地

方政府接纳发展创意产业的 7 项指

导意见，政府鼓励创新财政计划对

创意企业的非歧视性开放，英国财

政部与文化、媒体和体育部采取有

效措施评估艺术资助和公共文化投

资的有效性，投资机构为艺术和文

化机构使用数字技术提供风险投资，

平衡英国版权法规和豁免权，在学历

教育中开办数字内容的教育等。

该报告发布后，引起了从大学、

研究机构到行业的巨大反响。一些大

学的职业教育部门称，这个报告对英

国教育部门提出了对现行的文化创意

产业从业人员教育进行变革的要求。

企业也希望借此引起相关政府部门的

注意，为其发展提供市场、知识产权、

融资、税收等各方面的优惠条件，并为

其产品进入国际市场提供助力。

为 帮 助 创 意 经 济 调 整 发 展 方

向，继续保持其在英国经济环境中的

领先地位，英国文化、媒体和体育部

日前宣布，政府将在 2012 年秋季财

报增加创意产业投入的基础上追加

资金，进一步加大对创意产业的资金

支持力度。目前，创意产业已经得到

追加的 2500 万英镑，以帮助提高其

对整体经济的贡献率。未来两年里，

英国技能投资基金会将与政府拨款

相配套，每年再得到 500 万英镑资

助。这笔款项由创意技能组合机构

进行管理，重点支持英国数字内容行

业的技能开发，这也是继去年英国政

府宣布对高端电视产品、动漫和视频

游戏公司实行新税政策后的又一扶

持措施。另外，政府承诺为新竞赛活

动的策划和发布提供 1500 万英镑，

该项资金由技术战略委员会负责，

通过行业合作形式支持数字内容产

品生产，专业的中小企业、教育研究

机构和培训商都被鼓励一同参与。

负责创意产业的文化、媒体和

体育部副部长艾德·维泽表示，英国

具有世界水平的内容产业，此次的

一揽子措施旨在表明政府对高技能

内容产业经济贡献的肯定，显示政

府对人才的持续承诺和支持，以确

保英国在这一领域的领先地位。

本报讯 纽约大都会博物馆

总监兼首席执行官坎贝尔 5 月 5

日宣布，辛西娅·罗恩德将就任该

机构新设立的职位——市场营销

与对外关系高级副主席。罗恩德

将于今年 6月 3日入职。

据悉，在大都会博物馆，罗恩

德将负责监管营销、市场调研、旅

游以及内部沟通方面的工作。另

外，她还将负责通信与广告。坎

贝尔表示，在大都会博物馆不断

扩大其全球影响力的时期，找到

一位在市场营销方面富有创造力

的专家，是进一步强化博物馆形

象与继续建设其国际品牌的必要

步骤。博物馆主席拉弗蒂称：“全

球营销将在努力开发博物馆自身

以及吸引在线平台观众方面起到

日益重要的作用。”

自 2002 年以来，罗恩德一直

担任美国最大的私人赞助非营利

性机构“美国联合之路”的品牌营

销战略执行副总裁一职，负责全

球品牌管理、国内网站、通信、市

场营销、调研以及志愿者和“美国

联合之路”遍及全球 40 多个国家

的约 1800 名员工的在线参与工

作。而在“美国联合之路”任职

前，她还曾在广告与营销方面担

任过重要职位。 （焦 波）

本报讯 联合国

教科文组织与塞隆尼

斯孟克爵士音乐学院

日 前 在 土 耳 其 的 伊

斯 坦 布 尔 举 办 第 二

届 爵 士 乐 日 活 动 。

设 立 爵 士 乐 日 的 主

要 目 的 是 提 升 国 际

社 会 对 爵 士 乐 的 认

识：爵士乐不仅是一

种教育工具，同时也

是推广和平、团结以

及增强不同种族间对话与合作

的一股力量。

联合国教科文组织文化间对

话亲善大使汉考克在活动发布

会上表示，不论是通过演奏乐器

学习爵士乐丰富的文化历史，还

是细听近百年来成千上万的录

制乐曲，人们都能消除壁垒，创

造新的表达形式，并使不同文化

间的对话得以开展。“几十年的

爵士乐职业生涯让我亲身体验

到，创造性的想法可以完成不可

能的事，可以改造人类，并为草根

阶级带来积极的变化。”

活动举办地的土耳其具有悠

久的爵士乐传统。20 世纪 30 年

代，土耳其共和国首任驻美国华

盛顿大使埃尔泰金向非裔美国爵

士音乐家敞开土耳其大使馆大

门。在 一 个 社 会 遭 到 种 族 隔 离

切 割 的 特 殊 历 史 时 代 ，这 些 音

乐 家 在 此 欢 聚 一 堂 ，尽 情 地 演

奏属于自己的音乐。在这一精

神 的 激 励 下 ，埃 尔 泰 金 的 两 个

儿子阿哈迈特和内舒希在爵士

之路上不断前行，并于 1947 年在

美国创办了第一个爵士与福音音

乐品牌——大西洋唱片公司，对

爵士乐在世界范围内的传播产生

了重大影响。 （刘 传）

爵士音乐家在伊斯坦布尔演出。

链接：创意经济也称创意产业，指那些从个人的创造力、技能和天

分中获取发展动力的企业，以及那些通过对知识产权的开发创造潜在

财富和就业机会的活动。它通常包括广告、建筑艺术、艺术和古董市

场、手工艺品等等。自英国政府 1998 年正式提出“创意经济”的概念以

来，发达国家和地区提出了创意立国或以创意为基础的经济发展模

式，发展创意产业也被提升到发达国家或地区的发展战略层面。
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新
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兰
主
流
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会
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毛
利
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术
等
少
数
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族
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着
浓
厚
兴
趣
。

即将在巴黎展映的尼日利亚电影《躺在地上的

人》宣传海报。


