
海南：
突出国际旅游岛发展前景

台湾:“慢·漫”创新茶组合亮相
本报讯 今年是台湾第 5 次参加深圳

文博会。“传统文化也能很时尚，简单生活
也能创意盎然”是很多观众对台湾馆的印
象，也是他们喜欢逛台湾馆的原因，这次也
不例外。从第一次有14家厂商参展，到现
在共计近百家厂商加盟，近年来，台湾各界
大大加强了和大陆其他省份的文化产业沟
通合作。

台湾馆位于深圳会展中心 2 号馆（创
意设计生活馆）。本届文博会期间，台湾馆
将划分为七大展区，分别是博物馆衍生商
品区、苗栗县文化创意展区、Fresh Taiwan、
品牌精品区、工艺美学区、创意设计区、益
智童玩区及新茶生活主题区。其中，“新茶
生活主题区”利用设计将茶带入生活，进而
推广生活美学，藉由“茶”进行跨界整合，体
现茶文化产品设计、空间氛围、表演艺术、
音乐及视觉的可能性与新茶生活的五感体
验，通过 Tea Party“慢·漫”创新茶生活体
验、Tea Party“慢·漫”创作团队、新茶生活
和文创作品展进行互动。

在博物馆衍生商品区，台北故宫博
物院再度集结 5 家品牌授权商，包括好合
苑、禾礼、龙冈数位文化、喜朋创意及拓
拓文化等，共同展出包括故宫复制画、黄
金画、3C 潮品及生活家居用品等系列相
关产品。苗栗县文化创意展区征集了三
义鸭箱宝、华陶窑、世奇艺术蛋糕、天春
窑、神奇兴业等 20 家企业参加，这是苗栗
县政府第二次参加深圳文博会，将以苗
栗文化、观光特色为主轴，开发多项创意
商品，如文化系列磁铁，白沙屯妈祖系列
商品等。

同 时 ，在 Fresh Taiwan 展 区 ，以
“Fresh Taiwan”为主题，带领 10 家文创
企业首次参加深圳文博会，包括宝号国

际、首杰艺术（筌美术）、叶朵设计、喜堂
茶业等，展出独特高质感的文创精品，
除了让台湾孕育出的优质文创产品有

机会在国际舞台上展现实力，更希望能
带 动 文 创 产 品 拓 展 国 际 市 场 的 机 会 。
除此之外，今年台湾馆舞台区将再次邀

请去年大受欢迎的小丑哑剧团时带来
创意哑剧表演，充分展现台湾表演艺术
的创意风格。

本报讯 在去年参展的基础上，海南
省今年的参展内容以“国际旅游岛——蓝
海·绿地”为展览主题，展馆面积432平方
米，重点突出海南文化产业的发展前景
和市场经济价值，展示海南文化产业发
展成就和标志性重点文化产业新成果、
新产品，主要包括海南先行试验区、海口
市文化产业、三亚市文化产业、儋州市文
化产业、三沙市旅游文化开发项目、海南
航天主题公园等特色文化项目。

同时，海南展团将借助本次深圳文

博会的平台对上述文化产业进行招商引
资，充分展现海南省优秀文化企业、特色
文化产品，促成项目签约，引进更多的资
金和大项目，带动市县发展，增强企业实
力，尽快做大做强海南省文化产业规模，
促进其全面发展。

此外，海南省还将组织富有地方
特色的重要赛事、节庆活动、旅游文化
亮点景区进行展示，以及海南黄花梨、
沉香、椰雕、贝雕等特色文化工艺精品
的展销活动。

澳门：
重点推介澳门世界遗产
本报讯 自 2006 年参加第二届深圳

文博会至今，澳门特别行政区参加深圳
文博会已连续 8 届，并从 2010 年起设立

“澳门创意馆”。澳门特别行政区政府文
化局每年组织澳门业界参加深圳文博
会，合力宣传澳门城市形象及原创品牌。

今年，澳门特别行政区政府文化局再
度于深圳文博会设立澳门馆。该馆位于文
化产业综合馆，展馆面积达285平方米。今
年澳门馆以澳门世界遗产为主题，同时展
示与世遗相关的文创产品。通过两者的结
合，向观众推广澳门世遗及文创产业，促进
业界与国内外访客的交流，进一步开展合
作项目。

“澳门馆”由多个立体几何图形组成，

以三原色“红、黄、蓝”作为主色调。各个几
何图形凑合为一个整体，三原色能够组合
出成千上万的色彩，整个设计概念象征着
澳门是一个充满活力、创意和富有多元文
化内涵的城市，每个元素都是这座世界遗
产城市的一部分。参展“澳门馆”的文创单
位可以打造属于自己的品牌形象，共同让
澳门文化创意产业绽放光芒。

今 年 ，“ 澳 门 馆 ”的 参 展 单 位 包 括
MOD Design Store、澳门佳作、梳打熊猫产
品设计、Lines Lab、望德堂区创意产业促进
会、猎士有限公司、新成峰、澳门文物大使
协会、澳门日报和纵横文化有限公司。各
文创单位将向观众展示以澳门世界遗产为
主题开发的创意产品。

香港：凸显“文化+旅游”特色
本报讯 第九届深圳文博会期间，香

港展团主要以企业自行参展各对口专业
馆的形式亮相，如香港迪斯尼乐园（Hong
Kong Disneyland）将出现在本次文博会首
设的8号馆文化旅游馆。

香港迪斯尼乐园主要向观众展示
“文化+旅游”特色。迪斯尼乐园面积只
有 126.82 公顷，是全球第 5 个以迪士尼
乐园模式兴建、迪士尼全球的第 11 个主
题乐园，及首个根据加州迪士尼（包括
睡公主城堡）为蓝本的主题乐园。香港
迪士尼乐园设有一些独一无二的特色景
点、两家迪士尼主题酒店，以及多彩多

姿的购物、饮食和娱乐设施。乐园主要
包括 4 个主题区（美国加州 8 个，佛罗里
达和东京各 7 个，巴黎 5 个），与其他迪
士尼乐园相近，包括美国小镇大街、反
斗奇兵大本营、探险世界、幻想世界和
明 日 世 界 、灰 熊 山 谷 、迷 离 庄 园（在
建）。除了家喻户晓的迪士尼经典故事
及游乐设施外，香港迪士尼乐园还配合
香港的文化特色，构思一些专为香港而
设的游乐设施、娱乐表演及巡游。在乐
园内还可寻得迪士尼的卡通人物米奇老
鼠、小熊维尼、花木兰、灰姑娘、睡美人
公主等。

5 月 17 日，深圳华侨城国
际传媒演艺有限公司（以下简
称“华侨城传媒演艺”）推出的
大型多媒体音舞诗画《国风·琴
棋书画》在深圳文博会分会场
华夏艺术中心拉开帷幕。《国
风·琴棋书画》是华侨城传媒演
艺对文化走出景区、走向世界
的一次创新和探索，将成为中
国文化形象与品牌输出的一个
重要支点。

《国风·琴棋书画》是由华
侨城传媒演艺担纲制作，深圳歌舞团盛情出演，联合国内知名专家
共同打造的一部全新大剧。它以中国传统文化为背景，以中国古
代的琴、棋、书、画为故事基础，融合舞蹈、魔术、武术及戏曲等多种
表现元素，强调多媒体与传统舞台的结合与创新，探索全新概念的
舞台表演形式。据介绍，该剧投资上千万元，是华侨城演艺作品首
次走出主题公园，独立在市场上运作的一次创新尝试。借此发布
会契机，记者采访了深圳华侨城国际传媒演艺有限公司总经理、

《国风·琴棋书画》总导演林树森，就剧目创作、运营和未来发展进
行了深入探讨。

记者：《国风·琴棋书画》是以现代舞台技术对中国文化的全新
演绎，请您谈谈这个剧目创作的背景和初衷？

林树森：《国风·琴棋书画》是在文化体制改革的大潮中诞生
的。党的十七届六中全会以后，我们思考华侨城国际传媒演艺公
司需要有自己的核心产品。《国风·琴棋书画》这样一部创新型剧
目，我们希望观众以现代人的审美理念，带着一种崇敬的心情回过
头来诠释这样一部文化经典。另一方面，华侨城传媒演艺还承担
了深圳市歌舞团的转企改制工作，《国风·琴棋书画》是其转制后推
出的首部作品。在转制以后能不能出戏、出人、出作品，能不能顺
应文化体制改革和文化产业发展的浪潮，是我作为一个管理者和
运营者需要思考的问题。正是在这样的背景下，我们策划了《国
风·琴棋书画》这部剧。

记者：能否谈谈《国风·琴棋书画》在创作上与华侨城以往的作
品有哪些不同？

林树森：华侨城传媒演艺历来的演出剧目都是根据特定主题
公园和景区的定位来制作，剧目的特点是规模宏大、绚丽多彩、演
出队伍庞大等。而《国风·琴棋书画》则反其道而行之，演员只有30
多人，演员阵容相对来说要小很多。从主题上看，它不是一部完整
的舞剧或音乐剧，实际上采用的是折子戏的演出概念，就是我们所
说的一幕一景，一个段落讲一个故事的形式。与华侨城以往的剧
目相比，《国风·琴棋书画》的创新之处还在于它打破了以舞蹈为主
的演出，汲取了武术、魔术、杂技等表现元素。它是一个艺术综合
体，我们希望这样的尝试能得到观众的认可。

记者：《国风·琴棋书画》的创新具体表现在哪些方面？
林树森：用企业的思维思考文化的市场，用精品的理念打造艺

术的产品，这是《国风·琴棋书画》的创新源动力。举例来说，在服
装设计方面，我们既保留了传统的文化符号，又以现代的审美视
角，将时尚多元的概念运用其中；在舞美设计上，采用了高科技270
度环绕投影，使表演空间从舞台延伸到观众席，配合多功能斜面舞
台机械，有机地制造多重视觉空间，将《国风·琴棋书画》的意韵充
分展现出来，带给观众身临其境的感受，实现现代舞台科技与中国
文化经典的完美结合。

在创作初期，我们一直强调把文化产业化，把艺术作品产品
化，我认为这是《国风·琴棋书画》最大的创新。做出来就能迅速在
市场上运营，这对我们来说是一个非常严峻的挑战。《国风·琴棋书
画》是一次全新的探索，我们希望它能够在文化产业发展道路上做
出一点应有的贡献。

记者：对于《国风·琴棋书画》的运营模式和未来发展，您有怎
样的规划和构想？

林树森：一部剧要经历作品的策划、作品的制作和作品的运营
3个大环节，这次我们最大胆的创新是先考虑运营，从运营的角度
反推剧目的策划和制作。这样也使得《国风·琴棋书画》从产品形
式、产品结构的组合和呈现方式，以及整个剧目的运营模式将更为
积极主动，表现手段更为自由多变，演艺的合作模式更加宽泛。这
次推出的是《国风·琴棋书画》，那么之后还可以推出更多以《国风·
琴棋书画》为主题的系列剧，还可以做以少数民族文化为题材的

《国风·琴棋书画》系列。另外，《国风·琴棋书画》剧目的形式和内
容可根据市场实际情况调整，

而且，舞台可拆装，安装起来比较方便。未来，我们希望这部
剧可以因地制宜的复制到全国各地乃至国际演艺市场，实现真正
的“走出去”。

我们从一开始就希望《国风·琴棋书画》既能做驻场演出，也能
做巡回演出。过去华侨城传媒演艺的剧目主要是根据每个主题公
园的文化定位来制作，很少走出景区去经营。《国风·琴棋书画》是
可以独立于主题公园，进军演艺市场的。我们甚至希望到世界各
国参与中国对外的文化交流。所以无论是从主题选择、结构上，还
是在形式和未来运营上，《国风·琴棋书画》都不同于华侨城传媒演
艺以往的作品，虽然它的阵容比较小，投入的资金也不多，但我对
它所带来的社会效应和经济效益还是很看好的。

在文化产业大发展大繁荣的背景下，要想在市场上立足，需要
有自己的核心产品。《国风·琴棋书画》是华侨城传媒演艺重点打造
的核心文化产品。该剧目开创了一种全新的演艺模式，既为深圳
歌舞团注入了活力，开拓了市场，也是对当前国内演艺项目固有模
式的一次突破。十年磨一剑，《国风·琴棋书画》要真正做起来还需
要一个过程，但华侨城传媒演艺对未来充满信心。

华侨城国际传媒演艺创新剧目运作模

式，尝试走出景区独立运营

《国风·琴棋书画》
经典与现代完美结合

本报记者 林金华

《国风·琴棋书画》演出剧照
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