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第九届中国（深圳）
国际文化产业博览交易会

深圳文博会，与文化强国梦同行
本报记者 边思玮

本版责编 林金华 zgwhbhnz@163.com 电话：010-64275044 0755-83820933

五月的鹏城，凤凰花灿烂
如云锦。

今天，第九届中国（深圳）
国际文化产业博览交易会（以
下简称“深圳文博会”）在广东
省深圳市隆重开幕。

这是党的十八大胜利召开
和新一届中央政府成立后，深
圳文博会的首次绽放。站在新
的历史起点，承载着为实现伟
大“中国梦”贡献力量的重要使
命，深圳文博会以贸易扬帆，以
文化表达，再次远航。

从坚持实施“内容为王”和
“交易为王”的“双
王”战略，摒弃由
政府大包大揽的
传统模式，坚持市
场化运作的思路，
提出“政府支持、
企 业 办 展 ”的 模
式，由承办单位负
责将项目、活动、
展会的各项工作
细分，寻找合作伙
伴，通过市场机制
承办，到第一届成
交356.9亿元，第二
届 成 交 275.40 亿
元 ，第 三 届 成 交
499.13 亿元，第四
届 成 交 702.32 亿
元 ，第 五 届 成 交
880.69 亿元，第六
届成交 1088.56 亿
元 ，第 七 届 成 交
1246.85亿元，第八
届成交 1435.51 亿
元，深圳人用实干
兴邦的作风完美
诠释出文化产业
领 域 的“ 深 圳 效
率”。十年的筚路
蓝缕，十年的励精
图治，深圳，以其
始终如一的自信
和层出不穷的创
新，在探索和推动
中国文化产业发
展的道路上，不辱
使命。

本届文博会，
政府组团参展“满
堂红”已不再是新
闻，而是连续4年的“惯例”；参
展商数量的增加也不再那么令
人瞩目，而是蝴蝶效应下越来越
笃定的大势所趋；交易额的年年
攀升不再是可能的预期，而是有

“惊”无险的意料之中。人们开
始期待和关注的，是透过文博会
的窗口，以文化之名，审视深圳
这座年轻城市之于文化强国与
民族复兴的探索与贡献。

党的十八大报告提出扎实
推进社会主义文化强国建设，
强调要促进文化和科技融合，
发展新型文化业态，提高文化

产业规模化、集约化、专业化水
平，增强文化整体实力和竞争
力，推动文化事业全面繁荣、文
化产业快速发展。

文博会创办至今，深圳人在
一张白纸画新图，从文化与科技
的结合上别开生面，走出了一条
文化与科技结合的创新之路。
今年，第九届文博会更是首次设
立以“文化+科技”为主题的文
化新业态展区，以“文化+科技”
为主题，来自北京、上海、天津、
重庆、深圳等16家国家级文化
与科技融合示范基地将集体亮

相，并带来各基地
落实国家文化科技
创新工程，发展文
化科技产业的最新
成果、政策和发展
规划。同时，超过
60 家企业的 70 余
项文化科技融合的
代表性产品也将一
展风采。从主题展
区，到主题展团，再
到品牌企业，“文
化+科技”的氛围越
来越浓。

深圳并非文化
资源大市，但文化建
设和产业发展能够
后来居上，并在年复
一年的探索中始终
散发出耀眼的光芒，
显示了深圳文化人
不懈的创新探索。

科技借助文化
腾飞、文化借助科技
绽放，这是深圳文
博会十年的实践总
结。“文化+金融”

“文化+旅游”，则是
深圳文博会在引导
市场拓展、解决产
业投融资难题等方
面，长袖善舞的资
源利用与手段创
新。这是深圳文博
会之功，也是文化中
国的深圳实践之幸。

从 道 路 层 面
看，深圳率先探索
中国改革开放的发
展道路，为实现中

国梦先行先试、提供经验；从精
神层面看，深圳不仅创造了辉煌
卓越的物质成就，还创生了浓缩
改革创新精神的先进观念，彰
显了实现中国梦的时代精神；
从力量层面看，深圳多民族齐
聚和开放包容的城市品格，为
中国梦在深圳的落地生根聚合
了力量。我们有理由相信：改
革创新的先行先试、拓荒创新
的深圳精神，将为实现中国梦
汇聚文化的力量，共襄中华民族
的伟大复兴大业。

祝深圳文博会历久弥新！
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由文化部、商务部、国家新
闻出版广电总局、中国国际贸易
促进委员会、广东省人民政府和
深圳市人民政府联合主办的第
九届中国（深圳）国际文化产业
博览交易会（以下简称“深圳文
博会”） 5 月 17 日至 20 日在深圳
举行。一直以来，文化部作为主
办单位之一对深圳文博会这一
品牌性文化产业展会给予了大
力支持。第九届深圳文博会开
幕前夕，记者就本届文博会的举
办以及文化产业有关政策举措
等采访了深圳文博会组委会主
任、文化部部长蔡武。

记者：党的十八大对扎实推进
社会主义文化强国建设、推动文化
大发展大繁荣作出了全面部署。
今年是全面贯彻落实十八大精神
的开局之年，在这样的背景下，由
文化部等部门主办的第九届深圳
文博会举行有何特殊意义？

蔡武：一直以来，我们党把文
化建设放在党和国家全局工作重
要战略地位，努力探索中国特色
社会主义文化建设内在规律，走
出了中国特色社会主义文化发

展道路。特别是党的十八大和
新一届中央政府对在新的历史
条件下全面建成小康社会、加快
推进社会主义现代化、夺取中国
特色社会主义新胜利作出重大
战略部署，文化建设在中国特色
社会主义伟大事业“五位一体”
战略布局中的地位和作用进一
步凸显，实现文化强国梦成为中
华民族伟大复兴“中国梦”不可或
缺的重要组成部分，我国文化建
设进入了前所未有的繁荣发展的
黄金时期。

今年是全面贯彻落实党的
十八大精神的开局之年，是实施
国家“十二五”规划承前启后的关
键一年，是为全面建成小康社会
奠定基础的重要一年。在这样的
大背景下，由文化部等多部门联
合举办第九届深圳文博会有着重
要意义，体现了“双轮驱动”发展
思路下，国家通过大力发展文化
产业、推动其成为国民经济支柱
性产业，满足人民群众日益增长
的精神文化需求、增强中华文化
软实力的决策部署。经过10年的
培育和发展，深圳文博会已成长

为国内一流、世界知名的文化产
业展会。相信本届深圳文博会能
够在发挥“内引外联”作用、进一
步促进和带动中国文化产业发
展、推动中华文化走出去方面再
次交出一份优异答卷。

记者：深圳文博会作为品牌
性文化产业博览交易会，可以说
届届有特色、年年有提高。请问
本届展会较之以往各届有哪些亮
点、特色？

蔡武：的确，按照“把深圳文
博会办成国际知名品牌”的打造
和建设思路，深圳文博会专业化
显著、市场化突出、国际化鲜明，
已成为展示我国文化产业又好又
快发展的好窗口，海内外文化产
业界实现大交流、大合作、大发展
的好平台。第九届深圳文博会作
为继往开来的一届，坚持自身特
色和优势又有一些新亮点。

第一，贸易主题更加突出。
本届深圳文博会招商招展坚持

“交易为王”原则，重点选择市场
前景好、产业化程度高、能够促成
交易特别是合同交易的内容，进
一步完善促进交易配套服务，搭

建符合国际市场需求的采购和投
融资平台。本届文博会加强了对
海外采购商参展前的需求统计分
析，为客商拟订个性化、专业化的
采购服务方案，增强海外采购商
参会的实效性。

第二，参展规模明显扩大。
本届深圳文博会共有 2118 个政
府组团、企业和机构参展，比上一
届增加 190 个，海外招商邀请来
自91个国家和地区的16097名采
购商。在“优中选精”组展原则
下，吸引了一大批文化产业领军
企业参展，主展馆龙头企业参展
比例为 64%、特装展位达 93%。
本届深圳文博会还首次明确提出
将海外展区比例提高到 10%以
上，海外展区面积已达展会总场
馆面积的13.7%。

第 三 ，文 化 新 业 态 集 中 亮
相。本届深圳文博会首次设立了
文化旅游馆，并在文化产业综合
馆新设文化新业态展区，将集中
展示 16 家首批国家级文化与科
技融合示范基地落实国家文化科
技创新工程、发展文化科技产业
的最新成果、政策和发展规划，更

加突出文化与科技、文化与旅游、
文化与金融快速融合的产业发展
趋势。

第四，节俭环保与优化服务
统筹兼顾。本届深圳文博会坚持
节俭办会、环保办会，不举办大型
开幕式，展馆布置简约大方、低碳
环保，嘉宾接待严格从简，一切服
务于展会的实际成效。与此同
时，本届深圳文博会在优化展会
服务、提升展馆管理和服务礼仪
专业化水平方面也下了很大功
夫。可以说，本届深圳文博会做
到了节俭环保与优化服务“两手
抓”“两加强”。

记者：获评为国家文化产业
示范基地（园区）的文化企业和相
关单位展区，是每届深圳文博会
上的特色展区。文化部已经授牌
和命名的几批国家文化产业示范
基地（园区）目前运转和经营情况
如何？

蔡武：国家文化产业示范基
地（园区）对推动文化产业又好又
快发展具有显著的孵化培育、集
成提高和辐射带动作用。

（下转第二版）

搭建海内外文化产业合作交流平台
——访深圳文博会组委会主任、文化部部长蔡武

本报记者 王连文

又是一年五月，风景旖旎、年
轻繁华的深圳别来无恙。今天，
我们又一次相约在这里，赶赴与
深圳文博会的第九次约会。

这一届文博会，政府组团参
展“满堂红”已经不再是新闻，而
是连续4年的“惯例”；参展商数量
的增加也不再引人注目，而是越
来越笃定的事实；交易额的逐年
攀高，透露出的是深圳文博会的
十年来的发展、壮大和繁荣。

这是党的十八大胜利召开和
新一届中央政府成立之后举办的
一届深圳文博会。回顾深圳文博
会十年的发展历程，不难发现，它
的成功与我国文化政策的指引密
不可分。2002 年，党的十六大提
出积极发展文化事业和文化产
业，2004 年首届深圳文博会大幕
开启；2007年党的十七大后，深圳
文博会逐步成为文化大发展大繁
荣的驿站；如今，承载着党的十八
大提出的文化强国梦想，深圳文
博会扬帆远航。

深圳名片，中国骄傲——这
是深圳文博会十年来赢得的殊
荣。无数生动鲜活的例子，见证
着深圳文博会对文化生产力的拉
动，对文化走出去的促进，以及对
文化产业发展的贡献。

平台：让文化变成“真金白银”

2004 年，当深圳举办第一个

国家级文化产业博览会时，有人
曾质疑：“文博会，能长久办下去
吗？”然而，短短5天的首届深圳文
博会获得了空前的成功，从此在
神州大地叫响名号，成为当年“中
国文化十件大事”之一。

从首届开始，深圳文博会给参
展商留下的直接印象，就是文化能
够转变为“真金白银”。在深圳，连
续九届作为深圳文博会分会场、依
靠文博会一夜成名的大芬油画村，
如今驶向产业发展的快车道，这
里，几乎每天都有大宗买卖的好消
息。在陕西，靠着来自深圳文博会
的1亿美元投资，古老的大雁塔周
边建起了10万平方米的仿唐综合
文化设施“新乐汇”，并把大明宫
送进了上海世博会；在河南，苦于
缺乏资金的开封市，从第三届深圳
文博会上捧回了近6000万元的投
资，用于保护性开发北宋著名皇
家园林万岁山。“我们正是从文博
会上认识到，中原历史文化的优
势资源可以变为‘真金白银’。”河
南省委宣传部副部长李宏伟说。

获得“真金白银”的投资并不
是深圳文博会赋予参展商的全
部。在这里，参展商不仅能了解到
我国文化产业最前沿的政策、技术
和信息，更能彼此相互取经、交流，
为企业直接参与市场竞争提供了
绝好机会。在这里，一个个文化项
目从纸上协议变成了精彩现实，参
展商的信心也越来越足。据统计，
第八届深圳文博会的成交额达
875.62 亿元，占总成交额 61.11%，
同比增长45.82%；意向成交485.82
亿元，占总成交额的33.9%。

为了使文博会覆盖更多地
域，在第四届深圳文博会上，深圳
通过市财政补贴方式对中西部省
区参展给予经费补贴，免除了相
关单位50%的展位费用，大大激发
了中西部省份参展、交易的兴趣，
效果显著。近年来，不仅有更多
中西部城市组团来到深圳，更有
政府组团深入到了县镇一级。据
悉，江西省婺源县等一批县级独
具地方特色的文化产业内容将于
本届深圳文博会亮相，交易平台

效应正在向更广泛的地域渗透。
一花引得百花绽。深圳文博

会的成功产生了示范效应，“文博
会热”迅速在全国蔓延。北京国际
文化创意产业博览会、中国东北
（沈阳）文化产业博览会、中国西部
文化产业博览会等纷纷举办，将文
博会的效应辐射祖国各地。

越来越多的优秀文化项目亟
待扶持，各式各样的文博会遍地
开花，对敢为天下先的深圳文博
会提出了更高、更强的要求。

桥梁：连接古今 沟通中外

古老的中华，年轻的深圳。
在深圳这个改革开放的桥头堡，
文博会架起了古老与现代之间的
桥梁，创意与实践融合的灵感在
这里迸发。

2011年第七届深圳文博会非
遗馆开馆，唐卡、湘绣等来自17个
省区市的 208 个非遗项目得到了
展示和投资的机会。与此同时，
在新闻出版馆里，龙源期刊网正
在推介最新的“微阅读”服务及相

关微阅读产品。纵观历届深圳文
博会，不仅古老的中华文化得到
了展示、产品打开了市场，与文化

“联姻”的科技产品也日益凸显着
“中国创造”更快、更好的现实。
更可喜的是，中国传统文化也借
助着现代创意理念，在与海外设
计交流和碰撞的过程中，用优秀
的产品闯出了市场。

深圳文博会加速着文化品牌
企业的崛起。连续七届作为文博
会分会场的深圳雅昌文化公司就
是在文博会的平台上获取了灵感
和自信，不断创新和优化产业结
构，从一个艺术品印刷公司转身为
一个富有创意、技术尖端的文化衍
生品制作公司。从大芬油画村到
雅昌文化公司，再到华强文化科技
集团，依靠文博会发展壮大的例
子，不胜枚举。本届文博会上，龙
头文化企业品牌将再次云集深圳，
除了政府组团带来的各地优秀龙
头文化企业以外，雅图、大连万达
集团等国内文化产业龙头企业也
以独立身份参展。 （下转第九版）

本报讯（记者林金华 谭志红）“四海皆兄弟，那
是做人的主张。仁义礼智信，万古流芳……”5月16
日晚，大型合唱交响音乐会《人文颂》在深圳音乐厅
奏响，由此开启第九届中国（深圳）国际文化产业博
览交易会的大幕。广东省省长朱小丹、商务部副部
长钟山、深圳市市长许勤出席。

《人文颂》由深圳市委宣传部策划、撰稿并协同
深圳市文体旅游局、市对外文化交流协会和深圳交
响乐团实施。作品委约著名作曲家、中国音乐学院
教授王宁作曲，从最初创意至创作基本完成，历时6
年多。

“大型交响乐《人文颂》是献给伟大中国梦的作
品！”《人文颂》的节目册扉页上的这句话，道出了这
部作品的创作主旨。该作品紧扣儒家文化的核心要
义，分“仁、义、礼、智、信”5 个乐章，缀以序曲和尾
声，以交响乐的表现手法，对儒家文化进行具有时代
性和开拓性地诠释，呈现出一幅恢弘壮丽的儒家文
化交响画卷，以此激励全体中华儿女为民族复兴的
中国梦矢志奋斗。

第九届文博会共有 2118 个政府组团、企业和
机构参展，比上届 1928 个增加 190 个，全国 31 个
省、自治区、直辖市及港澳台地区全部参展，再次
实现“满堂红”。海外招商邀请到来自91个国家和
地区的海外采购商16097人，超过第八届最终邀请
到的 16081 人。组展中坚持“优中选精”的组展原
则，强化对文化产业核心层领军企业的展示，主展
馆龙头企业参展比例达64%，特装展位达93%。同
时，政府组团在省级组团“满堂红”的基础上，范围
进一步覆盖到了文化产业发展较为突出的地级市。

本届文博会还首次设立了文化旅游馆，重点突
出具备文化内涵的旅游项目。同时在文化产业综合
馆新设了文化新业态展区，集中展示16家首批国家
级文化与科技融合示范基地。

《
人
文
颂
》
开
启
第
九
届
深
圳
文
博
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5月16日晚，大型合唱交响音乐会《人文颂》在深圳音乐厅奏响，由此开启第九届中国（深圳）国际文化产业博览交易会的大幕。 本报记者 谭志红 摄


