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艺术陶瓷的创新魅力
黄水泉从事陶瓷艺术创

作 40多年，其作品题材涉猎

广泛，其中“乡情”瓷画系列

是他艺术生涯中的一个高

峰。本文中黄水泉从多个角

度分享了自己探索的瓷画创

作心得。

名瓷·名家

名瓷·市场
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“七星标准”

重现御窑技艺
向元华与他的品牌一直

致力于传承中国精湛的御窑

工艺，希望通过御窑工艺与

御窑文化的传承，来使中国

经典文化重返当代生活，实

现中国民族文化的回归。如

今，御窑元华堂完美还原了

御窑工艺，有些工艺标准，比

御窑还要严格。
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□□ 本报记者 孔德

从陶瓷专业毕业，却转行做室内设

计师；当室内设计事业已经在业内打开

局面，风生水起时，他却又二次创业，回

归陶艺行业，3 年的沉寂在无声中爆

发，现在，他的陶器专卖店已经在全国

开了 100多家，每年以几十家的速度增

长。他的理想是打造一个中国最受尊

敬的陶瓷企业，他，就是万仟堂的主人

蔡万涯。

二次创业的两次转折

上世纪 80 年代，中国的陶瓷产业

十分落后，从陶瓷专业毕业的福建泉州

人蔡万涯只身北上，来到山西，用 20年

时间在室内设计行业内站住脚跟，并成

为业内的佼佼者。但在室内设计行业

风生水起之际，蔡万涯却转身从零开始

进军陶瓷产业，他在回忆时说：“在和朋

友泡茶聊天的时候，我们发现市面上很

难找到一套设计美观又不失功能性的

茶具，所以我感到应该把陶瓷捡起来，

做茶具，也做陈设艺术品。”

二次创业之前，蔡万涯回到福建厦

门做市场调查。他发现，国内的陶瓷设

计理念落后，模仿成风，很难找到优秀

的原创设计；陶器市场两极分化严重，

要么是毫无艺术感的日用陶瓷，要么是

有市无价的大师作品，没有人来产业

化。“需要有人站出来，为陶器复兴做点

事。”2007 年，蔡万涯回到厦门，租了一

个“小地方”，潜心研究陶器，正式开始

进军陶瓷产业。

刚开始的时候，蔡万涯把主要精力

放在做陶罐的茶器上，他关起门来，整

整做了两年半多。蔡万涯与设计团队

终日在机器、模具、陶土、素坯和窑炉之

间流连忘返。做惯了室内设计师，蔡万

涯的设计图稿充满了天马行空的无限

可能，但这和传统制陶手艺恰恰矛盾。

为了让二者完美结合，只有不断地实

验。很多时候，一整窑的陶器烧出来都

没有让人满意的。

但是，在泥巴面前所有的沉思、浩

叹都是值得的，蔡万涯坚信：不能感动

自己的作品就不能感动别人。 2007

年，蔡万涯在福建厦门禾祥东路开了万

仟堂的第一家门店，出售他和团队的作

品，“之前厦门几乎没有陶器专卖店，店

铺开张之后，不单是我们，陶器爱好者

也很兴奋。我们的销量非常好，从默默

无闻到得到消费者认可，这是万仟堂的

第一个转折。”

万仟堂在厦门站稳脚跟后，开始了

全国的品牌推广，万仟堂选择了连锁加

盟的方式。“这是我们的第二个转折。”

对加盟商的选择，万仟堂并非来者不

拒。恰恰相反，其条件甚至可以称之为

“苛刻”，不但要求加盟商本人必须是

30 岁以上，有品位有追求，更要求加盟

商必须是喜欢茶艺的人士。现在，万仟

堂在全国的 100多家店铺中，连锁加盟

经营的占了 70%，其发展速度让业内人

士惊叹不已。

创新点子让陶器更具使用价值

从 2007 年的第一家店，到现在全

国连锁，万仟堂已经发展为一个成熟的

企业，目前拥有茶器、香器、花器、陈设

艺术品四大陶品系列。其中，茶器的销

售情况是最好的。

拿起一只万仟堂的茶碗，亚光的

表面呈现出一种温润的光泽，仿佛一

件出土的文物，虽然茶器表面的肌理

像手拉坯完成，其实却是高科技配方

达到的效果。

蔡万涯介绍，万仟堂产品所体现

的简单自然、安宁质朴的气场，来自于

设计时的灵感源头——夏商周的远古

陶器，以及汉代的青瓷。“我们有五大

风格：汉、唐、宋、乡村风格和现代风

格。以古代陶器器型审美为主导，不

追求表面装饰，像现代紫砂壶上常见

的竹子、梅花等，在万仟堂的产品是上

见不到的。”

在所有的生产环节中，万仟堂的核

心价值体现在设计中。“我们不仅在造

型上追求创新，还在专卖店的空间营造

和陈设、销售模式上追求创新，力求打

造全方位的不同。”

万仟堂所坚持的创新理念在对产

品的功能开发上体现得淋漓尽致。截

止到今年，万仟堂取得的新型实用专利

已达到 200多个，不但在设计上将使用

的便利融入陶器，还大大改变了陶器风

貌，使之现代感十足。其中一项茶壶过

滤系统的专利还获得了香港金奖，并带

来 600 万美金的专利投资。万仟堂的

“快客杯”，针对外国人对中国茶道缺乏

了解，用连壶带杯的设计，大大简化了

泡茶的工序；适合全家旅行用的“四世

同堂”，大杯套小杯，用现代工业设计为

主导的方法来完成东方风格的设计。

多元化营销助力品牌推广

在产品价格上，万仟堂属于中高价

位，一套茶器在 1000元左右，比普通产

品价格高出一倍。其中雕塑产品是最

贵的，价格在几万元。针对的客户群体

主要为受过高等教育、追求质朴生活的

白领。

目前，万仟堂在全国共有 110 家专

卖店，今年还准备再开 70家。“中国的市

场很大，如果 100 家茶叶店配套 1 家茶

器店，那能开多少家呢？”蔡万涯说。

在谈及市场运作时，蔡万涯发现一

个有趣的现象：在南方沿海地区，懂茶

的人多，万仟堂就不需要向顾客展示如

何泡茶；而在河南、山西的店里，店员就

会侧重于向顾客表演茶道，示范怎样泡

茶、使用茶器。因为茶器的销售和饮茶

习惯与文化发展基础有一定必然联系，

不难想象，经营得最好的万仟堂店铺都

集中在长三角地区。

“像杭州、南京、无锡这些地方很有

人文积淀，当地人不但爱喝茶，对茶器

也非常重视，在他们眼里，陶器的审美

价值高于使用价值。”

因此，万仟堂今后将针对不同的茶

系来开发茶器产品。“比如泡黑茶和泡

白茶的茶器应该是有所区分的，我们将

从取水、烧水的器皿开始，制作完整的

整套茶具，这是我们今后开发的重点。”

除此之外，花器也是万仟堂未来要

大力推广的产品。“在中国，插花已经慢

慢被人们淡忘。其实在古代，一个女子

一生中必须学会插花，人生才是完整

的。日本现在还保留着花道。我们希

望通过开发新型花器，推动大家关注插

花艺术。”蔡万涯说。今年春天，万仟堂

和万达商场就在全国范围内合作了一

次以桃花为主题的插花活动，持续了一

个星期，获得了不错的反响。

在线上营销方面，万仟堂早在

2011 年就入驻淘宝商城，并在同年 12

月入驻淘宝集市。也是在这一年，万仟

堂的企业微博正式通过认证开始运

行。如果说集研发、生产、销售为一体

的商业模式保证了万仟堂产品及品牌

的生命力，那么通过商铺和网络与顾客

保持交流，万仟堂忠实地表达着自己的

品牌精神。

卖陶器实为推广生活方式

“在历练中成熟的万仟堂，肩负起

一种时代的使命：重新定义陶器的价

值，鼓足勇气开启一个新的陶风时代，

让质朴优雅的陶品走进你我的生活。”

这是万仟堂网站上的一句话。

事实上，万仟堂已经开始在经营店

铺之外，“卖”起了生活方式。今年刚刚

成立的一个专门培训插花、茶道、香道

的教育机构——万仟学堂，通过陶艺、

品香、品茶、插花等一系列手工艺课程

来推广陶瓷文化、茶文化，传播休闲生

活方式。为此，万仟学堂请来我国台湾

地区和日本的专业老师授课，面向热爱

生活的人士和万仟堂 VIP客户，一方面

通过教育让大家认识陶器、茶器，一方

面传播的本真、质朴的生活方式，唤醒

人们对简单自然、安宁质朴、优雅悠然

的生活态度的渴望。“目前万仟学堂已

经成功举办了 6场公益的讲座，效果非

常好。”蔡万涯说。

陶器带来的自然感和质朴精神已经

深入蔡万涯内心：“自从做了陶器之后，

整个人都安静了下来，对朴实无华的东

西感兴趣了。陶器的朴素改变了我的生

活审美，内心也更充实。希望通过器皿

来改变人们的生活习惯，给这个普遍浮

躁的年代，带去一些安宁，一些思考。”

蔡万涯：禅意成陶 万仟一堂

万仟堂富有设计感的花插作品

御窑元华堂御窑元华堂：：

聚焦当代御窑文化的传承与复兴聚焦当代御窑文化的传承与复兴

□□ 洪萍萍

几百年来，神秘的紫禁城用高高

的红墙让皇家生活倍增神秘，而珍

藏于此的千年顶级艺术瑰宝却透露

出帝王生活的细节。其中，皇家瓷

器正是这些珍宝中的明珠，随着清

王朝的覆灭，承载着皇家瓷器艺术

的御窑工艺散佚民间，这些具有悠

久历史的中国传统手工工艺，濒临

失传。

传承明清御窑的御窑元华堂（以

下简称“元华堂”），创立于 1983 年，专

注于研发、还原代表中国瓷器最高水

准的御窑制瓷体系。在其艺术发展

的道路上，继承并恢复了明清两代近

600 年大量濒临失传的御窑传统制瓷

工艺，并坚持以御窑工艺传承为核

心，演绎当代御窑艺术，实现皇家极

致制瓷文化与现代高端品质生活的

完美对话。

创作基地：

恢复断代的御窑工艺

明代宋应星所著《天工开物》有

云：“真足然后绝薪止火，共计一坯工

力过手七十二方克成器”，元华堂工艺

传承创作基地继承了传统手工艺的制

作精髓，完整地重现了御窑工艺制瓷

流程。

元华堂的生产基地位于江西省景

德镇市罗家坞神仙井。基地占地 1.2

万平方米，在这里，有 200 余名能工巧

匠，“分类聚一室”。因为“画者学画不

学染，染者学染不学画，所以一其手，

不分其心也。”

在基地里，从手工精制泥、釉料，

到拉坯、印坯、挖坯、利坯、挖足、施

釉、修模等，从青花瓷绘制、青花斗

彩瓷绘制、粉彩瓷绘制、颜色釉瓷制

作、雕塑瓷制作到柴窑烧炼生产，满

窑、烧窑、开窑，甚至到出窑的筛选

程序，元华堂都是按照御窑工序一

步步进行，仿若再现了当年御窑厂

的生产盛况。

高标准出高质量，这正是对御窑

品位的完美诠释。也正是有如此品

位，元华堂创作的艺术陶瓷一直保

持 高 质 量 的 水 准 ，并 受 到 广 泛 关

注。 1998 年，元华堂的产品被国家

领导人作为国礼赠与来访的美国总

统；2000 年，元华堂制作的艺术陶瓷

被赠与南非总统；2004 年，元华堂圆

满完成国家下达的中南海紫光阁陈

设瓷的设计生产任务；2010 年，元华

堂作品代表江西省入选上海世博

会，成为景德镇传统艺术陶瓷唯一

代表品牌；2012 年 8 月，由中国社会

福利基金会主办 ,“免费午餐基金”承

办的“盛满爱·建好厨房吃好饭”慈

善晚宴，元华堂捐赠的百鹿尊瓷板

画获爱心人士追捧，成为当场拍价

最高的拍品……

御窑工艺博物馆：

非物质文化遗产的展示窗口

元华堂投资建设的中国御窑工

艺 博 物 馆（ 以 下 简 称“御 窑 博 物

馆”），创立于 2008 年 10 月 20 日，建

于景德镇市珠山中路明清御窑厂遗

址之上。馆内展品均由元华堂督造

生产。御窑博物馆得到了景德镇市

政府的全面支持，元华堂被授予景

德御窑历史文化唯一代表品牌，全

面参与博物馆的项目建设。

御窑博物馆总面积 1900 平方米，

分上下两层，第一层主要以触摸影像

资料和实物原料、颜料、器具、工具为

主，全面、系统地展示了传统御窑制

瓷工艺流程，连细节也一一诠释。置

身于此，仿若进入时空隧道。第二层

主要展示元、明、清三代瓷器的原件

和高仿精品。开馆至今，御窑博物馆

受到了国内外专家、学者、陶瓷爱好

者和游客的高度赞赏。

御窑博物馆的建立一方面对景

德镇非物质文化遗产的有效保护、传

承和弘扬传统陶瓷文化有着深远的

影响，同时也极大地促进了景德镇市

的文化旅游经济，对景德镇市文化大

发展大繁荣将产生积极的作用。“元

华堂的产品在仿古等方面已达到相

当高的水平，博物馆对古代制瓷工艺

各个环节的研究非常深入，遵循这些

工艺生产出来的产品，将有助于研究

人员解决中国陶瓷考古史上的一些

疑难问题，为研究中国陶瓷史、科技

史、文化艺术史提供了一份宝贵的事

物资料。”中国国家博物馆研究员张

燕给出了这样的评价。

展示中心：

御窑文化的继承与发扬基地

2012 年，元华堂北上，在北京前

门 23 号院建立了中国首家皇家瓷器

艺术精品展示中心（以下简称“展示

中心”）。

展示中心的展厅由台湾 JOY 室

内设计工作室设计，店内共分两层，

在保存原始古建风貌的同时，呈现出

当代御窑的文化底蕴与内涵。展示

中心从皇家文化、极致文化与祥瑞文

化等多角度诠释了限量收藏与精品

典藏两大阵营的瓷器与人文精致生

活之间的关系，同时还建立了御窑艺

术汇高端会所，并在今年 3 月与劳斯

莱斯汽车集团成功举办了“向手工艺

者致敬”的私享品鉴活动。

未来，元华堂将继续肩负御窑传

承者的责任，将日渐式微的中国传统

手工艺中的精湛技艺保留下来，将手

艺人原有的个性和情感、质朴与天

真、坚持和守道承载于中国高级瓷

器，致力还御窑应有的地位和高度。青花瓷餐具粉彩山水纹伏桶瓶 粉彩寿桃纹天球瓶


