
7月18日，居住在重庆江北区的游戏

动画师阿尔在 QQ 空间里贴出了自己的

软陶新作“明教女”，这是他参加《剑网 3》

手办周边征集大赛的作品，所以没有同

步放在淘宝店“阿尔软陶屋”里；7月 9日，

美国洛杉矶女设计师 Leslie Levings在自

己 的 网 店“Beastlies”卖 出 了 一 个 名 为

“Dermot the Beastlie”的自制软陶卡通

玩偶，她的网店开在美国一个名为“Etsy”

的在线销售手工工艺品的网站上。

软陶是什么？因何被用于动漫游戏

周边产品的手工制作？动漫衍生品的

“私人定制”能从此开始吗？动画制作能

否由此获得启发？

“每个作品都是唯一的”

软陶英文名为Polymer Clay，是一种

人工的低温聚合粘土，也称“烧烤粘土”，

其小包装和烘烤之前的玩法都类似橡皮

泥。大约 20世纪 30年代，德国雕塑家创

造了这种材料，因为它具有高度延展性、

可塑性和鲜艳丰富的色彩，二战以后欧洲

兴起并风行玩软陶之风，后来传进美、日，

渐渐成为手艺界“DIY 族”的最爱。

尽管已有几十年历史，但软陶在中

国出现的时间只有 10 年左右，起初多为

一些喜欢手办的人所使用。“我一直喜爱

手办制作，在 2009 年下半年接触软陶之

前，都是做树脂模型，但制作过程中气味

很大，家人感到不适。”阿尔告诉记者：

“刚开始用软陶时觉得太软比较难操作，

不易雕刻或塑形，烤制温度也不好掌

握。经过反复揣摩、学习和练习，才渐渐

习惯并喜欢上了这种材料。”

2009 年 12 月 5 日，阿尔和妻子在淘

宝正式开了网店“阿尔软陶屋”，妻子负

责日常维护，他利用业余时间做作品，从

制作《植物大战僵尸》中的形象开始，至

今已有 200 多件作品，包括国产动画类、

游戏类、中国历史人物类、动画电影类

等。“我一般选择自己感兴趣的题材或一

些热门动漫形象，同样的角色不会照着

市面上的造型直接制作，而是寻找其他

素材然后自己设计出一个符合人物个性

的动态；我也接受客户定制，根据客户设

计的形象或提供的其他卡通形象进行制

作。”阿尔对记者说，“每个作品都是唯一

的，每当完成一件作品总会有一种满足

感，因为我的软陶大家庭又多了一员。”

“Home”“Unique”也是Leslie Levings

在介绍自己作品时常用到的词。据其博客

记录，她在2006年开始出售自己的软陶小

作品，2007 年 10 月 4 日开始经营网店

“Beastlies”，第一个交易记录发生在当年10

月 9 日，现在店里已有 2500 多件作品。

“这些小家伙情感很大，心思很小，它们需

要很周到的照顾才不会陷入麻烦。”Leslie

Levings这样形容她的软陶玩偶。

Beastlies 每款售价 20 美元左右，但

根据尺寸和复杂程度也有 100 多美元一

个的；阿尔软陶屋摆出的作品标价有几

十元的，也有几百元甚至上千元。“店里

的多数作品是客户定制之后我再放上去

的，这样基本每个类型的作品都有成交

量。至于价格，买者大都是看中了作品

的做工和独特性，所以一般不会觉得价

格过高而讨价还价。”阿尔说。

从个人爱好到开店经营，阿尔对软

陶制作的感受很多。“不仅仅是一种爱好

了，更希望成为我一辈子为之奋斗的事

业。”阿尔告诉记者他还有很多经典题材

没来得及制作，都列入了未来计划中。

让动画怀旧更立体

与阿尔不同，以制作怀旧动画题材

软陶作品而在业内小有名气的邹歆对自

己的软陶制作并不做具体规划，也不愿

意售卖自己的作品。这位家住沈阳的家

装设计师从 2008年 9月开始用软陶制作

怀旧动画人偶，至今已有几百件作品，可

分为国产经典动画、进口怀旧动画、怀旧

游戏人物等类别，代表作品为《天书奇

谭》。“蛋生不是我的第一个作品，但算是

个里程碑作品，因为它使我和论坛上的

一批朋友走上了怀旧动画软陶制作之

路，一发不可收拾。”邹歆告诉记者。

由于制作速度和作品更新都比较

快，邹歆一度被软陶论坛的网友们称为

“高产侠”。“做一个软陶动画玩偶一般要

3 小时到 6 小时，耗时最长的是《天书奇

谭》系列，做了 3套，前后历时5年，因为都

是利用业余时间，所以战线拉得比较长。”

在谈到制作过程以及成本时，邹歆说，“纯

粹看剧照或从影片中截屏，然后反复揣

摩，再动手使它立体化。至于成本，时间

和精力之外的就是按重量计算的材质，软

陶每斤 20元左右，其他还需要一些铁丝、

锡纸等，玩偶大小与材质成本成正比。”

邹歆的怀旧动画软陶作品只有少量

的定制品出售过，“是应同好或朋友要求

做的，但做完以后我都有不想卖的感觉，

最后架不住他们软磨硬泡才卖了。”邹歆

说，“我总觉得它们一旦变成商品后就会

失去自己的价值，而且我也会因此失去

制作的兴趣。”他的大部分作品都邮寄到

上海和北京，由朋友帮忙在一些动漫展上

展出，自己手头只留了一套《天书奇谭》。

动漫展或其他类型的展览，确是这

些软陶作品被公众了解的重要平台之一，

比 如 今 年 5 月 11 日至 7 月 14 日，Leslie

Levings和Shing Yin Khor在美国举办了

一 个 名 为“The Corner Museum of

Dubious Beasts ”的展。阿尔之前也参

加过几次重庆西部动漫节和重庆手工艺

展览，还曾在 2012 年 4 月获得过第五届

重庆工艺品博览会的创新奖。“我希望未

来这些富有魅力的形象能够集中展览，

让更多人欣赏到，软陶也可以把传统文

化和动漫文化发扬光大。”阿尔说。

软陶作品能“动”起来吗

看到这些精致、立体的软陶卡通玩

偶，也许有人会想起《神奇海盗船》、《玛

丽与马克思》等著名定格动画中的卡通

形象，的确，仅从外形上看，很多软陶作

品并不逊色于那些定格动画中的立体卡

通形象。那么，软陶能运用在定格动画

制作中吗？

“在定格动画中，道具和场景用的材

料有泡沫板、苯板、木头、布、海绵，人偶

一般用海绵、树脂、硅胶、发泡橡胶、粘土

等。”沈阳某动画公司定格动画导演刘楠

对记者说，她觉得软陶作品可以用在定

格动画生产中，但很少。“一是因为颜色

有限制，且不易上色，即使上了色也容易

脱落；二是烘烤完成变硬后是一次性的，

不可反复利用；三是因为坚硬，所以可动

性很小，只适合塑些道具或场景，不能用

在可动性强的四肢上和动作比较细微的

面部表情上。”

与软陶相比，可以捏了又捏、反复利

用的粘土在表达卡通形象的动作和表情

上更具优势。“ 不 过 ，国 内 粘 土 动 画 并

没做起来，原因之一是粘土动画对动

画 师 的 塑 型 能 力 要求很高，另一个原

因是粘土动画相对来说耗工期，每天的

工作量很大，产量却奇低。”刘楠对比着

粘土和软陶：“用软陶做动画，也存在以

上问题，除非制作人员水平非常高，比如

保证前后两个表情或动作之间的差别小

之又小，这个难度系数不是很高，而是超

级高。”

邹歆看过定格动画，也知道定格动

画花费精力巨大，对于用软陶制作动画

片、让软陶玩偶真正“动”起来，他表示，

“想尝试，但实在没时间和精力，如果有

定格动画制作团队邀请我的话，我会毫

不犹豫地加入。”

被创意启蒙的韩国动画产品授权展
@袁老梅

在首尔看名叫《涂鸦秀》的舞台剧，没有情节，但充满惊喜：艺术如此落地

生花流彩四溢，各种挥洒中的绘画，让你觉得自己也可以是画家。真好啊，看

得人血脉贲张想画画了。据说韩国每天有上百台这样的戏剧在公演，创意就

这样开始它最初的启蒙，下午看到的韩国动画产品授权展就是这种启蒙成果

的直接展示。

在韩国动画产品授权展上，一个5000万人口的国家如此创意无限令我目不

暇接，水准线高而均衡，偶制作精良而生动，几乎看不到什么粗制滥造的产品。

所谓的产业是以充分自律和认真精细作业为基础的，良好的心态、从容的姿态

再加上全民无处不在的创新思维教育，造就了一个令人流连忘返、妙趣横生的

展览会现场。

动画产业质量与观众的关系
@胡宗京

截止到现在，国产动画电影票房走向除《开心超人》之外都没有呈现出符合

电影市场规律的抛物线走势，均呈下降趋势。我得提醒制作者们、投资者们和

管理者们：别在那里大呼总体质量上升这些神词了。动画产业要发展，要把质

量上升的速度锁定到受众，要把产品质量上升与目标观众消费标准提高统一起

来，否则必死。

《Football》创阿根廷动画电影票房纪录
@inside

备受期待的阿根廷足球题材动画电影 《Football》7月19日公映，首日销售

10.4万张电影票，创阿根廷动画电影新纪录。该片预算为 2000万美元，是拉美

地区最大预算的动画电影。与之相比，同期上映的梦工厂新片《Turbo》首日仅

获得4.4万张票。阿根廷全国只有900块电影屏幕，其中3D屏幕很少。

简单而温暖的《Saga of Rex》
@卡通骑士

艺术家 Michel Gagne 的 4 分钟动画《Saga of Rex》本周在 Youtube 正式推

出。该短片改编自他2010年的畅销幻想漫画小说《The Saga of Rex》，讲述一

个勇敢的小狐狸被一艘神秘宇宙飞船运送到一个叫 Edernia的世界，在那里他

遇见了一个叫艾文的神秘生物，这是一个简单但温暖的故事。
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今年是人称“哆啦 A 梦之父”的日

本已故著名漫画家藤子·F·不二雄诞辰

80周年。7月 19日，一场以纪念这位漫

画大师为主题的特别展览“诞生 80周年

纪念：藤子·F·不二雄展”在东京地标建

筑东京铁塔的底部展示厅开幕。

本次展览由日本藤子漫画工作室、

小学馆出版社、朝日电视台、动画制作

公司新锐、广告代理公司 ADK、版权事

业管理公司小学馆集英社 Production

和布展运营商乃村工艺社联合成立的

制作委员会主办。由于藤子·F·不二

雄及其作品的影响力，主办方在展前

就进行了盛大的宣传，除了在 5 月 31

日开通展事官方网站外，还于开展前

一天举办了媒体参观日活动，并为漫

画形象装点下的东京铁塔举行了特别

的点灯仪式。

本次展览占据了东京铁塔底部展

示厅的四楼及屋顶两层空间。参观者

进入铁塔后，要直接乘坐电梯前往展示

厅屋顶。走出电梯门，首先迎接观众的

是整齐排列着 55 座等身比例哆啦 A 梦

模 型 的 壮 观 展 示 空 间 ——“55/80 广

场”。每一个哆啦 A 梦都拥有不同的表

情，手上也拿着不同的神奇道具，供观

众们与之合影。广场之所以取“55/80”

这个名字，是因为主办方带到现场的哆

啦 A 梦模型总共有 80 座，另外 25 座模

型分布在会场内外的各个角落，观众可

以带着“寻宝”的心情一一参观。

从屋顶楼梯下到展示厅四楼后，有

多个主题展区。观众首先看到的是将

藤子漫画中出现过东京铁塔的画面剪

切汇总并加以放大后制成的装饰墙。

穿过入口大门，第一个主题展区名为

“有点不可思议的影院”，这里使用了

在日本商业展览中首次出现的“室内

4D 影像投射”技术，观众可以获得和哆

啦 A 梦共同乘坐时光机器的奇妙体验。

穿过展示了大量漫画原稿的“原画

的房间”后，观众可进入“藤子漫画的开

端”展区。这里展示了藤子·F·不二雄

和曾经共用“藤子不二雄”笔名的搭档

安孙子素雄在少年时代创作的第一部

手绘漫画杂志《少太阳》。这本杂志中

刊载的漫画、小说甚至广告都由两位漫

画家亲手绘制，主办方在展示区中设置

了一座纵横于地板、墙壁和天花板的大

型带状展示箱，观众可以完整地欣赏到

两位漫画大师的出山之作。

走出光线较暗的原稿展区，前方是

开阔的体验型布景展区“角色装扮广

场”。这里的布景通过错视与远近法等

手法营造了很多奇妙的空间效果，在指

定的位置和角度拍照，观众就如同走进

了漫画的世界当中。在展览的出口处，

主办方设置了一座以藤子·F·不二雄

及其漫画形象为主题的立体铜像，背后

的墙上标有藤子的名言“未来是可以从

现在开始改变的”，四周贴满了各界名

人为展览写下的寄语，这个名为“走向

相连的未来”的展区伴随观众结束整个

参观。意犹未尽的观众们可以在购物

区选购以藤子漫画为主题的纪念品带

回家中。

本次展览预定于今年 10 月 6 日闭

幕。据藤子漫画工作室董事长伊藤善章

介绍，本次展览凝聚了日本各界对漫画

大师藤子·F·不二雄的纪念之情，制作委

员会目前正讨论是否在亚洲各地举办巡

展。据悉，中国内地及香港、台湾也在主

办方选择举办地的考虑范围之内。

藤子·F·不二雄原名藤本弘，1933

年 出 生 于 日 本 富 山 县 高 冈 市 。 1951

年，年仅 17 岁的藤本和小学时代起的

好友安孙子素雄合作向报纸《每日小学

生新闻》投稿漫画作品并被采用，二人

漫长的漫画创作生涯从此开始。两年

后，二人开始合用“藤子不二雄”的笔

名，并共同推出了《Q 太郎》等漫画作

品。这种两人协同创作模式一直持续

到 1987 年，在此期间，藤本弘主笔了

《飞 人》（1966 年）、《哆 啦 A 梦》（1969

年）、《奇天烈大百科》（1974 年）等著名

漫画，安孙子也有《忍者服部君》（1964

年）、《怪物太郎》（1965 年）、《黑色推销

员》（1968 年）等大作问世，这些作品都

是以“藤子不二雄”名义发表的。

20 世纪 70 年代，随着《哆啦 A 梦》

两度改编电视动画，“藤子不二雄”的名

声越来越响，特别是 1979 年的朝日电

视台版动画开播后，日本掀起了长年的

“哆啦 A 梦旋风”。1988年，藤本弘和安

孙子素雄各自独立。此后，藤本弘开始

使用“藤子·F·不二雄”的笔名，并专注

于《哆啦 A 梦》系列的继续创作。1996

年，藤本弘因肝功能衰竭去世，终年 62

岁。不过，“哆啦 A 梦旋风”并没有随着

藤本的故去而停息，其电视动画一直播

映至今，总集数超过 2000 集，并译制发

行到很多国家，成为名留世界动漫史册

的巨著。藤本的老搭档安孙子素雄在

独立后改笔名为“藤子不二雄 A”，目前

仍然在世，同样作为漫画大师受人景

仰。藤本去世后，文才出众的安孙子曾

写过很多纪念藤本的文章。

关于藤子不二雄的生平，有一段不

得不提的轶事。年轻时代的藤本弘和

安孙子素雄极其崇拜日本商业动画的

开创者、人称“漫画之神”的手冢治虫，

手冢的漫画作品是两人走上漫画创作

道路的共同契机。1951 年，在报纸上

发表了首部漫画作品的藤本和安孙子

拜访了手冢治虫，并将共同创作的新作

拿给手冢看。据说，手冢当面只说了些

“嗯，很棒”之类的鼓励之词，内心却对

两人的实力大为惊讶，赞叹“出现了不

得了的孩子啊”。后来，手冢终生都保

存着两人当时拿去的画稿。几十年后，

藤本和安孙子双双成为漫画巨匠，以至

于日本各界专门举办展览以纪念其生

平，事实证明，日本的“漫画之神”的确

没有看走眼。

日本举办“哆啦A梦之父”诞生80周年主题纪念展

走,去东京塔看机器猫
本报记者 刘 浩 编译

7 月 19 日，暑期电影档中出现

了一部国产动画电影的名字——

《火焰山历险记》。虽然上映没几

天，首日票房不到 60 万元，但在业

内却引起了巨大反响，被称为一部

“借尸还魂”之作。

原来，有细心观众发现，该片和

2005 年在大陆公映过的、台湾宏广

出品的动画电影《红孩儿大话火焰

山》几乎“如出一辙”，除了台词、配

音演员和少数细节以外，人物设定、

剧情、画面基本一样。其

实，早在该片正式上映之

前，业内人士“猫粮的动

画馆”就在微博上指出该

片“从宣传片到美术设计

100%使用了《红孩儿大话

火焰山》”。

这 到 底 是 部 什 么 样

的片子？“由江苏吴都潇

湘 影 视 文 化 发 展 有 限 公

司制作出品的动画片《火

焰山历险记》是吴江首部

自产动画片，将于近期在

全国 1600 家影院同步上

映。据悉，吴都影视特地

聘请了国内外 100 多个专

家 和 团 队 共 同 参 与 本 片

的制作，影片采用了国际

领先的技术手段，耗资近

千 万 元 。”—— 这 是 今 年

初 出 现 的 电 影 宣 传 中 的

一部分。从字面上看，不

管是上线影院，还是专家

团队，都是响当当的，和

去年的某部“一日游”动

画电影完全不同，和“粗

制滥造、质量低劣”等形

容词也没发生任何关系，

但是，却和“抄袭”“欺骗”

沾上了边。

面对“抄袭”的质疑，该片出品

方江苏吴都潇湘影视文化发展有限

公司对媒体解释说，“两部电影的版

权都属于该公司，《火焰山历险记》

是由重新组建的新的制作团队制作

而成……该片与 8 年前播出的版本

并不相同，包括人物和剧情也都在

原有的基础上做了相应调整。”

就算不存在版权的问题，但制

片方所说的“相应调整”仅仅是“微

调”，说是“复刻、修复”更妥当，这显

然不符合之前电影宣传中所说的

“吴江首部自产动画片”：如果两部

影片都属于该公司，谈何首部？如

果这部是基于上部进行调整，谈何

自产？

这样瞒天过海搞出来的“借尸还

魂”之作，不仅欺骗了观众的感情，损

害了他们对国产动画的信任——在

以《火焰山历险记》为话题的讨论

中，“继续把观众当傻子”

“国产动画片你没救了”等

语为数不少；更关键的是，

激怒了国内动漫业同行，

损坏了国内动画电影的市

场生态——很多业内人士

发出了诸如“没有底线的

路走得长吗”“滚出动画

圈”“中国动画的起色很快

会被这样的脏水给浇灭”

的呼声。

当其他动漫企业和创

作 者 扎 扎 实 实 埋 头 原 创

时，这样一部被业内人士

称为“不尊重观众、不尊重

知识产权、不尊重中国动

画、不尊重创作者”的动画

电影，是怎么大摇大摆通

过审批的，怎么在当下残

酷的电影排片竞争中博得

如此多的排片？真是令人

深思也生疑。退一步说，

姑且不提观众、同行和产

业，就拿该片的出品方来

说，靠着这样的一部作品，

贴上“首部”的头衔，即便

以后“竞逐吴江区以及苏

州市的各类电影评奖”能

够成功，那些实际的利益

也压不住“突突”往外直冒

的虚假气息，这样的团队以后怎么

继续走下去？

还是那位“猫粮的动画馆”先生

说得好：“如果说中国动画始于万氏

兄弟的《铁扇公主》的话，也毁于铁

扇公主，70 多年过去了，我们始终

没有越过那座火焰山。”

﹃
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山
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动漫周边私人定制，从软陶开始？
本报记者 程丽仙

本报讯 日前，2013 年渥太华国

际动画节公布了入围作品，中国动画

导 演 雷 磊 有 两 部 动 画 短 片 入 选 ，其

中，《大手啊大手，越大越好》入选主

竞赛单元，《照片回收》入选国际展映

单元。

本届动画节共收到 76 个国家的

1924 部参赛作品，最终 108 部影片被

收录在竞赛单元，44 部影片被收录在

展映单元。雷磊是本届动画节上唯

一入选的中国大陆导演，这也是他的

作品第 4 次入选该动画节。据了解，

2009 年至今，雷磊共有《彩色魔方与

乒乓球》、《鸭梨还是外星人》、《宇宙

棉花糖》、《我的，我的》等 7 部动画短

片入选渥太华动画节，并在 2010 年凭

《这个念头是爱》获得主竞赛单元最

佳叙事类短片奖。

设立于 1976 年的渥太华动画节

是国际四大动画节之一，也是北美最

重要的动画盛事，本届动画节将于今

年 9月 18日至 22日举行。 （程丽仙）

Leslie Levings 最近售出的软陶作品

“Dermot the Beastlie”，该作品产量为“1”。
邹歆的软陶作品《天书奇谭》“全家福”。

雷磊作品四度入选渥太华国际动画节

（舒弥整理自新浪微博）


