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民间流动图书馆邀请市民“坐看一天书”

编者按：在上一次的报道中，本报解读了成都市文化馆通过创新思维，发展“全域型”文化馆，指导和推动成都市城乡文化阵地建设，搭建起完善的四级阵地服务网
络平台，为实现城乡交相辉映的公共文化服务的繁荣局面打下了坚实的硬件基础。在本期，我们将剖析成都市文化馆如何运用四级阵地网络，通过创新运作，整合资
源、统筹安排，由表及里、由点到面，构建一个纵横交错的活动网络，实现城乡群众文化活动联动发展。

由点到面，推动城乡群众文化活动联动发展
——解读成都市文化馆推动公共文化服务“全域覆盖”之第二变

编后编后：：观观念念的 转 换的 转 换 、、服 务 的服 务 的

创 新创 新 ，，使 成 都 市 文使 成 都 市 文 化 馆 成 功 实化 馆 成 功 实

现了转型和蜕变现了转型和蜕变。。完善的阵地完善的阵地

硬 件 搭 建 起 来 了硬 件 搭 建 起 来 了 ，，公 共公 共 文化活文化活

动联动网络建起来了动联动网络建起来了，，如何培养如何培养

人才人才、、打造专业队伍打造专业队伍，，使公共文使公共文

化服务发展有后劲化服务发展有后劲、、有生命力有生命力？？

起到支撑作用的人才队伍才是起到支撑作用的人才队伍才是

关键关键。。下一期下一期，，本报将继续解读本报将继续解读

成都市文化馆成都市文化馆推动公共文化推动公共文化服服
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辽宁公共文化服务惠及城乡百姓
高立军 本报驻辽宁记者 袁 艳

成都市文化馆创新之路系列报道之三

基层文化最有影响、最具人气、最

受 老 百 姓 欢 迎 的 莫 过 于 群 众 文 化 活

动 ，这 是 公 共 文 化 服 务 最 直 观 、最 生

动、最具活力的体现。成都市辖 20 个

区（市）县、315 个乡镇（街道）和 3341 个

村（社区），伴随各级基层文化阵地的

全覆盖和 15 分钟文化圈的形成，该市

强力推进城乡群众文化活动四级联动

发展，每年组织开展大型集中示范性

活动 150 场、小型广场文化活动 1 万余

场，累计吸引 300 余万人次直接参加，

城乡互动、全域覆盖、全民同乐、欣欣

向荣。

“可以代表一个城市文化的，不单

是历史文化遗迹，还有当代文化诉求表

达以及对未来理想的追求。而喜闻乐见

的群众文化活动正是当代文化诉求最为

集中的表达方式，这样的活动不是单一

的、零散的，而是系统的、有整体意识和

精神汇集的具象，这样的活动才有强烈

的生命力和感染力、号召力，并以其影响

力成为城市文化的表达。”成都市文化馆

馆长贾磊说，“群众文化活动是推动公共

文化服务和城乡文化发展的重要载体，

作为文化馆人，应该立足城市文化精神

高度，将这一优势载体发挥出最大效应，

响应当代文化诉求，树立公共文化服务

体系示范区城市形象。”

成都市文化馆从 2008 年开始对群

众文化活动的发展模式进行探索，提

出了“由点到面”，即将分散的活动串

联 起 来 ，以 重 点 带 全 面 、以 全 面 促 重

点，抓品牌重影响、抓特色重带动、抓

规模重成效，将全市群众文化活动纳

入 整 体 化 、系 统 化 开 展 模 式 ，建 立 了

市、区（市）县、乡镇（街道）、村（社区）

联动机制，走出了群众文化活动大发

展的新路子。

着眼统筹
建立群众文化活动联动机制

成都基层文化活动一直有比较好的

基础，但也存在分布不均、水平参差、重

复单调、受众面小和影响力弱的问题。

2008 年，成都市文化馆由发展自身

品牌转为面向全市“走出去”：一是以

“成都风”群众文化活动为突破口，将具

有成都地域特色、群众参与面广、社会

覆盖面大、文化传播力强的“成都风情

节——我们的节日”“舞动蓉城——全

市广场舞大赛”“天府艺术大行动——摄

影大赛”等全市性的群众文化活动捆绑

运作，统一推广。“成都风”由初具规模到

产生社会影响，其管理方式和运行机制

清晰，特色影响和社会效果凸显，获得了

全国首届群众文化品牌称号。二是实现

成都群众文化活动名牌——成都故事讲

座由“阵地服务”到“联动发展”，让讲座

走进城市社区、农村乡镇巡讲，指导区县

设立故事分坛、分站，开展基层故事员培

训、组织故事员比赛，讲故事活动在基层

蔚然成风。三是依托国际节会、大型节

庆活动以及“成都文化四季风”等大型文

化活动，建立市、区（市）县、乡镇（街道）、

村（社区）联动机制，将全市特色活动集

约运行，整合资源、联动发挥、统筹安排，

提升活动的规模和档次，形成一个纵横

交错的公共文化活动网络。

着眼引领
推动群众文化活动品牌化发展

成都市文化馆一直将开展群众文

化活动作为推进公共文化服务体系建

设的重要内容和措施，一方面着力打造

阵地自有活动品牌，另一方面通过统筹

指导、示范带动，推动全市群众文化活

动有组织、有计划、成规模、出影响，走

上常态化、品牌化发展之路。

“成都故事·百家谈”市民公益讲座和

“约会艺术·大家来”是成都市文化馆打造

的两大重要服务品牌，“一静一动”相得益

彰。故事讲座创新讲述方式和传播方

式，抓取时代新内容，整合各种表达方

式，凸显亲民的特点，6 年来邀请到 100

多名专家学者开展了400多场讲座，受惠

民众20余万人次。讲座还深入乡镇社区

巡讲、辅导，带动了“鹤山讲坛”“桂湖讲坛”

等一批基层讲堂的产生。“约会艺术·大家

来”以“人人都有一项文化爱好”为目标，以

市民文化艺术培训学校为载体，建立总校

（成都市文化馆）、分校（区县文化馆 20

所）、辅导站（乡镇街道文化站318个）三级

管理机制，实现工作统筹部署、管理统筹

制订、人员统筹培训、师资统筹交流的“四

统筹”，全面开展市民公益艺术培训，累计

培训学员 10万余人次，助推人才队伍建

设和公共文化人才百千万工程。

在两大品牌和“成都文化四季风”

的带动下，全市公共文化活动品牌百花

齐放，“春熙放歌”“快乐周末群众大舞

台”等各具特色的文化品牌活动在基层

区（市）县全面开花，成为成都市公共文

化服务建设一道亮丽的风景线。

着眼创新
探索群众文化活动新模式

采取媒体联姻形式创新群文活动

运行和传播模式。根据活动性质和类

别选用报刊、广播、电视、网络、微博、移

动通信等多媒介平台，精心策划、深入

推广，在较短时间迅速传播渗透，取得

了很好的社会影响和效果。例如，成都

市文化馆与主流媒体《成都日报》合作，

开办故事专栏和群众文化专版，每周讲

述一个故事，每月策划一次宣传活动如

“文化追梦之旅”“文化馆长当导游”等，

让广大城乡群众定期关注参与全市文

化互动；与省市电视台联手举办“成都文

化四季风——想唱你就来”、舞蹈创意竞

技秀“耀舞扬威”等，600 余支参赛队伍、

上万名群众直接参加，通过各种媒体观

看比赛的市民突破20万人次。

制作公共文化服务主题故事微电

影。今年，该馆尝试以微电影形式表

达、传播公共文化服务活动，拍摄制作了

微电影《治国的演讲》，以百姓故事、小人

物感受为切入点，以细腻的表达、生活的

真实和内心的共鸣，诠释了成都市文化

馆“成都故事·百家谈”和“约会艺术·大

家来”两大公益性群众文化活动品牌的

服务效应。微电影由该馆职工和市民艺

术培训学校的老师及学员本色出演，被

推选为 2013年成都市党员教育片，并报

送参加中组部组织的“全国优秀党员教

育电视片观摩评选活动”。

推广数字文化活动。依托全景式

艺术体验平台，成都市文化馆采取三维

虚拟和远程结合方式，举办“畅想中国

梦、展示新四川”——成都市群星璀璨

美术书法摄影主题创作等各项展览活

动，让市民可以随时随地登录参观。成

都市文化馆还尝试与网络广播电视台、

腾讯微信、新浪微博、手机电视 APP 客

户端等新媒体合作，在群众赛事活动中

推广网络宣传，搭建节目视频专区展

示，开启网络投票、排名查询等功能，让

成都的活动“走出去”，扩大对外影响。

着眼需求
彰显群众主体地位和活动公益特质

成都市文化馆在统筹开展全市文

化活动时，加强与广大人民群众的文

化生活需求对接，突出群众在文化活

动中的主体地位，并始终把握群众文

化 活 动 公 益 性 宗 旨 。 从 活 动 范 围 来

看，既有依托四级网络开展的阵地活

动，也有在学校、政府、部队、企业、工

地等地开展的活动，体现了多元化运

作 的 特 点 ；从 活 动 内 容 来 看 ，有 音 乐

会、歌唱舞蹈比赛、讲座讲坛、文化艺

术培训、文化志愿者活动、节日庆典、

民俗特色活动等，体现出姹紫嫣红满

园春的局面；从活动主体来看，群众既

是活动的受惠者，更是参与者，“成都

故事·百家谈”专门开辟老百姓“身边

事”栏目，“约会艺术·大家来”免费培

训使“人人都有一项文化爱好”，“成都

文化四季风”系列活动不设门槛，不限

年龄、职业、性别，老百姓都可报名参

加，各种专业特色活动更是为全市百

姓提供了展示自己的舞台。

辽宁省文化厅党组在“机关转作

风、为民四服务”中，联系文化工作实

际，确立了以“推动公共文化服务、满

足人民群众需求”为核心的教育实践

活动目标，把让人民群众共享文化发

展成果作为工作的出发点和落脚点，

通过实施文化惠民工程、举办文化活

动、创新工作方式、拓宽服务领域，努

力为群众提供良好的公共文化服务。

每到夏季，辽宁省各地都会开展

各 具 特 色 、形 式 多 样 的 群 众 文 化 活

动。记者在历次对群众文化活动的采

访中发现，从政府部门举办的赛歌会

到村民自己张罗的百姓大舞台，到处

都能看到乐享文化的身影。在一些农

村地区，村民们不但能演节目，还在专

业 老 师 的 指 导 下 编 排 出 了 精 彩 的 节

目、办起了村里的文化节。这些文化

活动如此热闹的背后，得到了文化部

门哪些支持？日前，辽宁省文化厅党

组书记、厅长周连科向记者介绍了深

入开展公共文化服务活动的情况。

近年来，辽宁省委、省政府高度重

视文化建设，投入数亿元资金，新建了

省图书馆、省博物馆、省科技馆、省档

案馆、辽宁艺术中心等一批大型公共

文化设施；全省建成乡镇综合文化站

640 个，新建县级图书馆、文化馆 30 个，

并启动了公共电子阅览室建设工作。

辽宁省还投入近亿元资金，借助已经

覆 盖 全 省 98％ 以 上 地 区 的 广 播 电 视

“村村通”网络，采用“进村和入户相结

合、广播和点播相结合”的方式，分层

推进，让广大农民群众在家就能收看

和点播丰富的文化信息资源，特别是

农业科技、就业技能等信息，受到群众

欢 迎 。 周 连 科 介 绍 说 ，辽 宁 力 争 到

2015 年实现“一市三馆（图书馆、博物

馆、群艺馆）、一县两馆（图书馆、文化

馆）、一乡一站（综合文化站）、一村（社

区）一室（文化室）一广场”的目标，建

成省、市、县、乡、村（社区）五级文化设

施网络，期间，将重点在没有文化室的

3542 个行政村和 1082 个城市社区，建

成面积不低于 100 平方米的文化活动

室和便于群众开展基本文体活动的文

化广场，为开展公共文化服务提供有

利条件。

近年来，辽宁省文化厅先后举办

了“学习郭明义，传承雷锋精神”主题

群众文化活动、全省文化系统“迎全

运、爱家乡、建辽宁”主题教育实践活

动、“七个一百”群众文化品牌创建工

程等多个主题活动；新创办了省群众

文化节、省农民文化节、省全民读书节

等具有广泛社会影响的群众主题文化

活动，受到群众欢迎。

周连科说，辽宁省不断创新全省

性文化活动的举办方式，将重心下移，

带动社区文化、农村文化、校园文化、

农民工文化的全面开展和提高，使更

多群众享受到文化发展成果。在开展

主题文化活动的基础上，辽宁各级文

化部门注重挖掘地域文化底蕴，发挥

地域文化优势，引导群众文化活动形

成特色，向品牌化发展。如：沈阳市从

2010 年起，每年实施以“百万市民艺术

培训工程”“百万市民艺术共享工程”

为主要内容的艺术惠民“双百万”工

程，直接接受免费艺术培训和观看公

益演出的群众目前已达千万人次；大

连市举办的“公益文化百村行”“公益

电影进山乡”等“打造文化大连”系列

惠民活动，将普及高雅艺术与提升市民

素质双管齐下，成为广大群众喜闻乐见

的品牌文化活动；此外，鞍山的“钢城之

春”秧歌赛会、抚顺的读书节、丹东的

“五队下乡”、锦州的“国际民间文化

节”、营口的“望儿山母亲节”、朝阳的

“凌河之夏”艺术节等品牌活动，让辽宁

各地群众畅快地沐浴在文化雨露之中。

辽宁省各级文化主管部门和文化

单位开展的送文化下乡活动，也深受

广大农民群众欢迎。据周连科介绍，

辽 宁 省 文 化 厅 的 百 万 册 图 书 下 基 层

（农村）、高雅艺术进校园、博物馆下基

层展览、非遗进校园、图书馆嘉年华等

活动已形成良好机制。特别是“走进

基层”辽宁省文化志愿者服务系列活

动，把“文化、志愿、服务、基层”4 个元

素统一起来，以“百姓大舞台”“文化大

展台”“知识大讲堂”为主要形式，以文

化志愿者为骨干队伍，以公益性免费

服务为手段，以基层群众为服务对象，

深入村镇、社区、农民工等群体集聚地，

组织开展文艺演出、文艺培训、文化展

示等一系列文化志愿服务活动，使送文

化下乡常态化。2012年，开展各类演出

及送戏下乡活动 640 场，展览展示活动

470场，讲座及辅导活动1200余场，受益

人数达 360万。“2013年文化志愿者服务

年活动正在开展，主要包括‘传递书香、

见证成长’公共图书馆志愿服务活动、

‘精彩生活、幸福使者’文化馆（站）志愿

服务活动、‘共享历史、感受快乐’博物

馆志愿服务活动、‘文化惠民、为您服

务’文化惠民工程志愿服务活动、‘文

化暖心、点亮生活’关爱特殊群体文化

志愿服务活动等，我们将进一步组织

全 省 文 化 单 位 深 入 开 展 文 化 下 乡 活

动，让老百姓在家门口就能享受到公

共文化服务。”周连科说。

第 22 届中国丝绸之路吐鲁番

葡 萄 节 日 前 在 新 疆 吐 鲁 番 市 举

行。本届葡萄节以“风情火洲城，

祥和吐鲁番”为主题，将陆续推出

百 种 鲜 食 葡 萄 大 赛 、千 人 爬 火 焰

山、万人采摘葡萄等活动。图为舞

蹈演员在葡萄节开幕式上表演欢

快的“麦西来甫”。

新华社记者 赵 戈 摄

本报讯 “送您一本书，希望 您 有

时间多阅读。”日前，北京民间流动图

书馆在北京西单图书大厦门口进行了

一次“行为艺术”——以“坐看一天书”

的形式，吸引大众关注阅读、支持阅读

立法。

当日，北京民间流动图书馆馆长徐

大伟以及几名志愿者在西单图书大厦门

口拉开阵势，从上午10点一直到下午6点，

以向行人赠送书籍、坐着阅读书籍的形式，

吸引大众关注，向行人推广阅读。

今 年 8 月 初 ，全 民 阅 读 立 法 列 入

2013 年国家立法工作计划。得知此事

后，徐大伟产生了用自身言行支持立

法 ，并 向 路 人 宣 传 推 广 阅 读 的 想 法 。

“阅读立法是一种鼓励，将在全社会形

成一种良好的阅读氛围，带动全民读

书的热情。”徐大伟说。 （禾 安）

江苏吴江百姓戏台天天乐
本报讯 日前，由江苏苏州吴江区

委宣传部、区文广新局等主办，吴江电视

台、吴江区公共文化艺术中心承办的第

九届吴江区戏曲艺术节·戏曲票友电视

大奖赛（海选赛）在江南古镇震泽举行，

来自吴江各镇（区）的戏曲票友们展开激

烈角逐，也拉开了吴江“百姓戏台天天

乐”的秋季好戏的序幕。

据悉，今年的戏曲票友电视大奖赛

海选采取了和综艺节目《中国好声音》

一样的评选模式，评委盲听，认可即转

身。这种新的评选模式增加了比赛的

可看性，得到了在场观众的肯定。

吴江戏曲文化源远流长，具有深厚

的群众基础。2010 年，吴江戏曲文化生

态保护区建设项目列为国家文化创新

工程项目；2011 年，吴江被文化部授予

“ 中 国 民 间 文 化 艺 术（戏 曲）之 乡 ”称

号。全年近千场的自演节目，让吴江百

姓天天有戏看、天天有快乐。吴江有近

百支业余戏曲、曲艺团队，盛泽、松陵、

震泽等镇更是“一镇多团”，除了京、昆、

锡、越、沪等剧，还有土生土长的苏州评

弹、同里宣卷等。针对这些特色，当地

文化部门统筹规划、全面部署，将繁荣

戏曲文化列为全区文化工作的重点之

一。吴江区公共文化艺术中心则以“天

天有演出，周周有巡演，月月有讲座，年

年有大赛”为抓手，为戏迷们搭起“百姓

戏台”，每年的戏台演出覆盖全区 250 个

行政村，使百姓在台上台下过足了戏瘾。

据了解，已连续举办 9年的吴江区戏

曲艺术节，形式多样、活动丰富，有成人

及少儿戏曲票友大赛、业余戏曲团队

擂台赛、戏曲示范学校比赛、小戏小品

征稿、优秀剧目展演等多项内容。通

过对全区 15 所戏曲示范学校的建设，

当地每年有千余名小学生系统地接受

京、昆、锡、越、沪剧和评弹的培训，培养

出了一大批小票友、小戏迷。 （苏 文）

“成都文化四季风·劲舞暖冬”大

型群众广场舞比赛

近日，在河南省“全民健身，舞动中原”主题活动启动仪式上，由 500 人组成的非

遗项目太乙球的表演方阵成了全场活动的亮点，他们气定神闲，动作娴熟、规范，形

成了一道独特的风景，吸引了 5000多名市民观看和体验。

本报驻河南记者 陈关超 通讯员 王晓琳 摄影报道


