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9月 6日，闻名世界的日本动画大师

宫崎骏在东京都武藏野市吉祥寺举行

记者会，正式宣布引退，表示今后将不

再从事长篇动画片的制作。

谈及引退理由，宫崎骏在记者会上

表示，“制作《起风了》花费了 5 年时间。

如果再亲自着手创作下一部作品可能

要花六七年，考虑到自己的年龄，那就

要 80 岁了。我亲自去制作长篇动画片

的时代已经结束了。”

宫崎骏虽然过去也曾宣布过要引

退，但最终还是重返工作室参与制作

新的长篇动画。这一次他在记者会上

一出场就强调自己的决心：“这次真的

要退了。”至于今后打算，宫崎骏笑称，

长篇动画片以外的东西，有很多自己想

尝试去做，还有些工作必须做，例如吉

卜力美术馆有些展示品褪色了，想去修

补它们，类似这样的课题堆积如山。

当被问及对自己哪部作品印象最深

时，宫崎骏回答是《哈尔的移动城堡》。

他表示：“我的作品大多受儿童文学影

响，我想告诉孩子们，这个世界值得我们

活下去。我一直是这么想的。”

在今年的威尼斯电影节上，宫崎骏

的《起风了》入围主竞赛单元，但他本人

未出席。

《起风了》是以零式战斗机设计者

堀越二郎为主人公原型的反战题材作

品——一位酷爱飞机、向往天空的日本

乡下少年，在战争背景下，只能将热情

投注于设计战斗机。这部影片成为热

爱风与飞行的宫崎骏的收山之作。

影片以上世纪 20 年代的日本为背

景，关东大地震、失业 、贫 困 、疾 病 、恐

慌、接连不断的战争；另一方面，大众文

化繁荣，达达主义、虚无主义、享乐主义

盛行。当这些交杂在无边无际的晴空、

云海和原野之下，正如宫崎骏所说，那是

一个诗人在旅途因贫病逝去的时代。

在这样的背景下，宫崎骏将零式战

斗机设计者堀越二郎与同时代的文学

家堀辰雄的形象相结合，以堀越二郎

由乡下少年成长为杰出飞机设计师的

经 历 为 纵 线 ，以 堀 辰 雄 在《起 风 了》、

《菜穗子》中讲述的凄美爱情故事——

主人公与患有肺结核的美丽少女菜穗

子的结合与分离为横线，与跨越时空

的意大利飞机设计师卡普罗尼在精神

世界中引导主人公乘风遨游天空、追逐

梦想相平行。

宫崎骏表示，希望观众感受到战争

时期的日本人民承受了怎样的压力，当

时的国家是多么混乱。有影评认为，影

片“举重若轻”，安静地传达了反战精

神，以及直面不能选择时代的无奈、以

追求梦想来超越时代的主题。

在曾经出版《动画大师宫崎骏》一

书的同济大学艺术与传媒学院副教授

杨晓林眼中，反战是宫崎骏作品中非

常重要的主题，而《起风了》并不是第

一部蕴含他反战思想的动画电影，前

期还有《红猪》、《幽灵公主》。“这和他

小时候的经历分不开。出生在加工飞

机零部件的家庭，也经历过美国的轰

炸，作为受害者，他对战争是抱有批判

态度的。”杨晓林认为，这种反战的主题

也是宫崎骏作品在世界上被广泛认同

的重要原因。杨晓林上世纪 90 年代便

看过宫崎骏的电影，从 2003 年开始深入

研究。

在过去 50 年内，宫崎骏创造出了 50

部值得被铭记的作品，他用自己的人生

在世界动画历史上立起一座难以超越

的丰碑。宫崎骏让他的作品超越了平

面，在观众心里种下另一个美好世界的

种子。

在听说宫崎骏退休的消息后，国内

知名漫画家慕容引刀在自己的微博上

写下：“当年入行，看了些大友克洋的少

年热血动画片，很是过瘾。等有次主管

放了一部节奏很缓慢的动画《龙猫》，才

第一次意识到，动画可以这样拍。龙猫

的世界可以这样温情。”慕容引刀说，每

个人小时候，都幻想过床底下有一个大

家族，床单一掀，他们就跑出来了。“这

样的内心，很多人一长大就没了，而这

个老头一直有。”他相信，“美好始终美

好，放在哪儿都美好。这是不分国家

的。”

慕容引刀深受宫崎骏影响，他说每

次自己失去力量的时候，都会看宫崎骏

的纪录片。“他左手在翻页，右手拿铅

笔，铅笔两头拼起来，用胶带绑在一起，

用到极限。他的手上贴了很多胶带，还

在画，白头发、白胡子，兢兢业业地画。

每次看到这样的场面，我就想，干嘛要

失去斗志？”

慕容引刀发现，宫崎骏的画面中，

一切能够随风而动的东西，一定会动，

随风吹起的长发，温柔飘起的飘带。宫

崎骏是要让画面流动起来，这是“风”的

意象。“他的动画是通透的，特别透气的

感觉。”

（据新华社，陈锐、姬少亭、杨汀、梁

赛玉）

宫崎骏：“这次真的要退了”
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随着9月初全国中小学开学，2013年

动画电影暑期档终于落下了帷幕。这个

档期里，上映的国产动画电影一共有7部，

分别是《开心超人》、《赛尔号大电影 3：战

神联盟》、《火焰山历险记》、《终极大冒险》、

《喜羊羊与灰太狼之我爱灰太狼2》、《昆塔

之盒子总动员》、《高铁英雄》（见附表）。

除去在暑期引起极大争议、所谓“旧

片重映”的《火焰山历险记》，与票房过

低、未公布制作成本的《高铁英雄》，仔细

看其余 5部动画电影的成本与票房，会发

现一个有趣的现象：票房好的动画电影，

片方公布的成本反而低，如《我爱灰太狼

2》、《赛尔号 3》、《开心超人》；票房不好的

动画电影，片方公布的成本反而高，如

《昆塔》、《终极大冒险》。这是为什么

呢？这种反差的背后是什么“门道”？

根据宣传策略报成本

在 我 国 大 陆 地 区 ，制 片 方 宣 称 的

“成本”和“投资”的数额多数掺有水分，

而且所谓成本，有时仅指“制作成本”，有

时又指“制作+宣发成本”，都视宣传需要

而定。一般而言，宣传发行费用与制作

费之比至少在 1∶2 才能保证起到好的宣

传效果，有些情况下，这个比例会达到1∶1

甚至更高，就近来的趋势看，宣发费用在

总投资中占据的比重越来越大。

由于有电视动画或网络游戏做长期

铺垫，《我爱灰太狼 2》、《赛尔号 3》、《开心

超人》这 3 部影片并不需要通过宣传“大

制作”来吸引观众。加上这 3部作品的主

要出品方均为上市公司，需要向资本市

场展现自己良好的投资回报能力，以“小

成本、高收益”来赢得股民的追捧，因此，

成本报得比较低。比如，《我爱灰太狼 2》

出品方称“制作与宣发成本 2500 万元”，

据此推算，制作费在 1200万元至 1700万

元之间，与另外两部作品成本相仿。

而《昆塔》、《终极大冒险》两片，由

于缺少长期的品牌认知度培养（尽管

《昆塔》有游戏，但影响力并不大），又没

有上市公司的顾虑，在宣传策略上就极

力往大片的方向靠拢，强调其大成本、大

制作的特点，以此提高观众的关注度。

《昆塔》片方称“成本 1亿元”和《终极大冒

险》片方称“总投资 7000万元”，都是出于

这种考虑，实际上成本并没有那么高。

否则，如此高的制片成本，而票房只有

1000万元左右，经过票房分账后，制片方

只剩下约 1/3，亏损如此严重，片方又如

何有能力执行接下来的续集计划？

收益注水与票房混乱

由于缺乏监督机制，片方出于宣传

目的虚报成本时有发生，有时甚至“注

水”达到真实开销的 10 倍以上。成本

报高了，但是票房不容易掺假（电影票

的收入是全国联网统计，片方只能在小

数上掺水），导致影片看上去大幅度亏

损。这种情况又催生了另一种“注水”

行为，即收益“注水”。

有些动画电影在上映前会参加国

外的电影节或动漫展，回来声称与国

外签订了数千万美元的合同，或者说

海外发行取得突破，影片卖到了几十个

国家，其实，有些是找国外的发行公司

打包卖掉的，往往还是以很便宜的价格

买断，并非常见的保底分账。这类在国

外的合作或销售情况难以查证，片方通

过这种“注水”做法，对外宣称自己不仅

收回了成本，还有一定收益。

中国动画电影市场在数据方面的

混乱，不仅体现在成本、收益这类公司商

业信息上的“注水”，在官方的票房统计

上也有“注水”。虽然有专门汇总票房数

据的机构，但由于技术上的原因，始终没

能建立起一个权威可信的票房统计信息

发布平台，使得票房、观影人次、档期等

关键信息无法公开透明化。官方平台的

缺位，导致了大量民间票房统计者的出

现，而每一位统计者的信息来源并不一

致，有的人声称能够拿到专资办的内部

统计数据，也有的人是靠估算来统计票

房，这使得票房信息也多有错漏、混乱。

数据“忽悠”的是产业生态和未来

而在邻国日本，虽然也有一些出于

宣传目的的夸张情况，但是由于日本动

画产业发展相对成熟，产业研究者和相

关机构较多，再加上日本人一贯敬业与

细致的作风，总体而言在数据使用上还

是规范许多。如日本电影制作者联盟，

会在每年 1 月发布前一年日本电影产

业的统计数据，包括日本本国和国外的

票房排行、作品名、上映日期、收入、出

品方等信息。令人惊讶的是，这项年度

电影票房统计竟然包括从 1980 年起至

2012 年的数据，并且分年度收录在网站

上，使用起来非常方便。

日本动画协会每年也会在其官方

网站公布非常详尽的日本动画产业报

告、业界与市场动态报告、海外发展报

告、动画公司分布统计报告等，免费供

所有人下载。反观我国，虽然有一些民

间机构在做类似的产业统计，但往往都

是盈利性质的，一份报告要卖数千元，

且数据的准确性难以考证。

业内专家普遍认为，我国动漫产业

中存在的从企业到平台的“数据乱象”，

非常不利于产业的良性发展。动画产业

的长远发展需要以相对精准的数据为基

础的产业分析与引导，过于强调动画产

业的“低投资高回报”，会让一些热钱盲目

涌进市场，使得动画业泡沫严重，产量明

显大于需求，进而加剧竞争，导致大量公

司亏损；而那些过于夸大成本的影片，又

会让投资者对这一类型的影片望而却步，

使生产方难以拿到进一步的投资。

数据的混乱，实际上反映的是整个

产业的诚信缺失。当动画产业的投资

者或者其他合作伙伴“被数据忽悠”之

后，很有可能会选择逃离这个产业，而

动画人却还在抱怨投资人缺乏战略性

的投资眼光。

在对待数 据 的 态 度 上 ，我 们 应 该

师法邻国日本，由具有公信力的政府

平台或行业协会来建立可靠、免费的

产业信息公布制度，促进整个产业数

据的公开化、透明化，节约不同企业重

复收集产业数据的成本，减小企业由

于误判而造成错误决策的可能性，从

而使整个动画产业变得更加健康、透

明、高效。

注：表中票房数据根据新浪微博 ID@洋山之芋 3、@中国电影报、@电影票房吧、

@院线家园以及艺恩咨询网、搜狐票房榜等公布的数据汇总得出。

国产动画电影暑期档“数据乱象”
业内专家认为：数据乱象不利于产业良性发展

冯飞雪

电视动画观众为什么换台？

@BooksellerAtom

一部动画需要每一个部分的合理组合才能成功，就目前情况来看，做

动画的绝大多数不知道“合理”是个什么要求，很多人都在画面上有严格甚

至畸形的要求，却忘了联系和固定这些画面的剧情。于是，渐渐导致中国

动画的一个顽疾——剧情的合理性小于观众的理解和容忍尺度。不管怎

么说，观众看电视的年限绝对超过制作者的工龄。

观众想从娱乐节目中得到的正是他们在现实生活中缺少的，看动画片

尤其如此，因此，制作者要变着法子，让主角去做那些观众不可能做到的冒

险事儿，这也是动画策划案起步时的隐性要求。但是，如果只是把真实世

界颠倒过来，那太初级了，决定质量的是设计，没有好设计，动画就废了，比

如看到一个设计很丑的标题，接下来干什么？换台啊。

能否耐得住反复重播，成了压死很多动画作品的“稻草”，如果一个动画

制作者没试过反复观看同一集动画上百遍，是无法理解高重播率带来高折旧

率这个问题的，低质量作品碰上高损耗，除了“换整件”还有别的方法么？

动漫产品营销与爱

@薛文博WIBER

动画也好、漫画也罢，只是承载创意的两种表现形式，真正核心的是优

秀创意和高超技术的完美融合。好的东西，人人传颂，就好比“爱”。何为

“营”与“销”？先有经营，才有销路。经营的核心是“品牌与理念”，销售的

核心是“爱”，中间的桥梁便是情感诉求。

要搞清楚动漫职业细分

@控控-摸鱼巨子

漫画作者、原画师、插画师、动画师是4个完全不同的工作，这在国内还

有很多人不了解，就好像大部分人不知道建筑师和结构师是两个职业一

样，但是，身为业内人，不能不会区分，因为这4个工作的好坏评价标准是完

全不同的。如果业内人不区分，可能会让观众拿着插画或是动画的标准来

看漫画，时间长了会让漫画圈子走歪的。

玩具也玩恐怖之旅了

@皮克斯帝国

动 画 短 片《Toy Story of

TERROR！》（暂译：玩具们的恐怖之

旅）是皮克斯第一部真正意义上的

惊悚片，紧凑的半小时讲述一个非

常抓人的故事，大家将第一次看到

邦妮与这些玩具的共同经历。为

了保证足够的观赏性，制作团队在

成人与儿童之间找到了恰到好处

的平衡点。首张艺术海报采用了

如经典吸血鬼片的复古设计，迷离

月色、幽暗密林深处的神秘旅馆、

紧张不安的三人组。ABC电视台将

于美国东部时间 10月 16日晚 8点

整首播这部30分钟的动画短片。

本报讯 9 月 4 日，由厦门大拇哥

动漫股份有限公司打造的原创 3D 动

画片《小瑞与大魔王之家族使命》正

式登陆央视少儿频道《动画剧场》，给

孩子们送上一份开学大礼。

该片共 52 集，每集 12 分钟，每日

16∶00 至 17∶00 播出，故事以卡通形象

“小瑞与大魔王”为主角，包括田田、

大飞、朵朵、阿袋、汤医生等主要配

角，延续了《小瑞与大魔王》前三部的

“轻娱乐”风格和励志色彩，幽默而不

夸张，单纯而不低幼，主要讲述勇士

小瑞与小伙伴们组成的快乐家族历

经磨难，最后成功控制暗物质权杖，

打败以大魔王为首的“肉脚丫”家族，

完成家族使命的历程。

据了解，除了在央视首播，该片

还在优酷、土豆、爱奇艺、腾讯视频、

新浪视频等 50 多家新媒体平台上同

步滚动播出，之后将在全国 400 多家

包括省级卫视、地方电视台、重点城

市电视台陆续播映，围绕新作的品牌

授 权 、衍 生 产 品 开 发 也 正 在 进 行 。

（舒 弥）

本报讯 （记者程丽仙）9 月 13 日

至 15 日，由亚洲品牌授权协会、深圳

市福田区文化产业发展办公室共同

主办的 2013 深圳国际品牌授权展览

会将在深圳会展中心举办。

据介绍，本次展会面积 1.2万平方

米，参展企业超过 200 家，展会主题为

“品牌文化，引领产业升级”，在展示

之外，主办方还策划组织了品牌文化

引领产业升级论坛、创意改变价值论

坛及品牌授权对接会等活动。“本届

展会的特色一是品牌类别多，参与授

权的品牌涉及动漫、游戏、影视、娱乐

等领域；二是服务范围广，可为参展

方提供资源共享的合作服务；三是平

台建设全，展会兼具品牌授权与衍生

品交易功能，还拥有展商互相采购的

供应链。”主办方有关负责人表示。

品牌授权又称品牌许可，是拥有

品牌的授权商将自己的品牌通过合

理形式授予被授权者使用，被授权者

通常是拥有一定生产销售规模和资历

的生产商，如玩具、服装鞋帽、文具、家

居用品、电子产品、礼品、食品、饰品等

行业。目前，全球授权商品的年零售

额超过 2000 亿美元，其中美国占据了

65％左右的份额，中国的授权业务虽

然发展时间不长，但已经成为亚洲第

二大授权业务市场，正版授权商品正

在获得消费者越来越多的关注。

俄罗斯决定给“棱镜”监控项目揭秘者斯诺登庇护，并拒绝美国引渡请求，

此举引发美国不满。美俄在叙利亚问题上亦针锋相对，正如上图描绘，拿着大

棒的鹰钩鼻男子代表美国正与象征俄罗斯的北极熊瞪眼怒视。奥巴马与普京

的谈话也充满火药味，奥巴马生气地问普京：“你有什么打算？”普京反击说：“抵

制你的计划。” （漫画来源：《英国卫报》，2013年 9月 8日 冯 倩 编译）

上映时间

6月 28日

7月 8日

7月 19日

7月 20日

8月 1日

8月 2日

8月 16日

片 名

《开心超人》

《赛尔号大电影 3：

战神联盟》

《火焰山历险记》

《终极大冒险》

《喜羊羊与灰太狼

之我爱灰太狼 2》

《昆塔之盒子总动员》

《高铁英雄》

票 房

3480万元

7602万元

627万元

442万元

7570万元

1478万元

72万元

成 本

1400万元（据宏源证券研报）

片方称 1500万元的制作成本

片方称“二次制作”费用 1000万元，

未公布制作总成本

片方称总投资 7000万元

片方称“制作和宣发成本合计为

2500万元”

片方称“投资一亿元耗时3年打造”

中日合拍，成本未公布 《小瑞与大魔王之家族使命》开学季央视首播

2013深圳国际品牌授权展将办

9 月 7 日，“蓝精灵梦

幻之旅”在湖北武汉市汉

口区武汉天地开幕，3900

个 比 利 时 原 版 蓝 精 灵 集

体亮相。

比 利 时 已 故 著 名 漫

画 家 皮 埃 尔·库 利 福 德

1958 年 用 笔 名 贝 约 在 自

己 的 报 纸 漫 画 专 栏 中 加

入了懂魔法的蓝色小人，

这 些 小 精 灵 形 象 一 经 问

世 就 大 受 读 者 欢 迎 ，后

来，变成了故事的主角。

本 次 展 览 将 持 续 至

10 月 7 日，图为展览上展

出的蓝精灵玩偶。

（新华社发）

（程丽仙整理自新浪微博）


