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□□ 本报记者 李琤

从 2000 年第一届迷笛音乐节开

始，10 余年来，迷笛、摩登天空、草莓、

热波、张北、长城等各类户外音乐节在

全国遍地开花，成为城市青年的文化大

舞台。据不完全统计，2009 年，我国音

乐节举办数量共计 44 场；2010 年，92

场；2011 年，已达 114 场；2012 年，接近

130 场，增速之快、数量之多，成为音乐

产业不容忽视的一种新兴模式。

每年的“五一”小长假、“国庆”黄金

周期间，都是音乐节举办最密集的时间

段。据了解，今年即将到来的“十一”黄

金周前后，包括在上海举办的华夏之

光·2013 长江迷笛音乐节、河南洛阳举

办的首个工业主题的“东方红音乐节”、

浙江海宁“潮音乐节”、广东珠海国际沙

滩音乐节等，将有近 20 个音乐节相继

举行。

然而，面对日渐火爆的音乐节市

场，如何树立音乐节的文化品牌，如何

做到既控制成本，又能够达到收支平衡

并稍有盈利，都是目前音乐节操盘手需

要慎重思考的问题。

主题多样 推动市场多元化

将于 10 月 2 日至 4 日在上海长江

入海口——浦东华夏文化旅游区举办

的 2013 长江迷笛音乐节，演出现场规

模将达到 25 万平方米（66 个足球场面

积），拥有 9 个舞台、100 多组国内外艺

人和 5 万平方米露营区。临长江而建

的特大型音乐节现场；远离闹市的绿色

天然场地；主打血脉喷张的重型摇滚音

乐；众多舞台展现更加丰富的各类音乐

元素。

与此同时，将于 10 月 3 日至 5 日

在古都洛阳举办的首个工业主题音乐

节“东方红音乐节”，其场地选在中国

一拖集团的坦克试验靶场——“东方

红拖拉机”，该音乐节一改其他音乐节

清新的风格，舞台设计和现场装置都

将体现出工业特色，让观众在音乐中

感受历史，在音乐和历史交融中体验

大工业的豪情。

各地音乐节主题各异，根据城市文

化的不同，找到了属于自己风格的音乐

节模式。户外音乐节自身具备的交友、

休闲的功能，一方面让许多喜爱时尚的

年轻人，能够拥有除了电影之外的新型

休闲方式；另一方面，户外音乐节同时

也推动了城市旅游的发展。

北京迷笛音乐学校校长、迷笛音乐

节的创始人张帆表示，虽然长三角地区

有多个音乐节同时举办，但由于各音乐

节拥有不同的特点，形成互补。观众可

以根据自己的喜好参加音乐节，甚至可

以合理安排路线，奔赴多个音乐节的现

场。种类不同的音乐节，推动了市场

不断地走向多元化发展。

控制成本 专业化输出

记者注意到，音乐节的亲民票价

是吸引众多青年观众和家庭观众走

进音乐节现场的重要原因之一。有

业内专家称：“有影响力的音乐节与

电影节一样，是一个文化品牌，对于

很多年轻人来说，更是一种时尚的生

活方式。而且，音乐节单场门票 100

元左右的定价，乐迷大多能够接受，

盈利模式也相对清晰。”

售票网站上的统计数据显示，多

数音乐节单场门票的定价在 80 元至

150 元之间，相比大型商演动辄上千元

的票价，更平易近人。为什么同样拥

有强大艺人阵容的音乐节，票价却只

有商演的 1/10？业内一位音乐节的操

盘手向记者介绍，音乐节除去乐队出

场费这一核心运营成本外，主要费用

还有宣传、物流、场地器材租赁与搭建

费用、艺人与工作人员吃住行等团队

刚性运营成本，这与演唱会没什么区

别。但是音乐节一般都是在户外举

行，场租低廉，舞台搭建也以简约为

主。更重要的是，一般音乐节都会连

续举行 3 天以上，演出场次的增多摊

平了演出设备租赁、运输成本以及演

员接待费用，票价自然可以做到亲民。

迷笛音乐节已经连续举办 10 多

年，张帆对音乐节成本的控制有一套自

己的办法，他说：“这些年我们举办了几

十场音乐节，深知音乐节不是暴利行

业，据我们的经验，音乐节的利润在 5%

左右。很多人以为办音乐节能够挣钱，

但是如果对盈利没有很好的心理预期，

赔本则在所难免。”

张帆表示：“音乐节的举办需要与专

业团队合作。与此同时，要严格遵循市

场规律，虽然每次支付给专业团队的费

用并不能达到行业最高水平，但随着每

年的演出场次增多，对于团队的经营更

有保障。因为迷笛长时间经营的品牌信

誉，让许多团队与我们合作长达10年，从

而也保证了迷笛品牌的音乐质量。”

品牌化 需要练好“内功”

探究一些“音乐节票房遭遇滑铁

卢”的原因，可以发现，虽然音乐节是在

户外，但举办方的“内功”必不可少，诸

如配套项目、音乐节的定位、演出阵容，

甚至是音乐节的品牌效应都是一场户

外音乐节取得成功所必须考虑的因素。

在迷笛音乐节媒体运营总监王曼

看来，户外音乐节要吸引观众，配套项

目是关键。“真正的户外，草地是前提，

要创造出嘉年华一样的感觉。”王曼说

道，迷笛音乐节之所以能屹立多年，一

部分也是源于配套项目的丰富，“我们

会在音乐节现场提供啤酒，即将到来的

10 月长江迷笛音乐节还会有首创的露

营区，音乐跳蚤市场也会在我们音乐节

出现。”除了配套，音乐节清晰的定位与

艺人的合理搭配，也是必不可少的。

民谣歌手郝云表示：“音乐节的品

牌信誉是我们选择合作的重要标准。”

这些年参加过多场音乐会的郝云，看到

过许多品牌的沉浮，也在受邀过程中上

过当，他表示：“成功的音乐节需要有一

个长远的规划。虽然最初参加迷笛音

乐节时，给乐队的演出费也不高，但他

们对品质的要求和对细节的把控，让我

们对主办方更信任。现在，迷笛音乐节

做到很大的规模，在演出上也能给我们

最优厚的保障。”

张帆表示，音乐节现场音乐、现场

演出已成为产业链的重要环节，而目前

音乐节的盈利模式还较为单一，票房、

赞助商与音乐节衍生品成为音乐节收

入的主要来源。

“音乐节不能仅靠增加经济投资来

发展，找到符合音乐节内在气质的元素

才是重点。”张帆说，“品牌的传播有一

个‘梯级效应’，只有经过前期长时间累

积，才能达到品牌爆发的影响效应。音

乐节并非没有市场，中国的音乐节发展

空间还很大。”

看音乐节如何“名利双收”

行业观察

音乐节现场搭建的临时舞台音乐节现场搭建的临时舞台

现场乐迷现场乐迷

□□ 本报记者 郑洁

当下最热的金融名词不是互联网

支付，也不是移动支付，而是一个名为

“互联网金融”的全新产业。它是传统

金融行业与互联网相结合的全新领

域。互联网“开放、平等、协作、分享”

的精神向传统金融业态渗透，将对人

类金融模式产生根本影响。并且，只

有具备互联网精神的金融业态才能够

称为互联网金融。

互联网金融的概念和业态一旦

兴起，以燎原之势正猛步朝着成为一

个独立大产业的格局前进。而应对

这样的行业需求，一场名为“首届中

国互联网金融大会”的峰会，将于 11

月在北京举行。举办者的目的就是

为促进互联网金融产业健康发展，进

一步推进政府、行业、互联网等业界

间的金融合作。

互联网金融是什么？

据主办方——新传媒产业联盟

副秘书长吴渺介绍，大会拟邀请国家

互联网与金融有关部门领导、北京市

及中关村有关领导、行业协会、互联

网金融企业、金融机构、领军新媒体

及新闻媒体代表参会，重点针对互联

网与金融发展与创新、互联网金融发

展趋势、互联网金融风险与控制、大

数据与新媒体营销等议题进行深入

研讨。

吴渺介绍，互联网金融与传统金

融的区别不仅仅在于办理金融业务时

所采用的媒介不同，更重要的在于金

融参与者必须深谙互联网“开放、平

等、协作、分享”的精髓，通过互联网、

移动互联网等工具，使得传统金融业

务具备透明度更强、参与度更高、协作

性更好、中间成本更低、操作更便捷等

一系列特征。众多传统金融机构也纷

纷酝酿转型。

谁在做互联网金融？

记者从“首届中国互联网金融大

会”组委会获悉，北京、上海、深圳等

地相关政府已开始布局互联网金融

产业，并已经陆续出台相应政策。北

京首个互联网金融产业基地已落户

北京石景山区。石景山区发布了支

持互联网金融产业发展的暂行办法，

将互联网金融作为推进国家服务业

综合改革试点区建设的重要内容。

办法中明确提出，发挥政府引导基金

的杠杆作用，吸引社会资本共同参与

发起设立互联网金融产业投资基金，

扶持互联网金融企业发展，加快培育

龙头企业。

互联网金融的迅速崛起，也令传

统型金融机构应接不暇，各大券商、

中介机构也是如此。对于传统的券

商和金融机构而言，如果仅仅是将证

券产品、基金放到网上销售，最多只

能叫网售，与互联网金融仍然相去甚

远。因为互联网金融的本质是以互

联网思维和商业模式来开展业务，使

用者须遵循公平、开放、聚合、互联、

智能的理念，构建客户中心体系；同

时还要具备强大的技术支持和在线

营销能力，能够实现客户需求与服务

或产品对接。

互联网与金融巨头纷纷布局互联

网金融，促使越来越多的企业开始进入

互联网金融行业，抢占互联网金融这一

市场机遇。据悉，阿里巴巴、腾讯、百

度、新浪、苏宁、京东、慧聪、中国移动、

中国联通、工商银行、招商银行、国泰君

安等已纷纷开始布局互联网金融。

银行使电商平台成为媒体最为关

心的互联网金融话题之一，各大银行

也都加强了与客户的网络互动。工商

银行、交通银行等均推出了结合微信

功能的产品和服务。工商银行正在筹

备建立新的“支付+融资”的综合电子

商务平台也将于 10 月上线。交通银

行的“明纯组合”、中国银行筹备中的

“中银易商”品牌也受到较多关注。据

业内人士爆料，民生银行也正在“密

谋”一场金融创新——直销银行。这

种不依托实体网点、主要通过电子渠

道提供金融产品与服务的新型银行经

营模式，将再次挑战传统银行的底线；

快捷高效的客户开发模式将打破时

间、地域、物理网点、行业间的限制。

据悉，直销银行金融模式在欧美等发

达国家早已大行其道且业绩斐然，其

业务拓展不以实体网点和物理柜台为

基础，具有机构少、人员精、成本低等

显著特点。

阿里巴巴和腾讯是互联网金融最

重要的参与者，从目前来看阿里巴巴

对网络银行更感兴趣，腾讯对电子券

商更感兴趣。腾讯与浦发银行近日在

上海签署《战略合作协议》，双方将在

互联网金融等领域开展互利共赢的多

元化全面合作。互联网巨头百度近期

也与华夏基金等规模居前的基金公司

沟通，为百度平台定制只在百度销售

的高回报、低风险型基金产品。另外，

百度金融测试版已上线，其中信用卡

部分支持 15 家银行的 380 张信用卡。

业内人士分析，目前看百度侧重于小

贷方向，不过其也有意做金融电商销

售平台。

而保险监督管理委员会（以下简

称“保监会”）对保险互联网销售监管

的逐渐松绑，是网销保险规模将迎来

迅速增长的基础。对券商而言，通过

互联网运营折扣经纪商业务，其增长

趋势也可预期。从 2012 年开始第三

方基金销售牌照向软件厂商开放，就

打开了电子券商的改革之路。互联网

的草根特性和长尾特性决定了电子券

商必须走折扣经纪商路线、具备草根

娱乐性、产品设计必须多元化。

普遍看好的“未来型”产业

记者了解到，互联网金融已然深

入人心，并且行业内一致认为它是被

普遍看好的“未来型”产业。

业内人士分析，金融服务实体经

济的最基本功能是融通资金，资金供

需双方的匹配（包括融资金额、期限

和风险收益匹配）可通过两类中介进

行：一类是商业银行，对应着间接融

资模式；另一类是股票和债券市场，

对应着资本市场直接融资模式。这

两类融资模式目前对整个社会经济

资源的配置和经济增长的促进都发

挥着重要作用，但鲜为人知的是其中

交易成本巨大，成本主要包括金融机

构的利润、税收和薪酬。据 2011 年数

据显示，全国银行和券商的利润约

1.1 万亿元，税收约 5000 亿元，员工薪

酬 1 万亿元。

而互联网金融最被人们看好的原

因之一，就是它能最大限度减少信息

不对称和中间成本，从而降低风险。

第一财经研究院金融研究中心研究员

李钧也表示，互联网金融的最大意义

在于，减小交易成本和风险，但另一方

面，它的出现有着普惠金融和民主金

融的意义。公民个体将拥有享受现代

金融服务的充分权利和通道，交易行

为完全市场化，个体在其中的选择完

全是自由的。

李钧认为，若是金融的交易完全

互联网化，互联网成为一个巨大的

公开交易所，最大的可能性问题是

会给监管造成很多挑战。但是金融

的发展是为了服务社会，而不是方

便监管。互联网金融已成为传统商业银行的必争之地


