
6
本版责编 程丽仙 2013年 10月 9日 星期三E-mail：whcyzk@126.com 电话：010-64291141产业与市场·动漫

漫画在身边，一梦一世界
——第六届中国国际漫画节印象

本报记者 程丽仙 文/图

“ 金 龙 奖 在 第 十 届 之 前 都 是 打 基

础，是跟着漫画市场走，风格和标准并

不确定；今年第 十 届 开 始 强 调 行 业 引

领 作 用 ，要 做 能 让 市 场 跟 着 走 的 、有

理念和前瞻性的赛事，因为就漫画而

言，商业性只是入门标志，文化价值才

是最终目标。”在 9 月 29 日晚举行的一

场动漫活动中，金龙奖组委会主任金城

对记者说。

这场活动是第六届中国国际漫画

节的 10多项内容之一，规模不大，气氛

轻松，参加者均为金城旧识，不仅见证

了他一手创办的金龙奖如何走过 10 年

成为中国国际漫画节的主体活动，也

亲历或旁观过中国漫画十几年来的成

长历程。

金龙奖：终于找到“中国好漫画”

从 2004 年的第一届到 2013 年的第

十届，尽管全称为“金龙奖原创漫画动

画艺术大赛”的金龙奖早已将评奖范围

从纯漫画作品扩展到了电视动画、网络

动画、动画电影等领域，但漫画始终是其

“一见钟情”和最想重视的对象。中国漫

画大奖的出现，足以说明此点。

中国 漫 画 大 奖 为 第 九 届 金 龙 奖

所 增 设 ，是 所 有 动 、漫 画 评 委 都 要 参

与 评 选 的 重 要 奖 项 ，但 在 去 年 ，该 奖

项以空缺告终。一年前，金城在表达

遗憾之情的同时，曾向记者表示要继

续“寻找真正具有中国文化色彩的好

漫画”。

如今，具有一定市场价值、艺术价

值和学术价值的“中国好漫画”终于被

金龙奖寻得——《从小李到老李——一

个中国人的一生》。这部共 3 册的自传

体长篇漫画由云南昆明漫画家李昆武

和法国友人欧励行合作完成，通过一个

普通中国人从出生到 50 多岁的人生经

历，反映了中国社会半个多世纪的历

史、文化及社会的巨大变迁。书中先后

有 500 多个人物出现，画面涉及工厂、农

村、部队等环境，真实描绘出普通中国

人的衣食住行、喜怒哀乐。

这部有“中国平民史诗”之称的漫

画最初由法国达高出版社出版，因兼具

历史感、戏剧张力和中国式幽默，很快

赢得了国际声誉，曾荣膺法国圣马洛图

书展“最受读者欢迎奖”和“历史会晤”

文化节最佳历史类漫画大奖，如今已经

推出了 12种语言版本，第 13种日语版将

出。今年 1 月，中文版由生活·读书·新

知三联书店出版，正好符合了金龙奖对

竞逐中国漫画大奖这一奖项的作品“须

为 2012 年 10 月 1 日后正式出版的华人

原创故事漫画作品”的要求。

“2005 年，我在北京的一个中法漫

画交流会上和达高出版社的负责人见

面，他认为我的个人经历很有意思，建

议我来完成。”李昆武在谈到该书的创

作时说，“2009 年，我去法国和比利时参

加了第一本书的首发式，曾遇到一位要

拿这本书去找中国驻比利时大使讨论

的读者，后来知道他是布鲁塞尔的市

长。其实，西方人感兴趣的不是我们的

伤疤，而是中国为什么会变得这么快，

这一切是怎么发生的。”

“李昆武在法国的成功，在于作者

的 真 诚 ，而不是因 为 一 个 中 国 画 家 要

向欧洲呈现他的中国人生。”法国达高

动 漫 集 团 中 国 区 项 目 总 经 理 柏 大 卫

说，欧洲读者在看的时候，常常忘却了

这是一个中国的故事，而把它看成人

类的故事。

李昆武在德国的一次签售经历可

为例证。“一个德国老人说他在书里看

到了自己。”李昆武说，“原来，他小时候

正值二战结束，那时比中国还贫困，他

也有过吃完饭母亲不让出去玩以免又

饿了的童年；他还找到一幅猫叼腌肉的

图，说也经历过，不过叼肉的不是猫，是

乌鸦。说完，我们一起哈哈大笑。”

十八年：中国漫画在成长

虽然是业界分量很重的一个奖项，

但中国漫画大奖在金龙奖颁奖典礼上

只占用了短短几分钟，这不仅是因为还

有其他 21 部获奖作品，也由于整场颁奖

典礼的设置理念。

1995 年，“中国儿童动画出版工程”

（即 5155 工程）出台，这是中国原创漫画

发展的重要时间节点。为此，第十届金

龙奖颁奖典礼特别设置了“中国漫画成

人礼”环节，向那些与中国漫画共同成长

的漫画家们致敬，并将其后的中国漫画

家大会的议题定为“漫画会消亡吗”。如

果说前者体现了金城作为一个连环画作

者的欣慰之情，那么，后者体现的就是金

城身为出版人的忧患之心。

“对这个题目，漫画家是不用担心

的，只要有创意，不愁没有地方发表，只

是载体改变而已。这是出版业要认真

思索的问题。”台湾尖端出版集团首席

执行长黄镇隆说，“漫画书的销售数字

在下滑，给读者一个什么样的买书理

由？针对不同的阶段和不同的读者，要

有不同的产品，同时还要注意呈现形

式。载体会改变，但漫画的创意和内容

是不会消失的。”

“ 漫 画 作 品 会 消 失 ？ 我 完 全 不 相

信，画漫画的人也不会消亡。”香港漫画

家王泽认为，今天的漫画环境是因为技

术、材质的变化造成了漫画某些呈现形

式的变化，漫画家对此不需要有任何恐

惧感。“管它是什么形式，我懒得理会，

不能画 A3，我可以画 A4 或 A5。如果纸

没了，笔也没了，我可以画在鞋子上，然

后去卖鞋。”王泽进一步解释，“这是个

转机啊，我们可以随时随地发表我们的

创作，再不需要画书本规格大小的漫画

了，或者说我不需要画在纸上，因为它

已经不需要去出版了。”

“不管漫画形式发生怎样的改变，

我们不会忘记漫画是多么充满乐趣的

事情，之所以选择这个行业，是因为我

们从小就喜欢漫画以及它带给我们的

梦想。”台湾大辣出版社总经理兼总编

辑黄健和说，“每一个年代都需要一个

漫画英雄，我们的问题是怎么带领下一

个漫画年代的高潮。”

第六届：这是“我的漫画节”

作为文化部发布的《“十二五”时期

国家动漫产业发展规划》中重点支持的

3 个动漫节展之一，中国国际漫画节既

有金龙奖、中国漫画家大会、动漫版权

交 易 等 专 业 性 活 动 来 凸 显 它 国 际 性

漫画产业盛会的特性，更有其亲民一

面 —— 本 届 漫画节首次举办“漫画节

在身边”系列群众文化活动，以便“使

广大人民群众共享动漫产业发展的成

果，充分发挥动漫产业在推动文化大发

展大繁荣过程中的作用”。

据组委会相关人士介绍，“漫画节

在 身 边 ”系 列 群 众 文 化 活 动 自 9 月 中

旬 起 ，历 时 约 一 个 月 ，包 括 金 龙 奖

Cosplay 全国超级大赛、动漫大师班、动

漫文化高端讲座、“漫画人家”全城海

选、“非凡 10 年·中国动漫金龙奖 2013

全国巡展”广州站、中国国际漫画节展

会等内容。

“非凡 10 年·中国动漫金龙奖 2013

全国巡展”首站于今年 5 月 31 日至 6 月

5 日在北京举办，第二站于 8 月 8 日至

18 日 在 内 蒙 古 亮 相 ，此 次 展 出 从 9 月

29 日至 10 月 7 日，是首度在广州集中

展示这个成长于粤地的动漫赛事 10 年

来挖掘出的 131 位动漫人所创作的 308

幅优秀漫画作品，以及 185 部获奖动画

作品。

随着“我的漫画节”作为宣传语出

现在海报以及广州城内的公交车身上，

这些近距离或零距离的活动满足了万

千动漫爱好者的梦想，尤其是首开国内

动 漫 节 展 先 河 的“ 漫 画 人 家 ”全 城 海

选。据介绍，该活动面向全广州招募对

动漫情有独钟、家有年龄介于 6 岁到 18

岁青少年儿童的家庭，负责在漫画节期

间接待漫画家，而漫画家将在漫画节之

后以这段生活经历为素材，创作一系列

漫画作品。

这个取意于 2008 年“奥运人家”的

活动收到了几十万户家庭的报名，最终

3 个孩子“牵走”了漫画家朱斌、一块破

铁、菜花。海选揭晓仪式上，当那个孩

子用“一块破铁”回答了主持人“你想领

回哪位漫画家”的问题时，观众都忍不

住笑了。对那几个幸运的孩子而言，漫

画就在身边，每个梦想都能有不同的漫

画表达，正所谓“一梦一世界”——这正

是第十一届金龙奖的主题。
中国动漫的软实力在哪里？
@丁亮历险记

文化软实力是英国罗兹奖学金（Rhodes Scholarships）获得者约瑟夫·
奈首先提出的，含义是吸引和说服。动漫何尝不是如此？没有说服力的吸

引会流于低俗和哗众取宠；没有吸引力的说服就是枯燥乏味的说教，但这

两种现象在中国动漫产品中比比皆是，我们当以此为戒，讲一个有说服力

的好故事。

动漫要重视世界观、人生观、价值观的问题，如果不触及这些问题，动

漫作品就会缺乏思想深度，艺术水准也会大受影响，最终影响到动漫的品

质和品位。中国动漫要尽快走出打打闹闹恶作剧的低俗创作局面，尤其是

动画电影，要多涉及两大主题：一是围绕儿童成长的家庭情感片，二是围绕

善恶斗争的英雄片。中国动漫市场需要这样一批有艺术高度和思想深度

的电影作品。

市场被抢占，不等于地位被取代
@铁皮木头侠

法国巴黎每年7月会举办一届大型的日本动漫文化展，由日本及欧洲日

漫的文化企业联合参展，在其中可真正领略到日本现代动漫和传统文化的精

髓。我曾参观过两届——2006年和2007年的巴黎JAPAN EXPO（法国人习惯

将这个展直称为“日本展”），在展会上分别见到了中国漫画家本杰明和寂地

为法国读者签名，他们两人也许是这个年轻日漫迷爆满的展会上仅有的中国

漫画家，随着法国小潘出版社的结束，这一切都成为了独特的历史。

看现今美国 DC、MARVEL等公司的漫画改编电影就知，不可小看美国商

业漫画的实力。虽然许多欧美漫画家作品也融汇了日漫风格，欧洲或美国

的漫画市场被日漫抢占了一大部分，但不代表其地位会被日漫取代。

新媒体平台与实体出版物，谁会是漫画家首选？
@胡一钗

传统观点认为，新媒体漫画作品比实体出版要“低端”，所以投稿量大，

但同时稿费标准也低，品质达到出版标准的漫画基本不会选择网络发布，

所以高质量作品少。就现在看，数字漫画首发原创作品（非已有实体版再

数字化的作品）的稿费低到不能叫“稿费”，对专业作者的吸引力非常有限。

我认为，漫画创作降低门槛与吸引优质漫画作者要同时进行，新媒体

漫画作品应坚持三个原则：有趣、出货快、精细度高。其中，精细度是次要

的，但可以加分，让你在众多“粗糙”的投稿里取得先机；有趣是首要的，还

要保持频繁更新。

如果选择了“月更”，就一定要比“周更”作品更具可读性、更精致成

熟。到了那时候，假如还是没有适当的稿费或签约条件，漫画家仍会考虑

改投实体杂志。举个例子，有个漫画家的新作品不符合原合作杂志的定

位，想找数字平台做独家连载，但平台给的稿费每页只有实体的 1/10（假

设），主收入要靠新媒体阅读基地的分成或平台本身的排名奖金。于是，漫

画家倾向于找下一家实体刊物去试投，而不是先拿着一点点稿费等半年或

一年后的未知分成。

《蓝精灵2》里有“中国好植入”
@创业家杂志

在 9月中旬公映的《蓝精灵 2》里，蓝月亮的植入可谓亮眼，在终端店面

启动的“蓝月亮节”更让植入效果得到实质性的放大。广告植入的最高境

界就是无中生有，有就是有，没有还是有。

与火爆的“六一”档和暑期档不同，

国庆档乃至整个 10 月，只有一部国产动

画电影——9 月 28 日上映的《81 号农场

之保卫麦咭》。

在精彩的 2分钟二维开场动画后，三

只小鸡出现了。影片浓墨重彩地刻画了

它们是如何起床的——就好像英国阿德

曼公司著名的《超级无敌掌门狗》中那位

华理士的起床一样兴师动众。又过了大

约5分钟，麦咭出现了，露了个小脸。这不

禁让人产生了一个重大错觉：麦咭只是来

跑龙套的，真正的主角是那三只小鸡。

在这个错觉下，我们不费多大力气就

能找出原因所在。这是湖南金鹰卡通卫

视和上海河马动画公司联合打造的一部

影片，金鹰自然是要推自家吉祥物麦咭，

而河马动画则不想轻易给人“做嫁衣”，要

推一些自己的卡通形象。所以，表面上是

合作关系的三只小鸡与麦咭，其实是在发

生着“暗战”——一场关于曝光率和戏份

的暗战。最有趣的是，这场战斗还是在

“保卫麦咭”这个幌子下进行的。

从开场动画到最终战斗的 50 分钟

时间，几度令人产生“轻度昏厥感”，换

句话说就是，让人昏昏欲睡，因为影片

没有讲一个能引起观众兴趣的故事，在

开篇中营造出的危机并没有被贯彻。

从一个普通观众的角度说，我希望看到

的是，麦咭遇到了危机，包括身体上的、

精神上的，或者关于他自由的危机，然

后它的朋友一起解救了它；我更希望看

到麦咭作为外来人如何与农场的本地

人完成友谊建设，又出现了怎样的情感

危机，最后如何弥合……

但是，一切都没有发生。麦咭一直是

安全的，他不仅驾着那辆另类的小车在大

街上自在地游荡，而且情绪相当稳定，他

没有遇到信任危机、感情危机、能力危机，

没有被坏人抓去，最后的对战则在它的预

知超能力下迎刃而解。所谓搞破坏的秃

鹰，也一直在打擦边球，从未给主人公制

造终极难题，它甚至显得形单影只、相当

弱势。相比麦咭的闲情，农场上其他人倒

是都没有闲着，它们数量众多，大有以多

取胜、消磨麦咭出场时间之嫌。

不知道在自己“轻度昏厥”的时候，

是否错过了一些重要的情节，比如为什

么是“81 号农场”——这个奇怪的名字

是怎么来的？有什么特殊的意义？ 如

果真的错过了，那就太遗憾了。不过，

仍未昏睡过去的一丝神志告诉我，好像

没有这方面的信息，或者说影片没有在

这方面进行思考，只是把心思花在了

《熊出没》那样的动作噱头上。恍惚中，

我只觉得眼前全是龙套，一堆一堆的次

要角色在挥霍着时间。

显然，三只小鸡在与麦咭的“暗战”

中胜利了。它们被安排了更复杂的性

格和更多的台词及出场时间，甚至是最

重要的第一个登场人物与第一场戏的

时间。我们知道三只小鸡渴望飞行，却

不知道麦咭渴望什么；我们知道小鸡具

备的三种个性，尤其是蛋蛋的萌和小宝

的领导力，但不知道麦咭的性格是什

么。我们甚至为麦咭那成人化的声音

感到出戏和错位，那本应是一个非常可

爱或者古怪的外星小精灵的声音的。

当 然 ，如 果 把 三 只 小 鸡 与 麦 咭 的

“暗战”延伸想象到河马动画的徐克与

金鹰卡通的雷瑛之间的暗战的话，我们

并不能说这是徐克的胜利。这个时候，

我们需要思考的是，为一个电视台吉祥

物拍摄动画电影到底应该怎么拍，植入

形象什么时候介入比较合适，怎样结合

才不会让观众看得累，以及这样的合作

是否真的达到了双方共赢的最初目的。

微 动 漫

麦咭与小鸡，在 81号农场里“暗战”
宋 磊

“十一”假期，不仅是旅游黄金

周 ，也 是 动 漫 黄 金 周 ，全 国 各 地 的

动 漫 主 题 活 动 可 谓 此 起 彼 伏 。 7

天 之 后 ，来 数 数 哪 些 地 方 飘 起 了

动 漫 大 旗 ？ 扬 起 了 什 么 样 的 动 漫

气息？

山东青岛：借动漫宣传世园会

10月 1日，2013青岛动漫艺术节

开幕，青岛国际会展中心里随处可

见 Coser。为更好地宣传世园会，艺

术节特别组织开展了“青青游动漫”

活动：现场开辟了世园会形象展示

区，设立吉祥物“青青”雕塑和宣传

展板进行常态性宣传；工作人员在

现 场 向 参 观 者 发 放 世 园 会 书 签 和

“青青”卡通车贴等小礼物；在中心

舞台设置世园会展示时段，吉祥物

“青青”气模走上舞台与动漫迷们现

场互动。

河北石家庄：签约数额是重点

9月 29日，2013中国石家庄第八

届国际动漫博览交易会举办。报道

称，本届动博会有来自澳大利亚、朝

鲜、韩国等 15 个国家和地区的动漫

企业以及国内知名动漫公司 200 余

家参展，有 12 个文化项目成功签约，

项目金额共计 2.188 亿元。自 2006

年以来，石家庄动博会已成功举办 7

届，累计签约金额 192亿元。

河南郑州：中原喜看Cosplay

10 月 5 日至 7 日，“2013 中原动

漫嘉年华”在河南郑州举办，活动最

大看点是深受青少年喜爱的 Cosplay

大赛。主办方称，中原动漫嘉年华

自 2011 年亮相郑州以来，已连续在

河南各地举办多场，累计接待游客

150 万人次，实现衍生品销售 200 万

元以上。中原动漫国庆 Cosplay最大

的特色是中国元素，无论是表演内

容还是表现形式，参赛团队都特别

注重中国元素的展现，比如 Coser 的

服饰就融入了手工刺绣。

北京：谁是“动漫英雄”

10 月 2 日 至 3 日 ，“ 动 漫 英 雄 ”

北京分赛区暨中国 TOP Cosplay 大

赛 在 北 京 举 行 。 据 悉 ，2013“ 动 漫

英 雄 ”已 在 上 海、天津、哈尔滨、西

安、杭州、济南等地举办，本次比赛

由中国移动“动漫英雄”与“第五届

中国（北京）动漫游戏嘉年华”共同

打造，吸引了北京及周边地区广大

动漫爱好者的热情参与。有业内人

士称，本次活动不仅为北京地区的动

漫爱好者提供了一个自由切磋、施展

才华的舞台，也对促进手机动漫文化

在当地广泛传播、推动华北动漫产业

快速发展有着重要的作用。

江苏常州：让动漫为本地服务

9 月 27 日，为期 8 天的第十届中

国（常州）国际 动 漫 艺 术 周 开 幕 。

参展商包括来自 20 多个国家和地

区的 400 余家动漫制作商、出版发

行 机 构 、衍 生 产 品 运 作 商 等 ，内 容

包 括 国 际 动 漫 博 览 会 、国 际 动 漫

艺 术 交 流 会 、国 际 原 创 动 漫 作 品

大 赛 、研 讨 会 、动 漫 合 作 项 目 现 场

签 约 暨 交 易 博 览 会 等 ，分 为 专 业

交 易 日 与 公 众 开 放 日 。 除 了 吸 引

观 众 目 光 的 Coser 外 ，《常 州 文 化

创 意 产 业 发 展 报 告（2013）》也 在

艺术周期间发布。

贵州贵阳：大家都来体验动漫吧

在西南，贵阳市河滨公园举办

了“2013 国庆市民动漫体验活动”，

体 验 活 动 通 过 操 作 高 科 技 动 漫 作

品、亲手制作动漫画、普及动漫知识

等一系列活动，让市民更加了解动

漫文化知识和动漫产品。

（程丽仙整理自新浪微博）

动漫风吹黄金周
舒 弥

“非凡 10年·中国动漫金龙奖 2013全国巡展”广州站的布展别具匠心

漫说杂谈


