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编者按：今年 4 月，越南向华盛顿公约提出议案，将老挝大红酸枝升至附录Ⅱ，并获得通过。华盛顿公

约旨在保护濒危的野生动植物，升入附录Ⅱ也就意味着老挝大红酸枝的出口会更加严格。

目前，老挝大红酸枝涨价已过半年，在这半年里，企业怎样应对涨价对销售和人工的影响，消费者又

会怎样去挑选价格日益高涨的红木家具，为此，本报对红木业界专家、企业家和消费者进行了多方探访，

试图了解在涨价的大前提下红木家具市场，如何持续发展。
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□□本报记者 卢曦 邓华 黎琼

今年的红木市场有点火，从 4 月

起，红木企业的销售量均有不同程度的

增加。销售量增加的背后是由木材上

涨引起的一系列连锁反应。

红木家具现涨价潮

大红酸枝等树种受管控后，原木进

口难度增加了，导致材料进口减少。木

材市场的存量远不能满足企业需求。

受此影响，红木原材料价格一路攀升。

“之前约每吨 10万的大红酸枝，现在已

经涨至 20 万至 30 万元，而一些普通材

料也出现了 30%至 50%的涨幅。”刚从

老挝购买材料回来的江苏名佳董事长

张正基告诉记者，自 6月份以来大红酸

枝涨幅已高达 120%至 130%。

老挝大红酸枝作为目前红木家具

中最主要的材料之一，无疑是消耗量最

大的家具制作用材。北京元亨利董事

长杨波根据目前国内家具企业大红酸

枝耗材量的推算，认为现有市场库存量

难维持二三年，很多企业特别是小企业

或将面临无米下锅的困境。

材质的稀缺必然导致成品家具的

价格上涨。身在家具销售市场一线的

中山市奇典居家具有限公司销售店长

李远佳对此深有感受，她说，在华盛顿

公约附录Ⅱ生效前的几个月，每天就有

不少红木爱好者到店询问家具涨价情

况，那时很多人还处于观望状态，而 6

月 12 日红木“新国标”实施后，客人明

显地多了起来，销售量显著提高。

红木家具制作周期缓慢，一般而

言，成品家具的价格要比原材料价格滞

后 3至 4个月。谈到目前市场都在调整

家具价格，北京瑞祥安古典家具有限公

司总经理吴必洪说，现在大部分种类原

材料价格上涨已经在成品价格上有所

显现。未来红木家具价格只涨不跌的

情况有可能长期存在。而据记者采访

的多位企业老总纷纷表示，目前市场上

因为大红酸枝原材料价格上涨，导致成

品价格已上涨 30%左右。

做精品家具成为共识

原材料价格上涨会引发红木家具行

业新一轮洗牌，且对红木市场整体健康

和持续发展来说弊大于利。“受此影响，

只有高端客户才能消费的起，从而使红

木家具不能大众化，也会使消费群体缩

小。”香港深发家私总经理谢国伟说。

“考虑到红木本身就是不可再生资

源，在这个时候企业应树立制作精品家

具的意识，要合理利用资源。”深圳家具

协会副会长张祝林表示。家具产品价

格上涨，短期内消费者会有一定的压

力，但长远来说没有太大影响。

张祝林认为，当前红木家具企业最

需要做的是不断加强传承古典木工结

构和优美线条的传统家具，研发企业独

有的产品。加强消费者对企业品牌和

产品设计的认可。

中山市奇典居家具有限公司董事

长萧广铎对此深表赞同，他说，现在的

消费者都很明智，如果确实是红木爱好

者，懂得欣赏红木，对红木价格和价值

会做一个分析，因此在购买红木家具

时，价格并不是他们最关心的事，他们

更看重所购买的产品工艺是否精美、实

用性是否很强、是否具有收藏、欣赏等

方面的附加值。

传承有文化价值的家具

红木家具不单纯是家具，更是艺术

品。因为它传承着极致生活的清新惬

意，将雅俗熔于一炉，将多种文化融合，

讲究形式与材质的统一，追求奇巧，崇

尚华丽，它所代表的是一种情趣、一种

生活理念和具有独特魅力的文化。“红

木家具企业若能将文化元素融入到经

营中并进行大胆创新，将会产生意想不

到的效果。”太和木作董事长关毅说。

明清家具研究专家周京南表示，红

木家具传承的是中国传统家具文化，家

具设计师们对家具发自内心的热爱，才

会更好地发掘其文化内涵，精心打造出

做工精良、工艺上乘、型韵俱佳的家具

进行传承，所以我们不应该只以木材价

格高低来判断家具好坏。多年后，我们

的后代更愿意看到流传有绪、文化底蕴

深厚的精品家具，而不是由名贵材料堆

砌起来的木头。在红木木料涨价的今

天，红木家具从业者更应该沉淀下来，

苦练内功，把家具做精做好，才能传承

文化，不浪费这些价值不菲的木料。

尽管在红木家具市场粗放发展时

期，众多红木厂商蜂拥而至，纷纷前来

“淘金”，但当红木家具产销进入平稳增

长期，并朝集约型方向发展时，收藏者

也变得成熟和挑剔。宣明典居总经理

傅军民说，不是所有红木家具都会被叫

好，产品和服务也需时时接受市场和竞

争的考验。因此，红木从业者们必须认

真反思，如何提高产品文化附加值。

中国红木家具文化研究院院长濮

安国表示，红木家具企业更应关注红木

文化的发展与传承，要做到不浪费材

料，加强做精品家具的意识，加强社会

责任感，明白做家具的同时也是在把中

国传统家具文化向后世进行传播。而

消费者在红木家具价格上涨的情况下，

更要保持理性，不要有买了家具去保值

增值的意识，而是要根据自己的喜好和

经济实力，选购实用、有文化传承价值

的红木家具。

做精品是未来家具制造方向做精品是未来家具制造方向

□□ 本报记者 卢曦

近年来，随着人们生活水平的提

高，轻型木屋、木结构建筑逐渐进入

了中国市场，越来越多的消费者对木

结构建筑产生了浓厚兴趣。国内的

木屋、木结构建筑迅速发展，从房地

产开发的木别墅到旅游景点、休闲娱

乐会所里的木制景观。凭借绿色环

保、设计灵活、具有竞争力的造价等

优势，具有优良性能的木结构房屋呈

现快速成长的趋势。据了解，全国从

事木屋行业的品牌企业有二三十家，

而郑明德正是其中一个较早捕获商

机的人。

像很多福建人一样，1994 年，年轻

的郑明德开始创业并看准了当时特别

红火的木材贸易市场。

上世纪 90 年代初，东北木材贸易

流通市场一片大好，创业门槛很低，这

让郑明德成功赢得了人生的第一桶

金，由于做的是对外贸易，郑明德有更

多的机会走到俄罗斯、芬兰、加拿大等

国家，迅速了解市场变化。生意中，他

发现欧洲等国木屋建设特别发达，消

费者已经完全接受在中国人眼中不太

牢固、没有安全感的木别墅。在国外，

中产阶级以上的消费者都会选择居住

木别墅。

事实上，经过对木别墅的了解，郑

明德发现，木别墅使用纹路美观、色泽

柔和的松木建造，其特点冬暖夏凉保

湿隔热。在国外有百年历史的木别墅

随处可见，松木是一种非常稳定、寿命

长、耐久性强的材料。木别墅可以被

称之为最接近大自然的生活居所，它

不但环保，而且让居住的人有一种轻

松舒适的感觉，木别墅还是引领时尚

的表现，结合现代设备让人看起来有

一种古今结合的感觉。

在有了转型发展的念头后，郑明

德开始涉足木屋行业，随着我国宏观

经济政策重大战略调整，首都民营经

济迎来了新一轮的发展高潮，郑明德

顺势创办了北京欧德汇依木房屋有限

公司，开始从国外进口木材，公司组建

设计、建设团队，为消费者也为自己建

造梦想之家。

木结构房屋是世界性的休闲、家

居主流产品，享有“会呼吸的房屋”的

美 誉 ，在 欧 美 及 日 本 等 国 都 非 常 流

行。而在中国，木屋别墅行业还属于

起步阶段。

郑明德在国内属于比较早接触

木屋别墅的一批人，郑明德告诉记

者，因为国内没有专业成熟的技术，

只能参照国外的样板，边研发边生

产。而他算是对木房屋建设了解得

较多的，所以技术学习和产品研发的

工作就主要由自己承担。

通过摸索，郑明德从最开始模仿

俄罗斯采用原木设计的欧式木屋风

格，到后来尝试采用方木构造，再到

如今自主研发采用新型科技胶合木

材料，欧德汇依已经可以根据客户的

需求，在设计和制作方面加入更多的

创意和改进，生产各种类型、多国风

格的木屋建筑。

2003 年，郑明德在北京大兴建设

了 50 余亩的工厂，欧德汇依有了现代

化的标准厂房及生产设备，具备每年

10 万立方米的材料生产能力，产品销

往包括美国、日本和欧洲在内的许多

国家和地区。

郑明德坦言，建设木别墅主要与

国家宏观经济政策密切相关，公司的

经营模式主要是做渠道，以前接手的

政府项目较多，现在也在逐渐尝试走

向市场。

北京昌平区的童话山庄休闲度

假庄园、北京房山花台景区的度假

村、河北霸州的玫瑰庄园温泉度假酒

店等都是欧德汇依的杰作，这些项目

都产生了很好的经济社会效益。今

年，是欧德汇依进入木屋行业的第十

年。对郑明德而言又是一次重新起

航的时间点，他已经做出了公司转型

升级的战略部署——在全国做招商

加盟合作，从做渠道到做企业品牌和

市场。郑明德表示，以前公司只是一

味地把活做好，酒香不怕巷子深，现

在，除了要把产品质量做精之外，更

多地希望能够走向市场，问市场要效

益。他说，今年公司将开展全国经销

商战略，主要侧重于二线城市，通过

选择在当地口碑好和人脉广的经销

商，承接木别墅建造工程，再根据客

户的需求，由总部进行统一规划、设

计、建设。这样就能整合优势资源，

把公司的优势发挥到最大。目前，据

郑明德透露，青岛和银川已经加盟欧

德汇依品牌，加盟合作目前进展顺

利，势头良好。

红酸枝东方餐台

欧德汇依建造的木别墅

友联红木：红木国标的

“先行者”
明清家具精湛的工艺技

法令世人既好奇又惊叹。在

形形色色的红木家具品牌中，

谁的家具能够脱颖而出让收

藏者放心选择？北京友联红

木总经理潘海英说，除了工艺

做得精益求精，还要将材质公

示得明明白白。

传播京作宫廷家具的

文化使者
宫廷家具是中国传统家

具的重要组成部分，是一部

“木头构创的绚丽诗篇”，其

历史悠久、自成体系。关毅

热衷于古典传统文化的保

护，希望通过举办竞卖会等

方式为传播古典家具文化添

砖加瓦。

你能想象，早上起床睁开眼，看到的墙和地板全是木质的，它们散发出淡淡的清香。推开窗，碧水蓝天，四周没有人来人往，没有车水马龙。静

谧的大自然顿时让你一天的心情如沐阳光般灿烂。这样的场景也许我们多见于欧洲的乡村小镇。然而在国内，由于木屋具备绿色环保、安全美观

的特点，近年，居住木屋和木别墅已经成为一种时尚健康的生活方式。而对于从事木屋行业 10余年的北京欧德汇依木房屋有限公司董事长郑明

德来说，公司已经在北京有了良好口碑，为适应市场转型，他下一步会将木屋事业向二线城市发展，实施全国加盟合作战略。

欧德汇依欧德汇依：：做回归自然的木屋大师做回归自然的木屋大师

回归自然已经成为现代人追求的一种生活方式


