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演艺论语

近年来，话剧舞台呈现出一个新特

点，即把一些当代作家的作品，或者已

有的影视剧作品重新打造成话剧来吸

引受众，获得电视、电影之外第三阵地

的上座率、口碑和票房。这种深度解

构、重建文艺作品，并以多种形态表现

的做法，实际上是在最大化地挖掘作品

的文艺潜力和经济价值。

话剧影视剧“互动”频繁

2012 年 9 月，孟京辉将余华的《活

着》搬到国家大剧院演出；今年 1 月，郭

宝昌从荧屏走向舞台，以“白景琦和他

的三个女人”为故事主线，将电视剧《大

宅门》缩减为 3小时的话剧；9月，郭小男

执导的《推拿》也刚刚落下帷幕。这些

已有一定群众基础的文学和影视作品，

在话剧舞台上再度焕发新姿。

其实，影视剧和话剧的互动是双向

的。例如，在张艺谋导演的电影《满城

尽带黄金甲》中，观众就能看出话剧《雷

雨》里的情节和人物关系。而一些深受

年轻人喜爱、具有先锋意识的话剧作

品，也重新回炉制作成了影视剧作品，

由舞台登上荧幕。例如，林奕华导演、

王纪尧编剧、张艾嘉和郑元畅等人主演

的《华丽上班族之生活与生存》，自 2008

年首演至今，又被鼎龙达国际传媒、北

京体会影视和杭州文广集团 3 家公司联

合拿下电视剧版权，投资 5000 多万元打

造为一部 40集的职场大戏。

从某种意义上讲，影视作品和话剧

已经形成了互为反哺的关系，双方相互

输入创作灵感和演员、制作团队资源，

影视剧依靠话剧开拓新疆场，话剧也借

助影视剧的影响力来支撑话剧市场。

改编更易成功

尽管随着人们收入水平和审美趣

味的提升，话剧市场正呈现出向好趋

势，尤其是价格公道、形式多样的小剧

场，更是迎来一派繁荣景象，但与影视

剧市场相比，话剧市场的收益和观众群

体的范围仍可谓“小巫见大巫”。

话剧市场的现状不容乐观，目前话剧

的盈利模式主要靠票房，也有一些靠植

入，还有的两种情况同时存在。“舞台剧演

出，无论话剧还是音乐剧，只有形成驻场，

才能真正有效益。”上海话剧艺术中心演

员、话剧《推拿》运作人之一王一楠说。

北京、上海、广州三地的话剧市场

比 较 好 ，但 若 想 实 现“ 话 剧 市 场 的 春

天”，就必须开拓二、三线城市。很多话

剧的成功，很大程度上并不是在北上广

的 成 功 ，而 是 源 于 二 、三 线 城 市 的 成

功。例如，话剧《武林外传》曾在全国巡

演，遍及几十人到几千人不等的场子，

一次在鄂尔多斯的演出，只有 200 多人

观看，而且大多是当地牧民。“很多演员

觉得人少就很伤心，但我跟他们说，一

定得比任何演出都认真，因为他们可能

一辈子就看过这么一部话剧。作为话

剧工作者，这是一件功德无量的事。”王

一楠说，话剧更像是一股潜流，需要慢

慢渗入人心。

那么，如何才能做到话剧在口碑和

经济上的双赢？经典剧目似乎更容易

实现，原创剧目与之相比就非常困难，

因为首先需要花费较长时间在剧本创

作上，例如话剧《士兵突击》，就是在舞

台上磨合了 6 年才生存下来，成为相对

经典的剧目。

“国家大剧院和上海话剧艺术中心

是两家非常好的平台，所以他们有勇气

去独立投资被长期看好的剧目，也一直

鼓励原创。”王一楠介绍，以上海话剧艺

术中心为例，话剧从最小的艺术工坊开

始培植，一直到可以搬上大舞台，给了

原创人才更多机会和表现才华的平台；

田沁鑫等话剧导演也一直参与培养原

创剧目编剧的活动。很多话剧都起用

新人、年轻人来担当导演、编剧，因为他

们更懂得年轻人即主流观众群体的内

心。如“80 后”导演何念，创作并执导了

话剧《武林外传》、《罗密欧与祝英台》、

《21克拉》等 17部舞台剧作品，大部分票

房火爆，被誉为上海滩“票房小蜜糖”；

青年编剧刘深也成为郭宝昌钦点的《大

宅门》话剧编剧。

利用影视剧的口碑和收视率

何种类型的影视作品更适合改编

成话剧？有业内人士表示，是否符合

“三一律”很重要。

“三一律”源于西方戏剧结构理论，

是关于戏剧结构的规则，规定剧本创作

必须遵守时间、地点和行动的一致。具

体到《推拿》，场景被固定在“沙宗琪推

拿中心”，剧中主要人物是老板沙复明、

张宗琪，员工都红、金嫣，围绕盲人群体

的生活展开故事情节，比较符合话剧的

创作规律。

此外，纵观由影视作品改编而成的

话剧，多为一些成名作，如《武林外传》、

《潜伏》、《让子弹飞》等，具有一定的文

化内涵和观众基础，剧中的主要人物性

格鲜明、台词精彩，重点情节也被观众

熟知，因此具备改编为话剧的优势。“我

们也在考虑将《桃姐》搬上舞台。”王一

楠表示，《桃姐》的电影很成功，而且它

不仅仅是关注老年人群体，更是关注两

代人的关系。

对于话剧改编来说，之所以选择已

“成名”的影视作品，首先是利用口碑和

收视率（或票房）上较为成功的影视作

品的影响力，实现话剧的影响力，将艺

术生产的利益链更好地延续下去；其

次，“成名作”可以降低话剧市场运作的

风险度，具有较高知名度的影视作品，

同时拥有潜在的“含金量”，可以成为话

剧作品前期宣传工作的一部分；另外就

是扩大潜在的观众群体，吸引对原有影

视作品有着深厚感情的观众走进剧场，

让他们观看不同艺术形式的同一题材

作品，尤其是若原剧的明星出演话剧，

更具号召力和吸引力。

除 此 之 外 ，那 些 与 社 会 热 点 有 关

的 影 视 作 品 也 是 话 剧 改 编 的 不 二 之

选。尤其是更具先锋性和思辨性的主

题，与青年观众群体如白领、大学生能

够产生共鸣，也适合话剧改编，毕竟年

轻群体才是任何市场都要培养的潜在

客户。

一部作品的改编是否成功，首先需

要这种新形式能够提供比原作更为深

入的人文思考，尤其是将大众化的电视

剧 改 编 为 话 剧 ，更 需 要 构 成“ 深 度 模

式”，至少要保持原作品质的精华；其

次，要体现出话剧艺术的独特美感，而

不是将影视艺术简单移植，从影视到话

剧应是一种艺术形态的转变和提升。

可以说，话剧不是捡影视的“残羹剩饭”

或开掘剩余价值，而是需要强大的创新

意识。

从影视剧到话剧，重新改编为哪般？
刘 爽

距《剧院魅影》到上海巡演还有一

个多月，票务销售已经快七成了，观众

对国外经典音乐剧的热情可见一斑。

而与此形成鲜明对比的是，不少国产

音乐剧频频遭遇剧场“一日游”。投入

大量人力物力，制作水平也在逐渐提

高，可观众为何就是不买账？

原创剧市场算不得真繁荣

上海文化广场是上海音乐剧的演

出重镇。按照上海文化广场节目总监

费元洪的标准，一个城市得有 3 部音乐

剧同时上演，连演 3 个月以上，音乐剧

演出市场才算得上真正繁荣了。对照

之下，登陆上海文化广场的原创音乐

剧，花样天天翻新，能连演 3 个月的却

屈指可数。

是 因 为 资 金 支 撑 不 够 吗 ？ 在 一

部公益题材音乐剧研讨会上，曾有制

作人表示，投资少阻碍了剧本改编，

所 以 作 品 初 登 舞 台 后 的 表 现 差 强 人

意 。 但 与 会 专 家 历 数 近 年 来 有 好 几

部 投 入 千 万 元 级 别 的 原 创 音 乐 剧 照

样折戟沉沙。究其原因，不少音乐剧

创作之初就不是冲着票房去的，而是

为了满足制作机构的年度计划、创排

指标，也有一些国有剧团认为自己是

综合性大团，拿捏音乐剧所要求的有

歌、有舞、有剧并不费力，因此盲目上

马“大项目”。这些“带着任务”的剧

目，开演时轰轰烈烈，演出票由投资

方“通吃”，送票给关系户，炮制出“繁

荣”的演出假象，却往往只能维持演

个几场的“面子”。

本土制作尚在婴儿期

当创作变成为了申请资金扶持、

拿奖，出好戏的几率当然大减。日前

上演的一部原创音乐剧，根据世界名

著改编，有观众看完戏后如此评论：

“原本描写尊严与爱的女性作品，成了

狗血豪门言情剧。”也有人质疑：“音乐

剧怎么成了春节晚会演出？”曾经到国

内考察音乐剧发展情况的英国皇家音

乐学院专家比约·多布拉尔这样理解

观众的不满：“不能怪观众不喜欢本土

原创作品。看过《剧院魅影》、《猫》这

样的国际顶尖作品，你会发现中国本

土的制作尚在婴儿期。”

“参 与 的 人 多 了 ，总 会 有 突 破 。”

尽 管 存 在 诸 多 不 足 ，费 元 洪 对 原 创

音 乐 剧 的 发 展 仍 持 乐 观 态 度 。 随 着

音 乐 剧 行 情 看 好 ，一 些 民 间 制 作 机

构 开 始 探 索 市 场 运 作 模 式 ，从 海 外

引 进 经 典 音 乐 剧 进 行 改 编 ，试 图 在

“描红”之后再进行原创。中文版的

《猫》、《妈 妈 咪 呀 ！》等 一 批 中 国 演

员 、外 国 剧 本 的 音 乐 剧 这 两 年 陆 续

与 观 众 见 面 。“ 国 产 电 影 大 片 、电 视

真 人 秀 都 历 经 了 从 模 仿 到 原 创 的 过

程，音乐剧也可以。”费元洪说。

要懂市场更要能“坚持”

作 为 剧 场 运 营 者 ，费 元 洪 也 提

醒，质量并非音乐剧存活下去的充分

条件，“坚持”同样重要。

几年前，《金沙》、《我为歌狂》等

令人印象深刻的原创剧目，受到票价

问题、运营成本困扰，没能继续演下

去，很多人对此感到惋惜。在美国百

老汇或英国伦敦西区，一部音乐剧票

价大约是电影票的 4 至 12 倍。“如果

想要票价尽可能低，就必须尽可能延

长演出时间，摊薄运营成本。海外音

乐剧投资上亿的屡见不鲜，为了收回

成本，必须在一个剧场天天满座连续

上演好几年。”

费元洪算了一笔账：假设一个剧

院 引 进 一 台 剧 目 ，不 计 演 员 衣 食 住

行、没有赞助或其他额外收入，一场

演 出 成 本 约 20 万 元 ，加 上 8 万 元 场

租 、15%演 出 税 费 、16%票 务 代 理 费 ，

票房收益至少要达到 35 万元，这意味

着平均票价不低于 280 元。有多少观

众愿意为一部票价 280 元的原创音乐

剧自掏腰包？费元洪说，除了原创剧

目制作质量、运营机制的突破，也期

待 观 众 能 多 多 支 持 国 内 原 创 的 优 秀

剧目。

原创音乐剧市场未到“摘果”时
诸葛漪

本报讯 隐退十年、只发行过两

张专辑的朴树，10 月 26 日携手马来西

亚创作歌手戴佩妮，用吉他和怀旧的

音乐，在北京工人体育馆为广大歌迷

送上了一场“树与花”演唱会。虽然

不愿做榜样，但是朴树还是用吉他谱

出的纯粹音符让等待了 17 年的北京

歌迷重温了青春记忆。

这是朴树出道 17 年来首次在北

京举行的大型演唱会。当晚，如同去

年在上海与张悬合作的“树与花”演

唱会一样，朴树和戴佩妮交替出场，

戴佩妮的代表作《你要的爱》、《野蔷

薇》等也赢得了热烈的掌声和应和。

而当朴树迈着轻快的步子走上舞台，

抱着吉他开始了用音乐讲述与青春

有关的故事时，现场歌迷的热情再度

升温。从《且听风吟》到《那些花儿》

再到《生如夏花》，熟悉的旋律令歌迷

兴奋不已，以高分贝的尖叫声和合唱

声回应自己的偶像。除了脍炙人口

的 20 余首歌曲外，新增的《我爱你，再

见》以及《New Boy》两首歌曲无疑是

朴 树 为 北 京 歌 迷 准 备 的 最 好 的 礼

物。“这场演唱会排得很好，我总想呈

现出一场很好的演出，但还是有点遗

憾。”演唱会过程中朴树多次就自己

当天的嗓音问题表示歉意，但观众却

用掌声证明了朴树的全力以赴和精

彩演唱。现场观众更以大合唱《那些

花儿》的方式表达了对多年不见的朴

树的喜爱之情。 （木 岩）

歌手朴树首次在京开唱

本报讯 11 月 5 日至 6 日，大型原

创舞剧《太极传奇》将在浙江乌镇大

剧院上演。

《太极传奇》由河南歌舞演艺集

团 和 河 南 省 焦 作 市 委 宣 传 部 共 同

出品，全剧共分 6 个部分，时长 1 小

时 50 分 钟 ，由 陈 维 亚 执 导 ，汇 聚 了

潘 永 超 、庞 妮 娜 、汪 子 涵 等 舞 剧 演

员。据了解，《太极传奇》主要以焦

作 陈 家 沟 陈 式 太 极 拳 创 始 人 陈 王

廷的传奇经历和近 400 年来陈式太

极 拳 的 传 承 和 普 及 为 历 史 背 景 ，讲

述 了 太 极 拳 掌 门 人 陈 云 天 与 武 状

元 蒋 龙 飞 之 妹 叠 彩 的 传 奇 恋 情 。

陈 蒋 两 大 家 族 经 历 爱 与 恨 、生 与 死

的 洗 礼 ，大 彻 大 悟 ，最 终 达 到 水 火

相 生 、阴 阳 相 融 、和 谐 太 极 的 境

界 。 该 剧 主 创 人 员 在 人 物 造 型 设

计 、音 乐 等 方 面 都 进 行 了 独 特 的 设

计 。 同 时 还 融 入 了 很 多 河 南 元 素 ，

如 河 南 独 特 的 打 击 乐 、河 南 戏 曲 、

陈家沟太极武术套路等。（苏丹丹）

本报讯 11 月 29 至 30 日，风靡欧

美的《热辣百老汇》精选歌舞秀将亮

相 北 京 保 利 剧 院 。 本 次 演 出 浓 缩

了 美 国 百 老 汇 20 世 纪 以 来 多 部 经

典 剧 目 的 精 选 片 段 ，包 括《芝 加

哥》、《第 42 街》、《歌 舞 线 上》、《我

爱红娘》等经典名剧的片段，在 100

分 钟 的 时 间 里 为 观 众 呈 现 百 老 汇

史 上 极 具 人 气 的 音 乐 剧 精 华 篇

章。比如，演出节选了《窈窕淑女》

中 堪 称 经 典 的《一 丝 丝 的 幸 运》和

《及时送我到教堂》、《艾薇塔》中的

《阿根廷别为我哭泣》、《芝加哥》中

的《爵 士 春 秋》，以 及《猫》中 的《回

忆》等。

据了解，参加《热辣百老汇》演出

的演员都通过了百老汇行业严格的

筛选，具备唱、演、舞多方面的能力。

自《热辣百老汇》首场演出以来，已

为 全 世 界 范 围 内 的 数 百 万 观 众 演

出 ，它 以 通 俗 的 艺 术 形 式 成 功 地 诠

释 了 百 老 汇 的 艺 术 风 格 。 在 西 班

牙、挪威、瑞典、英国等国演出时也

深受好评。 （苏丹丹）

《热辣百老汇》登陆京城

《太极传奇》亮相乌镇大剧院

票价亲民不容易

有关演出票价，大家的议论从未停止。从北京市统计数据看，近几年

票价上升的幅度并不大，但是构成演出票价的诸多因素都在涨价。比如场

租，10 年前租金为 5 万元到 6 万元的剧场，现在都涨到了 15 万元或 16 万元，

场租平均翻了一番。其他如演出费、交通食宿费用、宣传费、设备及运输

费、票务代理费和安保费等也都在上涨。在此情况下，把演出票价降下来

确非易事。

有业界专家表示，要想使演出票价降下来，对剧团而言，核心是降低成

本。而剧团的成本若想降低，一是要增加驻场演出，二是最好每个剧院团

都有一个自己固定的剧场。现在的问题是院团与场馆分离，这是个普遍现

象。对任何一个剧团，特别是国有剧团来说，不解决剧场的问题，成本就很

难降下来。北京人民艺术剧院所属的首都剧场就是院场合一经营的成功

范例，2012 年在首都剧场演出人艺的话剧作品 20 部，演出超过 230 场，票价

始终低于市场平均值 10%到 20%。另外，对不同性质的演出，政府在调控票

价时应有不同。纯粹市场化的商业性演出不应享受政府补贴，而对公益性、

普及性、服务性的演出，政府应加大补贴力度。 （来源：《人民日报》）

戏剧不是生意

关于目前中国戏剧的发展情况，知名戏剧制作人袁鸿表示，现在很多

戏剧人只看到西方戏剧发展成功的利益 ，却没看到其数百年的艺术积淀，

大家试图一蹴而就地将戏剧商品化反而伤害了戏剧本身。虽然通过宣传

和包装，让很多戏赚到了好票房，但是却难以长久。戏剧不是一个生意，它

可以是一个不错的产业，它的艺术性才是更值得让人们关注的。

因此，袁鸿认为应该将一些高水准的国际剧作带到国内巡演，这样可

以让更多的国内观众在家门口就能够欣赏到世界级的精品。另外，演艺界

的专业人士也能获得更多的学习和交流的机会，吸收和借鉴引进剧目的新

颖手法和精湛演技。从国内目前的整体戏剧水平来看，想要成就像《巴黎

圣母院》那样鸿篇巨制的时代经典并不容易，而像西班牙默剧《安德鲁与多

莉尼》这类中小型走温情路线的戏剧，也可以成为经典，值得大家学习和研

究。其实在美国百老汇、英国伦敦西区这样的戏剧殿堂，明星并不是绝对

主角，一些艺术性极强的中小型剧目同样为大家所追捧。“我最大的愿望就

是，以后这些西方的精品小剧目来华演出没这么难。目前来说，这还是一

个奢望。” （来源：《楚天金报》）

观演群体日益年轻化

这两年，上海演出市场越来越红火，部分原因要归功于购买力旺盛的

年轻观众。上海东方艺术中心日前发布的 《2013 年观众调查报告》显示，

目前观演群体年轻化的趋势越来越明显。与 2008 年相比，20 岁至 29 岁年

龄段的观众比例从 20.27%上升至 22.95%，虽然缓慢，但这些年轻观众占

比仍具有直线上升的趋势。同时，观演群体的年轻化也影响着一场演唱

会的传播方式。例如，今夏举行的 Summer Sonic 音乐节据说最早就是

在微博、微信等社交媒体上热炒起来的。报告还指出，网络逐渐成为观

众获取演出信息的首要途径，观众通过剧院和票务系统网站获取演出信

息的比例，已从 2008 年的 43.2%攀升至 55.64%，而网络订票也成为观众

的首选，其比例从 2004 年的 19%跃升至今年的 68.3%。可以看出，年轻人

群对网络、手机以及电子移动终端等新媒体的高黏度，给文化消费的模式

带来了冲击。 （来源：《新闻晨报》）

（苏丹丹 编辑整理）

本报讯 （记者李珊珊）“林志炫

one take 1314 世界巡回演唱会”北京

站将于 11 月 16 日在五棵松万事达中

心举行。这是林志炫在今年初参加

湖南卫视《我是歌手》音乐节目后，首

次在北京举办个人演唱会。

出道 22 年的林志炫在歌坛留下

了不少经典之作。此次演唱会中，他

除了演绎《蒙娜丽莎的眼泪》、《单身

情歌》、《离人》等经典老歌外，还会将

在《我是歌手》节 目 中 演 唱 过 的《你

的眼神》、《烟花易冷》、《没离开过》、

《夜夜夜夜》等歌曲再度编排，以全

新的方式呈现。为了达到全方位的

聆 听 体 验 ，演 唱会计划打造四面环

绕舞台效果。此外，30 人组成的现场

交 响 乐 团 将 以 竖 琴 、大 提 琴 、小 提

琴、二胡、钢琴等单一乐器进行现场

伴 奏 ，为 歌 迷 呈 现 一 场 质 朴 又 感 人

的音乐盛宴。

林志炫个唱重新演绎老歌曲
▶ 10 月 28 日，位于江苏南京市老门东的德云社南京分社正式开门纳

客，郭德纲和于谦携弟子亮相首场演出。图为郭德纲在德云社南京分社回

答媒体记者提问。 新华社发

演艺资讯
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话剧《推拿》的演出剧照


