
优质品牌逐渐被红木家具厂家意识到是一种语言优质品牌逐渐被红木家具厂家意识到是一种语言、、是特殊的世界通是特殊的世界通

行证时行证时，，建造一个优质品牌的努力就从来就没有停止过建造一个优质品牌的努力就从来就没有停止过。。优质品牌可以优质品牌可以

让一个红木家具企业脱颖而出让一个红木家具企业脱颖而出，，傲视群雄傲视群雄，，这就是优质品牌的魅力这就是优质品牌的魅力。。红红

木家具品牌并不会神奇地横空出世木家具品牌并不会神奇地横空出世，，而是对企业文化而是对企业文化、、企业形象的外企业形象的外

延延。。红木消费者在接触红木家具品牌时会产生品牌联想红木消费者在接触红木家具品牌时会产生品牌联想，，这种联想使其这种联想使其

一提到此品牌名便会想到一些与之相关的元素和符号一提到此品牌名便会想到一些与之相关的元素和符号。。

一款香台一款香台，，有着高山流水的意境有着高山流水的意境，，巧妙的设计让烟气自卵石间蜿蜒而下巧妙的设计让烟气自卵石间蜿蜒而下，，如涓涓云水漫过山间如涓涓云水漫过山间，，仿佛仰观高山流水的自然气象仿佛仰观高山流水的自然气象，，体体

会隐遁山林的自在幽远会隐遁山林的自在幽远。。

20132013 年底即将上市的年底即将上市的““无弦品音无弦品音””茶盘茶盘，，其外观是一把古琴其外观是一把古琴，，品音茶盘在传统茶盘功能上加入音乐播放功能品音茶盘在传统茶盘功能上加入音乐播放功能，，与古琴造型相得益与古琴造型相得益

彰彰，，使品茗与聆音浑然一体使品茗与聆音浑然一体。。既能满足消费者的使用功能既能满足消费者的使用功能 ,,又让人们沉浸在风雅古韵中怡然自得又让人们沉浸在风雅古韵中怡然自得。。

这两款经典产品均出自上上家居这两款经典产品均出自上上家居。。当原创被设计界越来越推崇当原创被设计界越来越推崇，，由中国人自主创意由中国人自主创意、、设计设计、、生产生产、、销售于一体销售于一体 ,,具备其特定市场和具备其特定市场和

销售渠道的中国设计就显得弥足珍贵了销售渠道的中国设计就显得弥足珍贵了。。上上总经理郭珩表示上上总经理郭珩表示，，公司已经在产品商业层面有了新的认识和理解公司已经在产品商业层面有了新的认识和理解，，如何把一个好的作如何把一个好的作

品转化成商品是上上一直在探索的问题品转化成商品是上上一直在探索的问题。。
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品 牌

□□ 本报记者 卢曦

上上品牌是由中国设计界十大

杰出青年，首位囊括 IF、红点、IDEA

国际顶级大奖的设计师，洛可可创新

集团创始人贾伟于 2009 年在北京创

立。经过近 4 年的发展，上上已从由

依靠洛可可的支持，到实现收支平衡

并开始赢利。而上上倡导的传统东

方理念则通过具有现代美感的产品

表现。

设计师的市场意识

在很多人看来，设计师的注意力

大多集中在作品上，也许穷尽毕生

的心力就为了成就一件绝版作品。

而作为设计师出身的郭珩则有不同

的看法：“做一个品牌，我们的立足

之本肯定是设计，然而我们一定不

是孤芳自赏地根据自己的喜好设计

作品。我们会对目标市场进行调研

和分析，了解到消费者究竟喜欢怎

样的设计作品。然后根据他们的喜

好去设计研发我们的产品。当我们

把设计重点由个人喜好转移到以消

费者为中心的策略上时，我们发现

每件设计出来的产品都会得到市场

的广泛认可。”

上上出品的家居产品种类很多，

基本是通过一件小的家居饰品让人们

体验和领会到东方生活方式的精髓。

而对中国传统文化兴趣浓厚，并愿意

尝试让生活更精致的这部分人群，成

为了他们的忠实粉丝。为了产品和其

倡导的东方生活理念让更多人体验，

从创立之初，上上就策划实施市场推

广策略。为了让更多的人了解东方传

统文化，贾伟在国内外任何场合的活

动和演讲中都会向与会人员介绍东方

文化。目前，作为一个创立不久的新

兴家居品牌，上上在销售渠道上不断

布点。北京 798、尤伦斯、老舍茶馆等

文化艺术气息浓厚的场所都已开辟了

门店和展区，并在南京和沈阳有了独

立实体店。

郭珩表示，中国设计要真正在世

界舞台上有自己的一席之地，一定要

接地气，要有好的商业模式。把作品

如何转化成商品，是上上一直在探索

的课题，并希望能最终取得突破。

梦想变成现实的桥梁

在上上没有成立之前，洛可可集

团的工业设计在设计界就有一定盛

名。其优势在于接到客户的设计要

求后，可以从前期设计、生产制造到

成 品 完 工 整 个 产 业 链 全 服 务 的 运

营。这不仅能有效保证产品的质量，

更能节省客户时间和资金成本。而

上上成立后，直接利用母公司的优势

资源，在了解到市场的需求后，能迅

速反应，极大地缩短时间成本，批量

生产出市场需要的产品。

郭珩告诉记者，为了让更多的人

了解东方文化、扩大消费群体的范

围，上上的产品在价位上有了一些

变化。比如一个茶台的价格组成是

在保证了其实用功能和符合东方人

审美的欣赏功能外，还能在人们的

精神层面引起很多共鸣所产生的文

化附加值，所以价格上会比一般的

同类商品高。也许正是这样的价格

让很多消费者望而却步，而现在上

上也在经典产品的基础上进行了产

品 线 的 延 伸 ，比 如 开 发 了 花 插 、水

杯、调味瓶等，因为这些产品体量不

大，可以在保证设计、工艺、材质的

同时，价格更为亲民，这样就能让消

费者从生活的点滴中感受到文化的

魅力，让东方生活方式变成现实。

东方文化的外放

我们经常谈到核心竞争力，也许

更多关注的只是一个产品、一种模

式。而忽视了人是最大的竞争力之

一。产品生产出来是静止的，但是通

过人对其倾注感情，把人的思想和理

念通过各种形式传达给消费者，让消

费者看到的不只是一件冷冰冰的产

品，而是鲜活的，一种制造者情感表

达的载体，那么才是成功。

郭珩说上上的产品关注到了人们

生活的方方面面，有上上香、茶、食、

装、花、文房等。他们要做的是把东方

的文化内涵注入到现代人生活的每个

角落，让人能在潜移默化中感受到文

化的魅力。上上提供的不是单纯的文

化符号，而是希望挖掘到东方人文精

神深层的内涵，并以现代的方式解读

出来，加上对设计、生活和文化的理

解，延续大众推崇的生活方式。

郭珩同时谈到，中国设计一定要

结合自身的特点去创新，不盲从、不

跟风，有坚持和坚守，认真去找寻传

统的东方文化理念，将哲学中天人合

一的思想运用其中，中国设计一定能

走出自己的一片天地。

□□ 刘军

早在 18 世纪，中国红木家具就陆

续传入欧洲，风靡当时的宫廷和上流社

会。在今天，拥有一件上了年头的正宗

中式红木家具，仍是欧洲人身份与品位

的象征。

在同质化竞争严重的今天，中国

各种红木家具商品层出不穷，当优质

品牌逐渐被红木家具厂家意识到是一

种语言、是特殊的世界通行证时，建造

出优质品牌的努力就从来没有停止

过。优质品牌可让一个红木家具企业

脱颖而出，这就是优质品牌的魅力。

世界通用的品牌语言

文化、民族、地域的差异可以在很

多时候显示出“排外”的特性，优质的红

木家具品牌则使认可它的红木消费者

们作出相同的选择，这种默契无形成为

沟通红木家具世界的语言。

具有优质级别的红木家具品牌就

应该通过红木特有的“世界语言”地位

在中国乃至全世界渗透和传播它的文

化信息，在所有红木消费者心中逐渐塑

造出可靠、长期的形象，随着这个优质

形象的确立，优质红木家具品牌正在悄

悄成为一种红木消费文化意义上的权

威象征。

可以看到，产品竞争在为红木家

具创新助跑的同时也导致了此类家

具同质和泛滥。更多红木家具热衷

者面对琳琅满目的家具品牌时已经

逐渐感到力不从心，优质品牌成为他

们选择购买红木家具时保守的出路，

家具品牌的语言功能更加直接而具

有安全感。

品牌铸造信任感

广告效应建筑了一个个神话，它

用世人都懂的语言创造了另一种语

言——品牌。品牌一旦与消费者结

合在一起，它便开始无声地说话了。

因为，一个品牌总是渗透着一个人的

情感、性格和情趣。

一个品牌无法做到对任何人战

无不胜、攻无不克，毕竟他有自己的

“焦点”。而对这个焦点族群而言，品

牌这种语言传播的是质量、形象、文

化、气质、承诺以及信任。中国传统

家具走向世界最容易受到世界的认

可和崇拜，作为有创意的传统家具也

最有资格走向国际市场。从传统家

具风格上，红木家具的文化底蕴代表

东方精神，无可比拟。每次评选出的

中国十大红木家具品牌的成功归于

它们给红木消费者带来的继承明清

古典家具的传统，保持了古代的优美

造型和艺术风格，又吸收了西方家具

的特点，采用了较先进的科学技术。

红木家具的质量和品质使得许多产

品在价格战从不间断的今天能很自

信地走自己的独立路线，而不担心无

人问津。对红木消费者来说，在偌大

的市场中挑选出自己理想的红木商

品无疑会增加信任感。

品质铸造的信任感是一个红木家

具品牌很基础的东西，他会进一步在红

木产品形象等诸多特质上锦上添花。

红木家具品牌并不会横空出世，而是一

种企业文化、企业形象的外延。红木消

费者在接触红木家具品牌时会产生品

牌联想，这种联想使其一提到此品牌名

便会想到一些东西，比如人文底蕴、企

业素质和文化等特质。

创新中寻求突破

红木家具品牌让红木消费者进入

一种理性的追求中。红木消费者的推

崇造就了红木家具品牌、推动了流行，

也推动了流水线的发达，从而新的红木

文化消费迅速取代旧的红木文化消费

并覆盖红木消费者的整个生活过程。

不过，红木家具品牌毕竟还有日益精致

的精神标准、不断变幻的艺术形式、情

感色彩以及微妙的心理内容，它还在不

断改变，从而能不断迎合红木消费者的

口味和生活方式。

中国红木家具品牌厂家的产品造

型要中而新。中而新，可以理解为民

族性和现代感。明清时代，中国红木

家具获得了极大发展，奠定了当时中

国家具在世界家具领域的领先地位。

今天，全球红木家具的生产绝大部分

集中在中国，中国的红木品牌厂家更

需要创新，寻求现代功能需求与传统

美学特色的有机结合。越是民族的，

就越是世界的。

海尔集团的张瑞敏曾经说过：“扁

平化的世界是一个世界名牌的世界，

只有世界品牌才是消费者可以听懂的

语言。如果你是世界名牌，在扁平化

世界里就有位置；如果你不是名牌，就

很难找到发展空间。”中国的红木商人

创建自己的红木品牌的重要性可想而

知，当全球化以及信息化浪潮正在把

世界绑在一起的时候，红木家具品牌

也应该随着产品攻城略地不断扩张、

壮大。

优质品牌是最好的代言人

上上的东方生活之道

“高山流水”香台

上上 2013年底即将上市的

“无弦品音”茶盘

名佳出品的名佳出品的明式扇形官帽椅明式扇形官帽椅

红花阁出品的红酸枝竹节椅

营 销


