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在文化领域在文化领域，，有很多企业有很多企业，，他们可能已在业界深耕细作他们可能已在业界深耕细作 1010余年余年，，成为业内公认的成为业内公认的““实力派实力派”，”，本本

期让我们细数文化领域的创业企业期让我们细数文化领域的创业企业，，看看有多少看看有多少““潜力股潜力股””隐匿在投资人的视野中隐匿在投资人的视野中。。

□□ 本报记者 刘妮丽

漫奇妙：“动漫明星经纪”的新商道 曼恒数字：“虚拟现实”大有可为

企业名称：北京曼恒数字技术有限公司

所属领域：文化科技

成立时间：2008年

主营业务：三维图形设计、虚拟和仿真

技术产品研发与推广，提供

虚拟现实技术、产品和解决

方案，目前主要从事高端的

3D虚拟仿真产品销售服务。

经营业绩：2009年，曼恒数字实现自主研

发，毛利率也随之大为提升。

目前高端 3D虚拟仿真产品已

有 5年积累，4个主要产品，毛

利水平达到70%至80%。

创业历程

2006年，3个创业者在一个租用的

不到 15平方米的“服务式办公室”开始

了创业征途。先后 7 次搬家，其中，经

历了长时间拿不到订单的苦楚。由于

不能给出外企薪水，无法提供国企福

利，很难留住人才。

北京曼恒数字技术有限公司（以

下简称“曼恒数字”）成立之初，面临众

多小微企业共同经历的资金不足问

题，几个主要股东多次从家里拿钱补

充公司之用，最严重时甚至难以开出

工资，股东也无计可施，员工看到几个

管理者一筹莫展，主动把家里的钱拿

来解燃眉之急，这让曼恒数字副总经

理蒋成龙感触颇深。

当曼恒数字拥有了自主核心技术

后，人才的累积效应逐渐显现，目前曼

恒数字技术团队经过多年积累已形成

了行业领先的研发能力，拥有了一批

顶尖人才。同时，曼恒数字的产业结

构实现了两次调整：一是从单纯的软

件代理转为做虚拟现实的系统集成，

二是走产品化路线，其产品均为自主

研发，销售额达到新的高度，并逐渐占

领高端市场，拥有如中石化、国家电

网、华为、中联重科等一批著名企业客

户，具有很大的品牌效应。

2013 年 11 月，曼恒数字搬入了面

积近千平方米的办公室，配置了公司

自主研发的标准化虚拟现实仿真实验

室，供不同行业用户参观体验。

曼恒数字未来的战略发展方向是

“打造 3D 产业生态圈”，借此聚拢从事

三维设计、3D 硬件产品、终端显示、内

容制作及 3D 娱乐应用的企业，打通 3D

产业上下游产业链，形成从工业到娱乐

到个人消费的发展路线。曼恒数字自

主研发的能够生成实时三维图形的

DVS3D虚拟设计协同工作平台集中了

大量原始三维素材，服务于文化创意领

域的客户。同时还鼓励用户在平台内

共享自己的原创数字作品。曼恒数字

会为之提供储存空间及版权保障，上传

后的数字内容还可随时进行交易。

融资经历

由于最初曼恒数字代理的是国外

软硬件，没有自己的核心技术，销售收

入也不高，要想从银行贷款很难，比

如，做抵押贷款没房产，而做信用贷款

又没人愿意担保，风投更不知道在什

么地方。而在这样的状况下，曼恒数

字却将为数不多的净利润全部投入自

主研发，这就使得资金周转更是举步

维艰。

然而，随着研发的深入，公司拥有

了自己的软件著作权、产品登记证书，

销售额几年内翻番增长。曼恒数字良

好的业绩及大好前景吸引了政府和银

行，他们纷纷主动上门寻求合作，政府

愿意以项目资金支持公司发展，银行

也纷纷表示愿意把款贷给公司。而曼

恒数字管理者认为，对曼恒数字的运

营和未来发展演变的认识会逐渐调

整，因此融资更需要谨慎。

目前曼恒数字的模式、产品和技

术都已成熟，有以创新和技术实力为

核心的竞争力，有健康的现金流、团

队、产品和规范管理。投资人可以成

为 3D 技术领域标志性企业的股东，为

其带来投资的品牌效应。

盈利模式

盈利点在于“系统产品销售+软件

产品销售+交互设备销售+软件产品单

独销售+3D STORE 的持续升级+年度

账号收费”。

推荐理由

随着虚拟现实技术的不断进步，

未来将会快速渗透到工业应用的各个

领域，如虚拟造型、虚拟设计、虚拟工

艺制造、虚拟装配等。作为中国较专

业的虚拟现实解决方案供应商，中国

权威的图形图像技术领域知名技术提

供商，曼恒数字不仅为我们创造了更

为自由的工作环境，而且从根本上动

摇了一些曾经被视为经典的设计创新

体系。

企业名称：北京漫奇妙动漫制作有限

公司

所属领域：动漫演出

成立时间：2008年

主营业务：动漫节目原创、版权运营、

动漫广告策划、动漫商业

运营、衍生品研发推广销

售等。

经营业绩：年产动画片 10余部，连续 3

年在全国十大动漫制作机

构中原创产量排名前三，

2009年排名全国第一。

创业历程

漫奇妙动漫商业运营公司（以下简

称“漫奇妙”）成立于 2008 年 1 月，由大

业传媒集团结合国际、国内市场以及中

国动漫业发展特色而创建。在漫奇妙

总经理田佳的运作下，成为一家集动漫

节目原创、版权运营、动漫广告策划、动

漫商业运营、衍生品研发推广销售等于

一体的动漫品牌运营机构。

随着数字社会的高速发展，动漫产

业的发展也悄然升温。漫奇妙运用大

业传媒数据挖掘团队的强力技术资源，

分析动漫市场与传媒市场的环境，发挥

大业传媒传播资源和品牌客户资源，将

动漫市场与传播市场进行有效对接，立

足于全球战略，将动漫产品精神化、品

牌化、产业化。

让田佳尤为骄傲的是漫奇妙独创

的“动漫明星经纪”模式，通过整合上下

游资源，创作优质的动漫明星与优秀作

品，专业运作创造动漫明星价值，再以

动漫明星价值为母品牌带来增值。这

种模式突破了目前动漫行业的发展瓶

颈，以市场价值需求为导向，成为动漫

产业资源整合商业运营的创新模式，打

造了动漫产业的新商道。

2014 年，漫奇妙和国家体育场“鸟

巢 ”联 合 打 造 鸟 巢 动 漫 新 形 象

“NESTAR”。通过以“NESTAR”形象

为核心载体，实施高端资源平台与价

值整合、品牌与产业结合、文化支撑与

放大，全力构建“传播活动 +内容塑

造+产品开发”一体化运营，从而推动

形成“NESTAR”动漫明星经纪体系，

全面提升“鸟巢”的品牌价值。

大业漫奇妙发展至今已形成集策

划创意、编剧、制作、市场运营为一体的

核心运营团队，年产动画节目约 600集、

12000分钟。

融资经历

动漫产业是个高速增长的产业，

漫奇妙把原创动漫形象“洛宝贝”当做

艺人包装，围绕该动漫形象开展一系

列融资、招商活动,返也让各路风险投

资嗅到了商机。

经过多年积累，漫奇妙公司的商

业模式及核心理念获得诸多投行赞

许，目前已与北京银行，民生银行等多

家银行，以及金融机构形成战略合作

关系，并初步尝试涉足资本市场。

盈利模式

基于“动漫明星经纪”商业模式，

漫奇妙进一步提出“动漫整合营销”的

创新模式，整合动漫产业上、中、下游

资源，以动漫原创作品为基础，以线上

发行、线下公关活动进行 360度品牌互

动体验为核心，开发动漫衍生产品，拓

展销售渠道，建立品牌自营店等营销

模式，实现了从动漫制作到衍生产品

设计生产销售完整的运营体系。

“洛宝贝”动画节目已作为漫奇妙

公司的核心项目，带动了其它相关商

业衍生项目，涵盖文具、办公用品、家

居用品、饰品等种类，实现了品牌形象

授权、图书音像销售、动漫衍生品研发

销售、动漫广告植入、动画片发行、动

漫特许经营等商业运营。

推荐理由

一是节目产量大。自 2008 年开

始，漫奇妙的母公司大业传媒集团制

作的原创动漫节目产量一直位居全国

前列，其中 2009 年的制作量为全国第

一。其原创优秀动画片多次被国家新

闻出版广电总局推荐为国产优秀动画

片，并在中央电视台、全国 200 多家卫

视、省级频道、城市台播出。

二是独特的运营模式。先进的理

念、价值观和产业链是其运营模式的 3

个关键词。漫奇妙提出的动漫明星经

纪为核心业务模式的“360 度动漫整合

营销”，集动漫商业策划、动漫内容原

创、动漫内容营销、动漫综合授权、动

漫衍生品研发推广销售等为一体。

三是首创动漫明星经纪业务模

式。漫奇妙原创动漫品牌“洛宝贝”，

就是其运营成功的动漫明星。漫奇妙

独特的动漫明星经纪模式也是中国首

创的业务模式。


