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一周影话

影音资讯

综艺节目拍成电影，观众会买账吗
本报记者 于 帆

《人生第一次》遭遇山寨质疑

该让英国知道神探狄仁杰

韩剧引进20年，为何还这样火？

评：类似的“抄袭”“借鉴”现象在国内电视圈层出不穷，对此，有业

内人士反映，“中国电视本来就是在类型竞争中共同成长的。”《人生第

一次》制作方之一的乐正传媒研发咨询总监彭侃表示，无法否认《人生

第一次》与《爸爸去哪儿》的相似之处，这种异种同形属于世界电视业

的常见现象，只不过在中国，由于激烈的竞争环境这种情形更普遍。

浙江卫视户外亲子类节目《人生

第一次》第二季首播，从“明星家庭旅

行”再到“选房”“做任务”，《人生第一次》

与第一季相比来了次“大变脸”，观众顿

时“惊呆了”：节目无论是从流程、任务、

字幕，还是音效、拍摄手法，都与前不

久大火的《爸爸去哪儿》如出一辙，唯

一不同的是多了个妈妈，有网友指该

节目“是赤裸裸的抄袭”。

苦等两年，元旦后归来的英剧《神探夏

洛克》再创高收视和点击量，也引发中国网

友持续狂欢。为此，《人民日报》微博发布

评 论 表 示 ：“ 英 国 人 将 福 尔 摩 斯 旧 瓶 装 新

酒，引来全世界网友的狂欢。互联网发展

就要有登峰造极的气势，只有这样，我们才

不会为了看了几集福尔摩斯欣喜若狂，也

许可以尝试让大不列颠岛上的观众知道，

我们有个叫狄仁杰的神探，也是不错的。”

由此，网友们掀起了一阵热议，观众热盼国

产神探们也能红遍全球，中国传统文化能

扬威西半球。

在过去的 2013 年里，有不少感慨

的声音发出：遗憾港剧式微，琼瑶剧不

再如当年那般经典。然而韩剧却依旧

火爆，《继承者们》、《听见你的声音》等

剧更获得不少称赞，引起追剧热潮。

告别了“癌症、车祸、医不好”的“三宝”

时代，韩剧在笼络人心方面的能力也

换代升级，从拼演员、拼题材，到拼花

絮，编剧的一支支笔紧抓观众的心，绞

尽脑汁地迎合观众。为什么韩剧在引

进中国市场 20 年后，依旧走俏甚至可

以引发全民追剧的热潮？

评：观众普遍认为，英剧《神探夏洛克》的收视率绝对不仅仅得益

于演员组合的吸引力，而是因为该剧的逻辑部分同样吸引人，“单单夏

洛克的假死就被设计出 13 种不同的方式，每一种都能说服观众，既有

英国严谨的学院派风格，又没有说教味，娱乐性十足。”相比之下，近两

年国产剧却乏善可陈。作为一个不乏故事题材的文化大国，不把狄仁

杰这样的神探传播到国外去，是有点遗憾。

评：韩剧受欢迎的原因不外乎这些剧集的剧情一直在经历时代的变

化，不停地抛弃缺点，从更多、更新的角度给观众带来不一样的故事，全方

面笼络观众的观剧胃口。不仅是韩剧，近两年，随着国内视频网站的兴

起，购买综艺节目正式版权的行为变得越来越普遍，与此同时，一大批韩

国综艺节目在国内走红。有媒体评说，“20年前守着韩剧哭，如今看着韩

国综艺笑。”韩流在中国魅力不减当年，不外乎两点：接地气，制作水准高。

首届青年剧本与创意大赛启动
（素淡 整理点评）

游戏与影视：双向互动，相互借力
沈浩卿

有话就说

看过电视剧翻拍的电影，游戏改编

的电影，演唱会、音乐会甚至是体育比

赛集锦成的电影，但是，你看过热播综

艺节目改拍的电影吗？最近两年的综

艺节目大战似乎已经不满足于电视荧

屏的舞台，将战火烧到了银幕。那么，

热播综艺节目改拍的电影究竟市场反

响如何？

三大综艺节目的电影梦

湖 南 卫 视 的 综 艺 节 目《爸 爸 去 哪

儿》自开播后一炮走红，成为 2013 年综

艺节目的最大黑马和赢家，5 个父亲和

5 个“萌娃”也随之人气暴涨。临近首

季节目结束，观众似乎意犹未尽。于是

借着《爸爸去哪儿》的热播，制作团队

趁热打铁，仅用了一周时间，就将电影

版的《爸爸去哪儿》拍摄完毕，并准备

在马年春节当天公映。

据了解，该片虽然被称为电影版，

但其本身更多还是一期节 目 ，并 没 有

电影中常见的跌宕起伏的剧情，更像

是 5 位父亲带着孩子们到野生动物园

参与节目录制，从他们和各种动物的

互 动 历 险 中 展 示 亲 情 。 影 片 主 演 之

一 郭 涛 认 为 ，“ 这 是 一 部 在 春 节 档 真

正全家欢的电影，是《爸爸去哪儿》这

个 节 目 的 真 正 高 潮 。”郭 涛 对 于 该 片

的票房前景颇为看好，他预测影片将

成为春节档的一匹黑马。

无独 有 偶 ，作 为 这 两 年 最 热 门 的

歌 唱 类 选 秀 综 艺 节 目 之 一 ，《中 国 好

声 音》也 想 尽 一 切 办 法 充 分 发 挥“ 余

热 ”。 去 年 10 月 ，该 节 目 电 影 版《中

国好声音之为你转身》在海南三亚开

机，主演是第一季和第二季的热门学

员 。 电 影 版 内 容 延 续 节 目 的 音 乐 梦

想 定 位 ，融 入 了 不 少 歌 舞 片 的 元 素 ，

据 片 方 介 绍 ，该 片 是 一 部 升 级 版 的

《歌 舞 青 春》。 片 方 宣 称 该 片 投 资

3000 万 元 ，而 经 过 两 个 多 月 的 准 备 ，

影片也在今年元旦 前 如 期 上 映 。

已 是“ 前 辈 ”的 另 一 档 歌 唱 类 选

秀节目《快乐男声》，自然也不肯错过

这一登上大银幕的机会。虽然还没有

写好剧本，但《快乐男 声》电 影 版 已 进

入拍摄环节。不过，据制作方透露，这

部电影更像是《快乐男声》选秀的纪录

片，从《快乐男声》海选阶段开始拍摄，

把尚未在电视上曝光的片段收录在电

影 中 。 天 娱 公 司 有 关 负责人表示，这

部电影不是天娱在节目制作后期突然

萌生的想法，而是从本届《快乐男声》

第一场海选就开始拍摄了。据悉，除了

参赛花絮之外，后期还补拍了一些片

段。这部电影自去年 9 月起在网上发

起众筹，由粉丝认购电影票和首映礼入

场券，据悉，将于今年 2 月在全国院线

上映。

票房前景看似暗淡

三部热门综艺节目改拍成的电影

能够在银幕上获得成功吗？作为节目

制作方，《中国好声音》节目总导演、电

影版的总策划金磊认为，良好的观众基

础是该片制胜的法宝，“收看‘好声音’

的观众有 7000 万人次，加上网络和海外

观众有 2 亿人次，如果这些看节目的观

众都来看电影，按电影票仅 10 元一张

算，那我们的票房将达到 20 亿元，超越

《泰囧》。”

不过，与制作方满怀信心不同，观

众 对 于 电 影 的 态 度 形 成 了 很 大 的 分

化。有观众表示，会继续去电影院追他

们最爱的“萌娃”和偶像。但也有网友

说，自己看节目就是免费在视频网站上

看的，相信电影版也很快能够从网上下

载到，因此，为何要去影院看一期集锦

版或剧场版的综艺节目呢？

相对于制作方满怀信心和观众的

反应不一，业内人士则普遍对电影版的

综艺节目不看好，拍摄时间短、粗制滥

造、故事性差、表演不够专业都成为他

们对这些电影最为诟病的问题。

愿望美好现实残酷，票房数字很快

就泼了制作方一盆冷水——日前上映

的《中国好声音之 为 你 转 身》首 日 票

房 仅 80 万 元 。 虽 然 上 映 首 日 的 排 片

也 不 错 ，在《私 人 订 制》和《警 察 故 事

2013》的 夹 击 之 下 达 到 8.51% ，全 国

排 映 7000 场 以 上 ，然 而 ，上 座 率 的 惨

淡 却 超 乎 投 资 方 和 院 线 的 想 象 ，首

日 进 账 不 足 百 万 元 ，第 二 天 的 排 映

就 下 跌 到 5.43% ，票 房 收 入 只 有 50 万

元 。 院 线 自 然 是 十 分 实 际 的 ，这 部

不 卖 座 的 电 影 ，很 快 就 被 其“ 抛 弃 ”，

之 后 就 消 失 在 浩 瀚 的 影 市 之 中 。 现

在 看 来 ，20 亿 元 的 目 标 显 然 已 成 为

笑 话，想收回对外宣称的 3000 万元成

本都十分困难。

虽然电影版《爸爸去哪儿》出品方

光线传媒信心满满，认为该片能够拿下

春节档的头名。不过，经过《中国好声

音 之 为 你 转 身》的 票 房 和 口 碑 双 败 ，

《爸爸去哪儿》的前景似乎并不明朗。

电影版只是为了提高曝光率？

其实，综艺节目拍成电影并不是近

年才兴起，之前就曾有节目试水，但效

果并不理想，也没有得到太多关注。早

在 2009 年，天娱就曾召集当年的快男

拍摄了以《快乐男声》为题材的歌舞片

《乐火男孩》；2010 年，天娱又把湖南卫

视的婚恋节目《我们约会吧》拍成电影

版，可惜都反响平平。

天娱有关负责人对外称，当时这样

做主要是考虑到观影人群正在发生变

化，随着新媒体的出现和院线的扩大，

综艺节目大银幕化将是一种趋势。但

在娱评人兰恩看来，综艺节目改拍电影

在国内还欠火候。“术业有专攻，好歌

手未必是好演员，演技也未必靠短期苦

练可以获得。将节目的品牌效应最大

化是冒险的商业行为，弄不好会毁了品

牌。”

事 实 上 ，天 娱 们 的 尝 试 也 并 非 首

创。在海外，热门综艺节目改编成电影

的尝试早已有之。如日本 NHK 电视台

的综艺节目《上班族 NEO》也曾推出过

剧场版，不过因和节目重合度太多，票

房并不理想。好莱坞拍摄的真人秀电

影《现实生活》也未能掀起商业效应。

之后，美国最为知名的选秀节目之一

《美国偶像》也被拍成电影《追星族》，

揭秘选秀节目参赛者的辛酸血泪，然而

该片最终也是不了了之。

国 内 外 的 尝 试 似 乎 都 不 成 功 ，不

过，前有电视剧、游戏、演唱会等纷纷

翻拍成电视剧，现有综艺节目拍成电

影，为在市场中赢得更多的观众和口

碑，这种趋势在当下优秀剧本匮乏的影

视产业似乎已成为一个潮流。但若仅

仅是盲目跟风，而不考虑是否符合市场

规律，结果只能适得其反。

资深文化评论人韩浩月表示，制作

方也明白，综艺节目改拍电影成功可能

性 不 大 ，既 然 如 此 为 什 么 还 要 拍 呢 ？

“我觉得他们还是 醉 翁 之 意 不 在 酒 ，

想要的不是盈利，而是要扩大自己的

知 名 度 和 影 响 力 。 综 艺 节 目 的 竞 争

主要体现在收视率之争，而提高收视

率 的 最 好 办 法 是 想 方 设 法 提 高 自 己

的 曝 光 率 。 电 影 院 是 一 个 一 向 与 综

艺 节 目 无 缘 的 角 落 ，占 领 大 银 幕 ，其

终 极 目 的 还 是 想 要 把 观 众 往 电 视 荧

屏 上 转 移。毕竟，那里才是综艺节目

比拼的主战场。”

一直以来，影视行业和游戏行业

都有着极深的渊源——从以前的 PC

平台开始，就总有电影电视改编游戏，

游 戏 改 编 电 影 。 在 这 样 一 个 移 动 互

联网时代，手游抢占了传统桌面平台

游戏的风头，移动平台也成为电影改

编 游 戏 的 第 一 平 台 ，一 部 大 片 的 上

映 总 会 跟 随 着 一 个 手 游 出 现 在 大 家

面 前 ，一 个 火 爆 游 戏 的 流 行 也 会 有

相 应 的 改 编 电 影 动 画 及 相 关 衍 生产

品诞生。

目前中国手机网民已超过 4 亿，移

动互联网市场的经济规模也在持续高

涨 。 而 移 动 游 戏 作 为 重 要 的 细 分 行

业，根据去年的数据，已达 1.7 亿元，并

保持着高速稳定的增长趋势。游戏产

业历经 10 年发展相对成熟，其巨大利

润与可观的市场，加上年轻的用户群

体，与影视产业合作空间、合作商机巨

大。游戏和影视即将进入“双向互动”

时代，这种影像商业的新兴模式，也让

文化产业更具层次，更为丰富。

“影游互动”的基础在于游戏业与

影视业的受众重合。据 CHR 调查显

示，电影观众中，15 岁至 25 岁年龄段观

众占比 55%，25 岁至 35 岁年龄段观众

占比 35%，这个游戏用户主要的年龄段

占比高达 90%。以“80 后”“90 后”为共

同目标用户，以如何刺激用户拉动消

费行为为共同的利益驱动，必将刺激

手游与电影两大创意产业不断碰撞出

更多合作“火花”，驱动手机游戏与电

影进入“双向互动”时代。

手机游戏的巨大用户资源成为娱

乐业巨头瞄准的新金矿。数据显示，

手机游戏正迅速取代电视电影成为最

受欢迎的娱乐方式。据美国一项研究

报告显示，截至 2012 年年底，美国消费

者每天在手机上花费的时间比在电视

上多出 17%。

最近一年多来，App Store 也迎来

了电视节目的游戏改编风潮，无论是

《梦立方》还是《一站到底》，这类紧张

刺激的电视竞赛类节目，如今都被改

编成游戏搬到了 iOS 平台。现在玩家

在看电视节目的同时，也可以通过电

视类游戏体验到节目现场的氛围。在

国外，电视节目剧集正与游戏社交、游

戏产业紧密结合。无论你喜欢喜剧、

戏剧、现实剧、魔幻剧，还是娱乐节目，

你总能在 Facebook 平台上找到一款相

同题材的社交游戏。

随着游戏公司 Rovio 进军电视业，

《愤 怒 的 小 鸟》动 画 片 也 即 将 推 出 。

Rovio 已经与美国有线电视运营商康

卡斯特签约，将通过其点播频道、网站

和电视播放器移动应用播放《愤怒的

小鸟》系列动画片，同时也能够加强儿

童视频点播平台的深度。

其实，不只是游戏改编成影视作

品，在美国，各种好莱坞大片改成手游

已经是一个业内趋势，甚至说都改得

有点上瘾了。不管是之前的《速度与

激情》系列，还是最近上映的《地心引

力》，都有同名手机游戏。而在日本，

影 游 互 动 更 多 的 是 出 现 在 动 漫 产 业

中，基本上有点名气的动漫都已推出

了手游版，还有不少已经被国内的厂

商改编上线。

可以说，自从游戏改编电影成了

风潮，只要是一款被广大玩家认可的

游戏，已经有很多都被翻拍成电影，或

者正在被翻拍成电影。不过，对于制

片方来说，改编游戏的两难之处在于，

如尽可能保持游戏剧情和风格，或许

会令玩家满意，但是对于更多未玩过

游戏的观众来说，恐怕会感到莫名其

妙。在这样的尴尬中，游戏改编电影

却仍在继续前行，并正在进入大制作

时代，如《光晕》、《魔兽世界》、《英雄无

敌》等游戏神作改编电影都蓄势待发。

当手机游戏被视作电视节目收视

和影片票房之外的衍生收入新渠道之

时，手机游戏的质量反过来会对节目

收视和电影票房产生影响。粗制滥造

的改编手机游戏非但不能为电影电视

增色，反而可能影响手机用户收看节

目和进入电影院的意愿，手机游戏可

以在几分钟内到达所有地区。尤其对

强调视效的大片和热门节目来说，一

个枯燥的手机游戏等于一个巨大的负

面广告。

本报讯 近日，随着北京青年影视

创意基地的正式启动，第一届青年剧

本与创意大赛开始面向全国高校学生

征选原创作品。北京青年影视创意基

地由北京师范大学艺术与传媒学院、

中国文化国际传播研究院、龙世文化

集团三方联合创办，旨在挖掘影视人

才、汇聚影视创意，实现中国创意“走

出去”，搭建中国首个公益性的青年影

视创意交流交易平台。

据了解，北 京 青 年 影 视 创 意 基 地

将以北京大学生电影节为平台，每年

一度举办青年剧本与创意大赛，挑选

优秀青年创意作品，签约、扶持、培育

优 秀 青 年 创 意 人 才 。 北 京 师 范 大 学

兼职教授霍建起、高群书、邹静之、刘

文 、陈 晓 卿 等 业 界 精 英 将 担 任 监 制 ，

指 导 拍 摄 优 秀 的 青 年 创 意 作 品 。 第

一届青年剧本与创意大赛已经启动，

大 赛 征 集 阶 段 自 1 月 9 日 起 至 3 月 31

日 截 止 ，4 月 进 行 评 奖 ，5 月 举 行 颁 奖

典 礼 。 全 国 高 等 院 校 正 式 注 册 的 在

校生及毕业不超过 5 年的青年作者均

可参赛。 （宗 和）

本报讯 （记者于帆）1 月 15 日，盛

大文学携手吴奇隆共同成立工作室的

启动发布会在北京举行。日后，双方将

整合各自优势资源，挖掘最合适的内

容，进行贯穿全娱乐行业的产品开发和

整合运营。

盛大集团总裁邱文友表示，吴奇隆

工作室是一个重要的突破，“未来这个

工作室将致力于发掘适合全产业链运

作的内容。原始内容的形式可能是小

说，也可能是剧本、歌曲。我们会把这

些作品做一个整体性的规划、包装，然

后进行有序推出。”

据介绍，吴奇隆工作室将采用项目

制，有计划、分步骤地推进原始版权在各

衍生领域的再创作，互相支持形成协同

效应。其目标在于将单一原创内容打造

成具有高度品牌价值的多元化产品群。

本报讯 （记者于帆）1 月 15 日，爱

奇艺PPS全网独播剧《爱情公寓4》开播发

布会在北京举行。

《爱情公寓 4》作为爱奇艺独播战略

的开年大剧，主要讲述了 7 个不同身份

背景的年轻男女在并不奢华的爱情公

寓里的开心生活。该剧以青春爱情为

题材，弥补了情景喜剧的类型空白，以

上乘的口碑屡破网台收视纪录。作为

系列电视剧的第四部，《爱情公寓 4》开

播 的 消 息 带 动 了 前 3 部 的 再 次 热 播 。

发布会上，艺恩咨询联合爱奇艺出品

的《大数据成就网络现象剧》白皮书正

式发布。艺恩总裁郜寿智表示：“《爱

情公寓 4》基于网络平台大数据技术打

造，以网络受众为目标群体，以网络平

台为第一收视阵地，颠覆了以往播出

市场格局。基于该剧带来的种种行业

现象，《爱情公寓 4》的收视率和网络播

放量极有可能再现新高，将成为首部网

络现象剧。”

据了解，爱奇艺作为《爱情公寓 4》

的网络独家播出平台，目前已经吸引了

多个行业的广告投放，总投放金额已超

过 6000 万元，热播剧的网络营销价值被

进一步放大。

盛大文学携手吴奇隆成立工作室

《爱情公寓4》网络独播引关注

《爸爸去哪儿》电影版剧照

《愤怒的小鸟》动画片版海报


