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交流资讯

本报讯 （驻日本特约记者

刘晟）2月 26日，由东京中国文化

中心、中国国家旅游局驻日本代

表处主办的“当今丝绸之路”特

别讲座在东京中国文化中心举

行。此次讲座由从事旅游企划、

导游工作近 30 年的二村忍担任

讲师，30 余名旅游爱好者及友好

人士参加了讲座。

二村忍至今已造访过 100 多

个国家，总行程约 40 万公里，从

1983 年第一次踏上丝绸之路起，

二村忍便与丝绸之路、与中国结

下了不解之缘，其足迹不仅踏遍

了 丝 绸 之 路 中 国 段 ，更 是 乘 汽

车走遍了中国 31 个省区市。讲

座 中 ，二 村 忍 结 合 数 十 幅 旅 行

途 中 拍 摄 的 照 片 ，向 观 众 介 绍

了丝绸之路沿途的风土人情、逸

闻趣事。

随后，日本最大的旅游公司

JTB 集团从事中国部分旅游线路

工作的藤崎美穂介绍了近两年

日本访华游客的情况。她提到，

几十年前，日本的访华游客中有

很大一部分是出于对历史的兴

趣而造访中国，但近年来，希望

体 验 纯 粹 自 然 的 游 客 越 来 越

多。因此，除了中日两国的政治

关系，中国的大气污染问题也是

日本访华游客持续减少的另一

重要原因。

河北文化周系列
活动走进马德里
本报讯 （驻西班牙特约记

者罗君）近日，由河北省文化厅

与马德里中国文化中心共同主

办的河北文化周系列活动在西

班牙马德里中国文化中心举行，

5 天时间里，集中举办展览、民俗

演出、民间技艺展示、武术交流

等各类活动 7 场，吸引 800 多名

西班牙各界人士参与。

作为文化周活动的重头戏，

“河北省雕塑陶瓷艺术展”首先

对外开放。展览共展出艺术瓷、

石雕、汉白玉雕塑、泥塑、青铜器

等 作 品 60 余 件 。 展 览 举 办 期

间，来自河北省的 6 位民间工艺

大师在展厅进行了书法、面塑、

吹糖人、内画、剪纸、年画等现场

展示。

民俗文艺表演 也 是 此 次 活

动 的 重 要 项 目 。 展 览 开 放 当

晚 ，来 自 河 北 省 群 艺 馆 民 间 艺

术团的魔术、太极、八卦掌等民

俗艺人在中心多功能厅为到访

来 宾 举 办 了 河 北 民 俗 表 演 专

场 ，精 彩 的 节 目 不 时 引 发 观 众

热烈的掌声。

文化周期间，太极和八卦师

傅还走入文化中心武术班课堂，

与文化中心武术班师生进行了

交流。

中国选手南非芭蕾舞
大赛摘得 5金 1铜

本报讯 （驻 南 非 特 约 记

者杨剑飞）2 月 18 日至 22 日，第

四 届“ 南 非 国 际 芭 蕾 舞 比 赛 ”

（原“开普敦国际芭蕾舞比赛”）

在南非开普敦举行，来自南非、

中 国 、美 国 、古 巴 、比 利 时 、韩

国、巴西、日本、俄罗斯等国家

的选手参加了比赛。经过激烈

角 逐 ，中 国 选 手 以 5 项 金 奖 、1

项 铜 奖 的 好 成 绩 ，成 为 获 得 奖

项最多的国家。

据介绍，此次参加比赛的中

国代表队选手非常年轻。19 岁

的张媛媛获得青年女子古典舞

和现代舞两项金奖；14岁的于航

获得少年组女子古典舞和现代

舞两项金奖；13 岁的许靖昆获得

少年组男子古典舞的金奖；13 岁

的付一杨获得少年组女子古典

舞的铜奖。2 月 25 日，部分获奖

选手参加了在约翰内斯堡举行

的青年芭蕾舞明星晚会。

据 悉 ，南 非 国 际 芭 蕾 舞 比

赛是非洲大陆上最具规模的国

际芭蕾舞比赛。比赛每两年举

行 一 次 ，评 委 来 自 不 同 国 家 。

本 届 比 赛 参 赛 者 年 龄 从 12 岁

到 26 岁 不 等 ，共 分 为 成 年 、青

年、少年三个等级。

“当今丝绸之路”
讲座探讨中日
旅游业态现状

张爱平（文化部外联局局长）：

遵照刘延东同志关于“通盘谋划、

统筹协调、整合资源、完善机制”的具体

指示精神，2014 年第五届海外“欢乐春

节”活动坚持以“欢乐、和谐、对话、共

享”为主题，以“国际化、品牌化、本土

化、市场化”为宗旨，努力营造“大自然

的节日、家庭的节日、世界的节日”的主

题氛围，在往年基础上进一步加强统

筹、规划设计、开拓创新、加大投入。

2014“欢乐春节”活动举全国之力，

汇全国资源，使品牌从创意到实践，迅

速成长壮大，在全球产生了巨大影响，

其主要特点和作用包括：

其一，活动覆盖范围大、规格高，进

一步推动春节成为“国际性”节日。本

届活动覆盖世界各主要地区和国家，重

点在旧金山、悉尼、伦敦等全球 30 多座

城市开展了声势浩大、参与性强的广场

庆典活动，外国政要及主流民众逾 250

万人热情参与。

其二，“品牌化”发展战略日趋成

熟，项目体系不断创新和丰满。本届活

动通过组织策划、设计制作、公关传播

等系统工程面向全球推广“欢乐春节”

品牌，在往年工作基础上，逐步完善和

确立品牌的价值内涵、定位、标识、生肖

符号、口号等核心要素，并专门设计制

作形象片、动漫、游戏、邮册以及各色春

节纪念品，面向全球不同阶层的受众，

通过多媒体和现场活动对外推介。同

时，在具体内容和形式上积极鼓励“创

新”，注重提炼和对外推介当代中国文

化风尚，推出了电视春晚、流行音乐、时

尚展示、珠宝设计等创新型项目。

其三，“本土化”运作有效提升活动

亲和力和吸引力，中外合作全面深化。

我们分别与 34 个外国中央政府和 36 个

地市政府以及 228 家外国机构、企业合

作推出了庙会、巡游、春晚、灯会、体验

式展览等备受当地各阶层民众喜爱和

参与的多元文化活动。

其四，“市场化”运作为海外“欢乐春

节”活动可持续发展注入能量，有效助推

中国文化企业和产品与国际市场接轨。

其五，全国各省区市积极参与，地

方文化资源得到最广泛整合。各地方

文化厅局充分发掘和调动本地文化资

源，为世界各国人民呈现了特色鲜明、

形式多样的春节文化活动。

其六，国内外媒体宣传报道井喷，

声势浩大、辐射深远。另外，除了传统

电视和纸质媒体，本届活动还广泛利用

了大型户外广告屏、互联网、社交媒体、

移动终端等新媒体平台。

李民胜（广西壮族自治区文化厅副厅长）：

广西壮族自治区文化厅自 2010 年

春节起，连续 5 年参加海外“欢乐春节”

活动，组派了 15个“欢乐春节”艺术代表

团近 500 名演艺、展览人员，赴东亚、南

亚、中亚、北非、东欧等地区 16个国家开

展活动 103 场，观众多达 210 多万人。

其中，连续 5 次赴泰国、2 次赴韩国开展

“欢乐春节”活动，为这些国家的人民献

上了一场场精彩纷呈、民族风情浓郁的

文化盛宴，受到当地观众的热烈欢迎。

在举办海外“欢乐春节”活动时，广

西注重突出当地民族文化特色，传达中

华文化理念，且配合国家外交大局来展

示广西文化魅力，同时，面向主流社会加

大媒体宣传力度，扩大了活动影响。做

好“欢乐春节”品牌活动，领导的高度重

视是关键，增强大局意识是前提，文化部

的精心指导是保障。下一步，我们首先

要积极争取承接更多的海外“欢乐春节”

活动项目，努力提高广西对外文化交流

的质量和水平；其次要建立大型项目资

源库，打造品牌，推动广西民族文化走出

去，展示中国开放、文明、和谐的新形象。

杨越光（浙江省文化厅副厅长）：

2010 年以来，浙江省根据文化部的

统一规划和部署，广泛发动、认真组织

有关文化艺术团队积极参加海外“欢乐

春节”活动，把中国春节包括节日理念、

节日氛围、节日内容等在内的节日文化

推向全世界。这些年来，浙江省参与

“欢乐春节”的形式、层次、影响力都不

断提升，主要表现为：覆盖面广，多姿多

彩；部省合作，共创佳绩；市场营销，商

业模式。

下一步，我们将着力做好以下几方面

工作：着力发挥文化厅的统领和引导职

能，进一步加强本省“欢乐春节”的规划和

统筹；着力发挥本省文化交流品牌优势，

进一步将地方文化交流与“欢乐春节”活

动有机结合；着力创新活动的运作方式，

进一步丰富活动的内涵，不断拓展活动的

外延，促进“欢乐春节”活动与贸易、商业

项目的融合，积极探索走进人心、走进生

活的文化传播方式；着力发挥本省文化资

源优势，打造和储备优质的文化项目。

顾民强（广东省文化厅副巡视员）：

自 2010 年文化部推出“欢乐春节”

活动品牌后，广东紧扣“欢乐春节”主题，

加大工作力度，整合全省资源，发挥地市

优势，调动民营企业积极性，在春节期间

向世界各地传播中国文化。“欢乐春节”

的覆盖面、规模、层次和影响连年突破，

逐步向“品牌化、本土化、商业化、民营化

和国际化”发展。通过春节这个平台和

窗口，全方位、多渠道、宽领域地向世界

人民展示优秀的中华文化，广东省探索

出了一条特色鲜明、形式多样的文化交

流之路。据统计，2010 年至 2014 年，广

东省参加海外“欢乐春节”活动人数分别

是 614人、825人、875人、891人、1147人，

涉及 35个国家和地区。5年共派出 4352

人次参加186个“欢乐春节”项目，占全国

“欢乐春节”项目的1/3。

今后，我们将继续积极参与“欢乐

春节”活动，科学合理做出计划部署，初

步设想是：把“欢乐春节”纳入每年重点

工作计划，如今年以开展“海上丝路”为

主题，计划在丝绸之路沿线国家开展

“欢乐春节”；把“欢乐春节”与省领导出

访后续工作结合起来；把“欢乐春节”与

文化产品、文化贸易相结合，鼓励民营

企业参与；把“欢乐春节”与粤港澳文化

合作机制相结合，充分发挥地域优势，

配合文化部做好“欢乐春节”工作；把

“欢乐春节”与配合海外中国文化中心

工作结合起来。

贝兆健（上海市文化广播影视管理局副局长）：

为积极实施中华文化走出去战略，

扩大“欢乐春节”对外文化交流品牌在

海外的影响，在文化部统一部署下，上

海市文广局高度重视，积极筹划，精心

组织 2014“欢乐春节”项目，先后组派了

国家对外文化贸易基地（上海）、上海交

响乐团、上海京剧院等 13 个团组近 500

人分赴美国、加拿大等 10 个国家和地

区，开展文化演出、展览、广播电视、文

化贸易等各种形式的活动。各团组在

海外集中传播中华文化，展示海派艺

术，深受观众喜爱。

今年，我们的“欢乐春节”在以往活

动组织经验的基础上，重点推动以文化

贸易的形式开展活动，助力我国文化产

品和服务走出去：在渠道上，积极发挥

欧美现有成熟平台和渠道的作用；在主

体上，积极推进官民并举，形成走出去合

力；在内容上，注重传递中华文化精髓和

当代中国发展风貌；在氛围上，将“欢乐

春节”元素融入文化贸易活动中。除此

之外，我们还在活动区域上做了精心布

局，使之重点突出。今后，除与我驻外文

化处组和文化中心保持密切沟通和协作

外，我们还将积极推动与友好城市、海外

主流文化机构的合作对接，将“欢乐春

节”等文化交流项目纳入双方合作中，建

立“欢乐春节”海外长效机制。

王珠（北京市文化局副局长）：

自 2002年起，北京市文化局先后派

出 50 多个团组 2000 余人赴 30 多个国家

和地区，举办了几百场内容丰富、形式

多样的春节庆祝活动，获得了当地民众

的热烈欢迎、当地媒体的正面报道和赞

扬，并与多地政府文化部门建立了良好

的合作关系，“欢乐春节”已成为北京市

对外文化交流的重要品牌。

2014 年，北京市在春节期间共组派

4 个团组，分赴 8 个国家和地区举办“欢

乐春节”活动。今年的活动，我们着重加

强了 3 个方面的工作。第一，注重整体

策划包装，加强活动的完整性，比如我们

对今年的活动进行了统一形象包装，设

立了北京市海外“欢乐春节”活动形象大

使。第二，内宣与外宣双管齐下，加强宣

传的有效性，如北京市文化局与北京电

视台联合推出北京市海外“欢乐春节”活

动专题片，深入报道“欢乐春节”活动总

体情况，并在北京电视台和北京网络电

视台播放。第三，精心选择活动场地与

嘉宾，提升活动的规格和影响力。

（由陈璐根据发言整理，未经本人审核）

国际化——
覆盖广 规格高

数年前，对于不少国家的民众而

言，中国春节还是个陌生的词汇。有法

国媒体报道称，数年前，法国人还对“春

节”这个字眼毫无所知，中国春节期间，

也只有唐人街上能够感受到一点儿节

日的气氛。如今，在法国街头向路人问

起是否听说过中国春节，你不仅能得到

肯定的答案，甚至还能从他们口中打听

到春节习俗。

海外“欢乐春节”活动为中国春节

国 际 形 象 的 树 立 与 推 广 立 下 了 汗 马

功 劳 。 5 年 间 ，由 对外文化工作部际

联席会议成员单位，国内各省区市及

驻外使领馆、文化中心，会同外国中央

和地方政府及民间机构，推出广场巡

游、民俗庙会、综艺演出、电视晚会、图

书展等形式多样的活动，覆盖的地区

和国家数量逐年攀升，将中国普通百

姓期盼家庭团圆、生活富足、万象更新

的美好理念带到了世界各地，弘扬传

播了跨越时空、超越国度的中国文化

精神，使古老的春节在全球化的背景

下 焕 发出新的活力，获得了新的内涵

和意义。

数据表明，“欢乐春节”活动的海外

覆盖面一年比一年广，活动规格一年比

一年高。据不完全统计，截至元宵节，

2014 年春节期间，在海外“欢乐春节”活

动 框 架 下 ，全 球 112 个 国 家 和 地 区 的

321 座城市开展了 570 多项各类文化活

动。世界各国的近 1000 位国家元首和

政要出席活动，吸引 7000多万海外各阶

层民众和华人华侨的热情参与，辐射人

群逾亿。

品牌化——
内涵丰富 形象立体

在统一的组织策划、设计制作和公

关传播等系统工程的助力下，海外“欢

乐春节”活动资源得到了全新整合，品

牌知名度也迅速提升。

本世纪初，文化部和其他中央部委

开始在春节期间开展全球大规模的文

化交流活动。2009 年，刘延东副总理

（时任国务委员）将这项文化交流活动

正式命名为“欢乐春节”，为春节走向世

界注入了巨大动力。2012 年，倪萍、杨

澜、郎朗受聘担任海外“欢乐春节”活动

形象大使，以名人效应进一步提升活动

的品牌影响力。2013 年，文化部发布了

系统化、规范化、特色化的“欢乐春节”

视觉识别系统，并利用 QR 二维码、APP

应用程序等新媒体技术和传播方式，进

一步提升活动的品牌影响力和知名度。

据文化部外联局局长张爱平介绍，

2014 年海外“欢乐春节”活动在往年基

础上，逐步完善和确立品牌的价值内

涵、定位、标识、生肖符号、口号等核心

要素，并专门设计制作形象片、动漫、

游戏、邮册及各色春节纪念品，面向不

同阶层受众，通过多媒体和现场活动

推介春节文化，令品牌内涵更加立体，

影响方式更加全面。其中，由文化部

统一策划、提供的“春节体验展”更成为

一大亮点。

本土化——
亲和互动 借力当地

从以驻外使领馆、海外中国文化

中心为推动主力，到借助当地华人华

侨力量，再到借助当地文化节庆平台或

结合当地情况开发特色春节活动，经过

不断探索，海外“欢乐春节”活动的亲和

力不断提升，不仅吸引越来越多的外国

主流受众参与到活动中来，也同越来

越多的外国政府和民间机构建立起合

作机制。

海外“欢乐春节”活动一直以“亲

和”和“互动”为重心，尤其是驻外使领

馆和海外中国文化中心举办的相关活

动，非常重视外国民众的参与，尝试以

外国民众喜闻乐见的方式传播春节文

化，如举办新春音乐会等活动。同时，

通过邀请外国民众写春联、包饺子、猜

灯谜等不同形式的活动，让外国民众亲

身参与到春节活动中来。

如今，海外“欢乐春节”活动在世界

各地拥有了不少本土合作伙伴。通过

与相关国家的政府、企业和民间组织合

作，借助相关国家已有的文化节庆平

台，“欢乐春节”得以更快、更好地走向

世界。“2014 年，海外‘欢乐春节’活动与

34 个外国中央政府和 36 个地方政府以

及 228 家外国机构、企业合作推出了庙

会、巡游、春晚、灯会、中国新年音乐会、

体验式展览、综艺表演、美食鉴赏等形

式多样的春节活动，全面展现了春节文

化的丰富内涵，备受当地民众喜爱。”张

爱平说。

市场化——
推动中国文化企业接轨国际

海外“欢乐春节”活动不仅为巩固和

发展外交关系、弘扬中华文化、增进人民

友谊、提升国家形象做出了极大贡献，也

在拓展文化贸易方面发挥了强劲作用。

近年来，在政府的大力扶持下，越来越多

的中国文化企业和产品借助“欢乐春节”

提供的良好平台与国际市场接轨。

“通过采取搭建平台、拓展渠道、资

金补贴等有效措施和手段，2014 年‘欢

乐春节’活动先后推出百余项高品质的

商业性项目，为推动对外文化贸易，增

添 自 身 可 持 续 发 展 力 积 蓄 了 巨 大 潜

能。”张爱平说。

中国对外文化集团公司、四川自贡

灯贸有限公司和美国国际文化交流集

团联合打造的亚特兰大第三届“中国彩

灯嘉年华”活动吸引了 20多万人购票参

观，票房收入逾 300万元；由京文唱片公

司投资制作的大型中国风情舞台剧《熊

猫》，春节期间亮相拉斯维加斯，获得美

国观众和业内的一致好评；俏佳人传媒

股份有限公司在洛杉矶成功举办“2014

好莱坞中国新年电视晚会”，覆盖现场

和电视观众数千万；深圳大凡珠宝集团

与文化部中外文化交流中心和巴黎中

国文化中心成功举办“马年生肖珠宝设

计发布暨展览”，尽显当代中国创意设

计领域的新风尚。

市场化运作模式让海外“欢乐春节”

活动在春节文化的对外传播和中国文化

企业走向世界两方面实现了双赢——企

业的介入为“欢乐春节”活动从形式到内

容上注入了新的活力，而“欢乐春节”又

为企业提供了走向世界的平台。

自自 20092009年正式命名以来年正式命名以来，，由文化部等多部委联合主办的海外由文化部等多部委联合主办的海外““欢乐春节欢乐春节””活动已经走过了活动已经走过了 55年时光年时光。。
22月月 2828日日，，由文化部主办的由文化部主办的““中国春节走向世界中国春节走向世界————‘‘欢乐春节欢乐春节’’五周年回顾展五周年回顾展””在北京国家博物馆开幕在北京国家博物馆开幕。。33月月 33日日，，中共中央政治局委员中共中央政治局委员、、国务院副总理国务院副总理

刘延东参观了展览刘延东参观了展览。。刘延东指出刘延东指出，，55 年来年来，，海外海外““欢乐春节欢乐春节””活动取得了很大成绩活动取得了很大成绩，，为对外文化交流搭建了重要的平台为对外文化交流搭建了重要的平台，，活动实现了规模活动实现了规模、、水平和影响上的步水平和影响上的步
步高步高。。

与展览同期举办的与展览同期举办的，，还有还有““欢乐春节欢乐春节””品牌活动专题座谈会品牌活动专题座谈会。。文化部副部长丁伟出席了座谈会并发表总结讲话文化部副部长丁伟出席了座谈会并发表总结讲话。。

国际化 品牌化 本土化 市场化

海外“欢乐春节”活动步步高
本报记者 宋佳烜

“欢乐春节”品牌座谈会发言摘登

王子维 制图

2010年至2014年“欢乐春节”发展趋势图
注：2014年数据截至2月14日元宵节
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