
近年来，江苏宜兴紫砂成交额每年

以 20%以上的速度增长，已形成了年销

售 80 亿元的产业链，从业人员更是达

20 万人。然而，在行业迅速发展的同

时，因“大师、名家”效应而滋生的大师

紫砂壶鱼目混珠之乱象丛生。4 月 13

日，央视新闻频道《每周质量报告》将焦

点聚集在商家鼓吹的“名家壶、大师壶”

上，大师职称与作品证书再次成为紫砂

界关注的焦点。

泛滥的大师壶

最近几年，在紫砂市场，随处可见

冠以“大师设计、制作、监制”的收藏级

限量紫砂壶，这些壶的价格从几千元到

数万元不等，发行量也从几十套、上百

套，甚至几万套不等。

一款“中国航天国礼紫砂壶”的发

售商家宣称，该壶由“国礼壶第一夫妻”

联合创作，并邀请多位国家级工艺美术

大师组成强大的专家团队，全程参与创

作。“中国航天五色国礼紫砂壶”配有

“国礼紫砂艺术研究院”的出品证书，还

包括中华航天博物馆的“监制证书”“特

许商品证书”“大师设计创作证书”“泥

料证明”“收藏证书”。商家宣称，全国

发行 2013套，统一市场价 9980元。

另一款“五德天下紫砂壶”，商家

宣称该壶收藏价值非常高，“五德天下

紫砂壶”由一代紫砂大师鲍志强制作，

“堪称‘文壶之王’，是紫砂收藏的超高

境界。”其收藏公告表示：每把壶底均

有鲍志强大师“乐人督造”落款，是真

品的标志性印记，每套产品证书上均

有鲍志强亲笔签名。该壶证配有监制

证书、收藏证书、泥料说明证书、防伪

证书、检验报告。全国限量发行 599

套，发行价每套 15800 元。

而某报刊为了纪念其发行第 2 万

期，宣称委托宜兴陈曼生紫砂艺术馆

承制“中国梦紫砂壶”，由“紫砂大师陈

光德”设计创作，中国书法家协会主席

张海题字“中国梦”，称其为集艺术欣

赏、生活实用、收藏传承于一体的紫砂

艺术珍品。全国限量发行 2 万套，每

套价格为 1980 元。除了这一限量紫

砂器之外，这位“大师”还有多款限量

紫砂壶：十二生肖壶、荷塘月色紫砂壶

等，每一种的发行数量从数千套到几

万套不等。

在宣传中，各商家均表示，限量大

师壶是“大师参与设计创作、监制”，然

而，业内人士认为，所谓的“大师监制”

本身就有炒作之嫌。

“这些大师有大量的时间浪费在监

制上吗？几千上万把壶，大师怎么监

制？大师监制是一种不自爱的表现，监

制的利益比创作来得更容易，来得更实

际，不需要劳心劳力，凭借大师的名头

就能敛财。”紫砂收藏投资顾问张明强

如是质问，“顾景舟一生创作，从 20 岁

一直做壶到 80 岁，存世的紫砂壶精品

也不超过 500件，现在大师们的年纪大

多在 60 岁以上，一年能亲手做几把？

精品能有几件？有多少作品是有创意、

有思想，可成为藏品传世的？”

也有紫砂人算了这样一笔账，要完

成一把普通的全手工紫砂壶，所需时间

为 3天至 5天，这些所谓的限量壶，若真

是大师制作，就算一款生产几百套，也

需要大师夜以继日地赶工数年才能完

成，如何量产出几千套，几万套？以上

述发行量最少的“五德天下紫砂壶”为

例，全国发行 599套，需要大师工作七

八年才能完成，显然是不现实的。

知情人表示，参与以上商家类似活

动的部分“大师”也有利润分成，他们对

于商家的做法心照不宣，只是商家在对

外宣传和营销时，偷梁换柱，将“大师监

制”变为“大师制作”。“他们自己也知道

监制到底是怎么回事，如果没有他们的

默认和纵容，这些厂家也不敢这么明目

张胆地打着幌子做那些招摇撞骗的事。”

某位紫砂制作者如是说。“挂羊头卖狗

肉”的经销商夸大宣传，在事情暴露之

后，“大师”又将责任推卸到经销商。

而对于那些没有“限量发行”的大

师壶而言，也有很大的水分。在利益驱

使和市场需求下，“枪手壶、代工壶”在

大师壶中占有很大的比重。这些壶一

般是大师工作室的学生或者熟人制作，

盖上大师的印章完成的。“有些没有职

称的做壶人，做了一世，大家公认做得

很好，但卖不出好价格，其中部分最终

沦为大师的枪手。”张明强介绍。

职称背后的猫腻

“在江苏宜兴丁山的任何一个地

方，随处可遇到一位‘大师’。伪大师、

‘大师传人’满天飞，各种民间协会也评

选‘大师’，职称太乱太可笑，大师称号

已达到泛滥的地步。”北京紫砂艺术馆

馆长赵炎这样形容。

对于前文提及的“紫砂大师陈光

德”，在宜兴紫砂工艺美术查询系统网

站上，根本没有查到被商家誉为“重量

级大师、紫砂泰斗顾景舟、蒋蓉、汪寅仙

的再传弟子、陈曼生第七代传人”的“紫

砂大师陈光德”。在宜兴紫砂界，类似

这种“民间工艺美术大师”数不胜数。

在宜兴，自我炒作的“大师”或者标

榜自己是“大师传承人”的也不在少数，

有一些年轻的工艺师，制壶水平一般，

只是与某位大师有亲戚关系或相识，就

称是其弟子，自己制作大师证书，拍几

张名人合影，壶价立刻飙升到几万元。

“顾景舟是紫砂行业的标杆，市场上就

有各类‘顾景舟弟子’‘再传弟子’，或者

声称顾氏后人、亲属，尤其是各种展览

和销售活动，职称和传承人成为商家的

卖点。”张明强说。

“只要评上‘大师’这一职称，就意

味着你的作品价格‘鸡犬升天’，甚至可

以漫天要价，带来的利润空间不可限

量。”张明强做了这样的比较，一名没有

任何职称的制壶人，制一把普通的手工

壶价格在 2000 元左右；如果评上高级

职称，这把壶的价格可以卖到 2 万元；

如果被评为大师，这把壶的价格就可以

上升至 20万元。赵炎也表示：“一般来

说，职称级别的高低直接影响紫砂壶的

市场价格，职称上升一级，价格几乎可

以翻 10 倍，这就是大师职称强烈的诱

惑和利益。”职称加价的行情，已经成了

紫砂行业里众人皆知的“潜规则”，在整

个紫砂产业链上已经根深蒂固，也很少

会有人去破坏这个规则。

从上世纪 80年代紫砂行业职称评

选以来，这个行业就不再平静，赵炎形

容每届评选都是“暗潮涌动、明争暗斗，

打得头破血流”。

尽管如此，评选出来的各种职称的

工艺师水平也不尽如人意。“现在的研

究员、高工中，很多人徒有虚名；有的大

师原来根本不做紫砂，是从陶瓷等行业

转做紫砂；有的是根据评选要求，达到

一定的年限，上升一个级别。”

职称就像房地产开发

张明强表示，大师壶、大师职称大

行其道，职称评定过多过滥，与相应管

理部门受到利益驱使，利用评定职称收

取各种费用，且工艺师职称高低与个人

所得税缴纳额度多少也有密切关系。

“税收及人事管理部门根据紫砂工艺师

不同级品的职称，采用定额上税的规

则，按职称收税，若不交，职称网上就没

有名字。而考试也成为从业人员晋升

的手段，职称与作品的价格紧密结合，

职称级别决定壶价高低，过分强调紫砂

从业者的职称名气，助长了紫砂行业功

利主义思想的泛滥。”张明强说。

更为严重的是，除了公认的几家评

定机构之外，社会上不同的部门，甚至

一些商业机构都在评定工艺美术大

师。在业内人士看来，各种紫砂大师的

评定就像房地产开发。“现在的紫砂行

业职称评审事出多门，没有一家权威，

什么人都可以成立一个法人商业机构

来评审。按不同级别缴纳不同的费用，

成为紫砂职称乱象的根基。”据业内知

情人士透露，一家叫“全国工商联古玩

商会”的机构，也对外授予“中国工艺美

术大师”称号，与轻工部等部门授予的

名称一字不差。

此外，最近几年，在已有职称的紫

砂壶人中，有的甚至用职称敛财，买卖

证书。知情人介绍，有些具有高级职称

的工艺师，通过中介运作，将一定数量

的职称证书批发给中介，按照作品售价

的 1/5 或者 1/10 明码标价。最终，上演

了假壶配真证书，真壶配假证书，假壶

配假证书的“真假谜案”。

张明强感慨：“当前，由于初入紫砂

门槛的收藏爱好者只能凭借职称、证书

作为衡量标准，紫砂壶又是工艺美术品

里最容易炒作的门类，商业利益驱使，

于是价格开始离谱，作假开始流行。”而

在整个行业中，大师职称的乱象对行业

带来的影响最为深刻，大师借名敛财，

伪大师粉墨登场，不仅伤害了消费者，

误导国人的审美水平，还严重透支了紫

砂壶业的信用和未来。
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专 题

深沉与静谧的诗篇
麻汇源的陶瓷绘画属于

陶瓷绘画的新生力量，它描

绘着当代青年陶艺群体对

时代的感知以及未来的愿

景。观麻汇源的陶瓷绘画

作品，能够体会其鲜活的生

命力和现实的实验精神。

从他最初的釉上彩“影·战”

系列里抑扬顿挫、高贵端庄

的节奏，再到创造宁静孤单

的高温色釉作品，无不让观

者从中发现许多惊喜之处。
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紫砂紫砂““大师大师””职称背后的利润空间职称背后的利润空间

紫砂乱象令人痛心，然而，带着投

资心理入场，不理性的消费者也是助

长这种造假风气盛行的原因之一。期

待购买的作品能获取高额利润，一味

关注大师头衔和证书，不注重作品本

身的质量和艺术水准，本末倒置，一些

藏家反而成为炒作的始作俑者。

“限量收藏品”的伪概念

很多商家出售的，限量紫砂壶打

着“大师参与设计、制作、督造”，表面

看来是降低紫砂壶的收藏门槛，让紫

砂爱好者有机会感受大师壶的魅力，

其实正是这样的宣传和误导，正中一

部分消费者低价捡漏、贪便宜的心

态，在他们看来，居然可以用几千元

或者几万元的价格，买到在市场上动

辄几十万元一把的大师壶。

事实上，所谓限量发售，大多是商

家的促销手段，这些作品的实际价格

与价值远远不相符，抛开大师和限量

收藏品的外衣，这些紫砂壶的实际价

格最多也就几百元，很多甚至是批量

生产或者机械加工的灌浆壶，一旦再

进入市场，回收价可能连原价的 10%

都不到。而一些商家借奥运会、世博

会等重大题材为幌子，制造限量紫砂

壶，其噱头与藏品本身的升值并没有

必然联系。

“无论限量与否，作为收藏投资的

紫砂，是以藏品原有价值为起点的，如

果虚高，就是收藏多久也涨不回来的，

关键看藏品本身意义和市场对其的认

可程度。”紫砂收藏家王先生如此评价

当下火爆的“紫砂限量收藏品”。

实用大于收藏

一把紫砂壶，其基础是实用，紫砂

壶人概括为“料为主，形为上，实用为

先”。紫砂本身就是实用的工艺品，一

把壶如果不实用，也就失去了其最大

的功能和价值，大师壶的名气再大，如

果制造出来的壶不能用于侍茶、喝茶，

又有什么价值？

张明强强调：“日常使用的紫砂壶

最多算是一种传统工艺品，真正能够

由‘技’上升到‘艺’的紫砂壶微乎其

微，在当代各类紫砂壶中，真正能够称

为艺术品、达到收藏级别的最多占

1%，这些作品倾注了作者的心力，是

一种文化创造，被作者赋予灵感，是巧

手捏出的具有生命力的作品。”

赵炎也告诫，若要把玩紫砂壶，首

先应注重壶的实用性，在用的过程中

不断学习、研究、体会，了解紫砂壶的

材质、做工、历史、文化渊源。从消费

到收藏，是一个循序渐进的过程。“实

用器和投资品是完全不同的概念，除

非专注于紫砂投资和收藏，对于普通

消费者来说，买一款泥料正宗、自己喜

欢的壶最重要，不要太看重作品的增

值属性。”赵炎说。

紫砂壶是一种讲究真材实料、工

艺水准的造型艺术，一把堪称艺术品

的紫砂壶，需要创作者强大的艺术修

养，是创作者思想、文化修养在紫砂壶

上的体现。若真的喜欢，要将紫砂壶

作为收藏品，除了要具备一定的资金

外，还应该具备相应的专业知识。一

把紫砂壶是否具有收藏价值，需要多

个标准综合评定——紫砂泥料、做工、

作者修养、成型方式、数量、制作时间

等等。

普及知识读懂紫砂

紫砂真正走向市场也不过近 20

年的时间，尤其是在内地，对于一个发

展过于迅速的市场而言，缺乏相应的

评判标准和参照，在这种情况下，紫砂

价格的定价就只能以紫砂壶制作者的

职称作为参考。很多消费者对紫砂壶

的工艺、艺术、原料都不太了解，商家

“忽悠”和部分工艺师的吹嘘也是把大

师壶推向高价格的原因之一。作为消

费者和收藏者，应提高自身对紫砂壶

工艺水准的鉴赏能力，需要关注的是

作品本身的质量和品质，用工艺品标

准作为衡量，而不是听信职称或名

气。因此，对于当下的紫砂行业的发

展而言，推广紫砂知识，让更多人了解

紫砂也是当务之急。

对于紫砂泥料真假的判断，类别

的分辨，对于紫砂壶手工成型、挖塑及

灌浆的制作方式的判断，都是一些入

门级的知识，可以通过多种渠道学习。

张明强用“真善美”概括一把高水

准的紫砂壶，首先，从紫砂本身的泥料

来看，“真”是要选择纯正的紫砂泥，紫

砂最重要的特性是透气性，好的紫砂

壶具有良好的透气性和吸水性，因此

具有其他茶具泡茶不具有的独特功

用；“善”是紫砂壶的制作人做工用心，

认真制作，具有手工制作精美度；“美”

是从工艺造型来讲，一把好壶造型必

须优美完整，具有创意。壶的壶嘴、壶

把、壶身符合造型结构，合乎泡茶水流

的物理性质，出水顺，握感轻。“越好的

紫砂壶，越朴素，越具有人文品质。”张

明强概括道。

回归紫砂实用之本回归紫砂实用之本

□□ 本版撰写 黄辉

何道洪 菊形叠式组合

顾景舟制、吴湖帆书画 《相明石瓢壶》

融汇创新 青出于蓝
陈烈汉是我国改革开

放以后成长起来的陶瓷艺

术家。由于工作原因，他对

中国各大窑系进行了全面

考察，并进行了大量的艺术

创作。其艺术创作中的丰

富性和多面性，是许多从事

某一单项陶瓷艺术创作的

艺术家所难以企及的。

名瓷·收藏
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顾景舟 《玉露》诗文茶具


