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一周影话

两万块银幕背后的隐忧：

二、三线城市影院吸金乏力
卢 扬

《中国好歌曲》卖到英国

评：在人们印象中，许多内地热播综艺节目都是“舶来品”，比

如《中国达人秀》、《中国好声音》、《爸爸去哪儿》、《最强大脑》……

这导致不少观众甚至习惯性地认为，但凡涌现出高收视率新娱乐

节目，其原创地一定不在本土，最多也就是适度的“改头换面”，而

《中国好歌曲》的出现及热播打破了这一“魔咒”。我们也希望，中

国综艺节目由此打通“输入”“输出”的双通道，更多可被海外借

鉴、复制的中国原创综艺节目能够出现。

英国国际传媒集团 ITV 旗下发

行部门ITVSGE日前宣布，将从中国

内地娱乐节目制作公司——灿星制

作订购《中国好歌曲》的节目版权，将

负责其国际发行权和英国播出权。

ITV称此为“里程碑式的交易”，这也

意味着《中国好歌曲》有望在 ITV 的

运作下发行到世界更多国家。世界

一流的媒体信息内容提供商C21Media网站以“ITV首次向中国模式致敬”

为题报道了这一消息，各大具有影响力的网站也对此予以高度关注。

国产“长寿剧”现状不乐观

播出周期长、集数多、剧情连

续的电视剧被观众亲切地称为“长

寿剧”。日前，网络流传开一份国

产长寿剧的市值排行榜，榜单上共

罗列了 10 部国内观众们耳熟能详

的长寿剧，《乡村爱情》、《爱情公

寓》、《还珠格格》等赫然在列，这份

榜单引发了网友的热议，因为这些

长寿剧的市值远远超过想象——比如排名第一的“乡村爱情”系列市值

达到3亿元。事实上，榜单上这10部长寿剧，每部的市值都过亿元。是否

高估了这些长寿剧？

评：据了解，成功的长寿剧其价值确实要远远高过一般的电

视剧，其中的关键在于品牌受到观众和电视台认可，一些长寿剧

甚至越到后面购片价越高，因为对于播出方来说，只要亮出剧集名

字就起到不言自明的宣传效果。然而，国产长寿剧的现状却不容乐

观，最主要的原因是长寿剧需要比较长远的规划和大量制作投入，

因此半路夭折的可能性远远大于其他剧种。像长寿剧这样大批量

生产的电视剧，如果一开始便一蹶不振，后期很难重振起来。

华语电影熟脸当道

近期，香港国际电影节、香港金

像奖颁奖典礼先后落幕。面对一张

张“老面孔”，有网友感慨审美疲劳：

无论何时走进电影院，大银幕上出

现的总是那几张脸，“古天乐+吴彦

祖+张家辉+刘青云”已经成为香港

影坛常态排列组合。不仅港片里总

是熟面孔的排列组合，内地近几年

同样是黄晓明、陈坤、佟大为、邓超当道，黄渤、冯绍峰在各大剧组努力

赶场，而孙红雷和胡军则已经被定义成“大哥”。为 什 么 老 板 都 要 跟

熟脸“死磕”？

评：从投资人和制片人的角度来看，一线演员是投资安全的

初步保证，即使票房不好，还有赞助和广告植入可以依赖。有无

大牌明星更是院线是否愿意为一部电影排厅的重要依据，就像一

个货架有限的零售商店，院线肯定会为卖相好的电影排厅，如果

电影用的是新人，市场期待值不高，出头途径就是花几倍功夫宣

传，让院线和观众增加期待值。而究其根本，熟脸当道的原因在

于电影本身质量不过硬，只能过度依赖明星和由此带来的大营

销。如果对作品够自信，用用新人又何妨？

中国式季播剧仍在摸石头
宋 冰 刘一桥

（金 子 整理点评）

据艺恩咨询公布的最新数据显示，

今年一季度内地共计新增影院 325 座，

新增银幕 1609 块，累计银幕数量已超过

两万块。对于全国电影银幕数量的快

速增长，业内人士普遍认为，现阶段影

院的市场保有量已远远超过了市场的

需求，这将致使隐藏在影院建设背后的

风险日益凸显。

平均上座率仅为15%
蛋糕再多也无人问津

今年一季度，国内电影总票房累计

近 68 亿 元 ，同 比 去 年 一 季 度 增 长 近

30%，与此同时，全国银幕数量也在以平

均每日新增 18 块的速度，呈现出爆发式

增长态势。“从市场整体发展现状来看，

现阶段国内票房的增长速度和电影上

座率远不及影院的建设速度，二者之间

的增长比例处于失衡状态，这也就意味

着 全 国 影 院 的 上 座 率 实 际 上 并 不 理

想。”影评人刘畅如是说。

“数据统计显示，目前全国影院的

平均上座率仅为 15%。在供过于求的市

场背景之下，影院的收益将会被再度摊

薄。”北京大学文化产业研究院副院长

陈少峰表示。

以去年为例，全国城市影院的平均

上座率整体偏低，有将近 85%的影院座

位处于闲置状态。但尽管如此，去年全

国新增银幕数量依然超过 4000 块。北

京某影院市场部经理邹先生无奈地说，

尤其是近两年，随着国产电影票房市场

一路看涨，许多投资者纷纷涌进电影市

场，“作为院线的经营者，只要有足够的

资金支持，就会进行疯狂的‘圈地’。即

便是目前国内排行前五的院线，谁也不

敢说自己旗下的每家影院都是赚钱的，

因为上座率就摆在那儿，全年下来真正

卖座的影片用手指都能数得过来，没有

好影片就没有上座率，没有上座率就没

有好收益。”

邹先生举例道，“以租金为例，几年

前，影院的租金其实仅占影院票房收益

的 1/5，盈利空间相对较大，但如今我们

每年都要拿出票房收益的 50%至 60%来

用于支付租金，如果再算上水电、设备

维护、工作人员等方面的日常开支，全

年算下来不亏就已经算好的了。”

刘畅认为，上座率低所导致的影院

生存难现象在近些年尤为突出。从今年

一季度全国影院建设的整体状况来看，

数量的猛增在加剧竞争的同时，也会让

影院的生存问题面临更多挑战。“对于市

场而言，院线间的重组、并购案例或将在

今年有所增多；对于投资者来说，影院投

资风险会明显加大，而这一切都是由僧

多粥少的市场现状所决定，因此在现阶

段投资影院需要慎之又慎。”

影院布局严重不均
二、三线城市吸金乏力

除了因上座率增长无法与影院数

量增长速度保持同步，导致市场发展失

衡以外，影院布局的严重不均，也是 2 万

块银幕背后的一大隐忧。保利影业投

资有限公司公共事业部总监刘建峰认

为，如今一线城市影院数量已经趋于饱

和，二、三线城市影院建设多以东部沿

海经济较为发达的地区为主，这种布局

上的不均衡也将严重阻碍电影市场的

良性发展。

经调查笔者发现，在北京的望京地

区，就存在着方圆 1 公里的区域内同时

有多家电影院营业的状况。而在远郊

区县，影院数量则明显不足，家住怀柔

的影迷刘女士说：“要想看场电影，来回

至少要花 4 个小时，一部电影的时长最多

也才不到两个小时，所以只要不是特别期

待的电影，我是坚决不会走进影院的。”

此类现象在二、三线城市也屡见不

鲜，以河北承德为例，仅南营子大街上

便有承德剧场、群众电影院两家影院，

当地某影院经理刘先生直言：“现在承

德影院发展所面临的最大问题就是布

局不合理，目前中心方圆 10 公里已经有

四家影院，这对于承德市来说已经算是

高密度布局了。这样的布局，如果是在

北京这样的一线城市，由于市民消费力

和市场需求量都已经达到较高水平，还

能保证电影院的日常运营。但对于承

德市来说就极其不合理。”

在一线城市影院区域饱和的状况

下，二、三线城市如今已然成为院线布

局的重点地区，但基于消费力水平以

及 文 化 消 费 意 识 的 不 同，这些地区影

院的造血能力不足。举例来说，上述某

二线城市，正在热映的商业片即便是在

票价仅为 30 元的状况下，单片上座率

不 足 30% 的 状 况 十 分 常 见 。 刘 经 理

说：“2010 年的时候，由于影院数量极

少，因此即便是在票价低的情况下，也

能使影院维持正常的运营。然而随着

影院数量的不断增多，布局过密，本就

有限的客流正在大量流失，影院的经

营每况愈下。”

“二、三线城市影院存在的一个普遍

现象是，只有到了春节、‘十一’等长假期

间，票房才会有明显增长。只有在外打

工或者上学的年轻人回到家乡后，影院

才迎来了真正的受众。因此在影院布局

上更要趋于理性。”陈少峰补充说。

新建影院成主力
影院迎来最强竞争元年

刘建峰认为：“如果从院线的角度

来看，今年 一 季 度 超 过 67 亿 元 的 全 国

总票房中，主要票房贡献者都来自于

新建的影院。客观地讲，新建影院已

经成为票房市场主力军，随着影院数

量的持续猛增，老影院将面临前所未

有的激烈竞争。”

新建影院无论在硬件设施的建设

上，还是包括餐饮、停车等周围基础设

施的配备上，较之老影院都有着一定的

优势。但在票价方面，为了收回成本新

建影院往往较高。“过去，要想开家影院

只要有 1000 万元足矣，然而现在你要想

开家一般规格的影院，至少要 5000 万

元。仅一个座椅的造价，在短短 5 年的

时间里就翻了近 6 倍。所以影院要想收

回前期投资，即便是在定高票价的情况

下，最少也要 5年的时间。”邹先生表示。

“较之新建影院，老影院所背负的

经营压力则相对较小。如果想在日趋

激烈的竞争中突出重围，老影院可以通

过主打低票价的方式吸引受众。”刘建

峰建议道。

业 内 人 士 表 示 ，和 电 影 制 作 业 一

样，未来影院也将朝着分众化、特色化

的方向发展。刘畅建议，尤其是在单座

城市影院布局日趋密集的情况之下，大

家所播放的拷贝又如出一辙，影院实现

盈利的途径只有通过差异化、个性化的

定制服务来获得受众。例如，利用闲置

资源发展公司会议、私人定制包场等增

值业务，亦可通过与第三方机构合作的

方式开发特色院线，为影迷提供更多元

内容的产品和服务。

关于美国电视剧“季播制”能否在

中国实现的争论，业内早已有之。总

体来看，唱衰唱荣的论调参半。不过，

从近年来电视行业试水季播剧的情

况 来 看 ，季 播 剧 模 式 在 中 国 有 望 实

现 并 推 广 。 以 热 门 季 播 剧《屌 丝 男

士》为 例 ，该 系 列 累 计 播 放 量 已达 4

亿，超出同期大多数卫视大剧在单平

台的播放量。季播剧制作方表示，如

果这种尝试能够成功，将完全有可能

为我国电视剧的生产和播出带来一种

新的模式。

国内试水季播剧落叶有声

前几年火爆一时的《丑女无敌》算

是国内季播剧最早投石问路的试水之

作。它的人物群戏和故事的延展性，

及植入广告和极具生活话题性的情

节 ，在 当 时 引 起 不 小 的 风 暴 。 该 剧

的 出 现 ，一 方 面 满 足 了 国 内 年 轻 观

众 对 国 外 季 播 剧 的 渴 求 ；另 一 方 面

又引起国内收视主体在播出模式上

的 不 适 应 ，这 一 模 式 在 开 播 之 初 便

陷入悖论。

季播剧的概念，是美国电视台在

激烈竞争下的产物，它采取边拍边播

的方式，将成本降到最低。季播剧通

常 每 周 只 播 放 一 集 ，每 一 季 有 若 干

集。季与季之间以相同的人物设置进

行串联，并以每季全新的故事推动角

色命运的变化。这种季播模式不仅催

生了大批经典美剧，例如播出了 10 年

的《老友记》、播出了 6年的《欲望都市》

以及仍在继续播出的《生活大爆炸》

等，还造就了全世界范围内包括大批

中国人在内的美剧迷。而对于大部分

中国美剧迷来说，每到新剧集更新之

时便守在电脑前翘首以盼，已经成为

了某种“仪式”。

搜狐公司 CEO 张朝阳表示，随着

市场的成熟，视频网站必须加强版权

购买和自制两种运作方式。从早年的

娱乐节目到现在的季播剧、独播剧、自

制剧，视频网站在当今激烈的竞争中

打开属于自己的品牌和市场。

清华大学影视传播研究中心主任

尹鸿认为，目前中国电视剧“制播分

离”模式是导致电视剧制作成本节节

升高、电视剧市场环境恶化的根本。

而《丑女无敌》实现了“制播合一”，湖

南卫视为该剧提供了稳定的播出平

台，使“季播”成为可能，可促进长剧

发展。

季播剧发展不只是包装概念

在季播剧存在一定观众基础的同

时，也有另一部分观众因长期习惯于

日播剧模式而放弃追剧，这一本土化

差异限制了季播剧发展。具体到季播

剧这个问题上，就不得不提美国人根

深蒂固的“夏季休假”思维定式。在校

学生自不待言，从 6 月初到 8 月底是漫

长的暑假，学生可以选择打工或旅行；

就是成年人也往往将自己休带薪年假

的时间放在夏天。这个时候是旅游业

和电影业比较繁荣的时期，而每天看

电视的人数会减少。因此，从该年 9月

到来年 4 月的播出季就是一种非常合

适的安排；但这一播出季在中国并不

适用。

观众收看电视剧的习惯会被长期

的播出模式所塑造和强化。中国人民

大学新闻学院硕士生导师常江认为，

说中国观众不习惯季播，是一种逃避

主义的观点。他举例称，在 1993年《东

方时空》开播之前，人们一直认为中国

人没有早晨 7 点看电视的习惯，但《东

方时空》的开播成功培养了中国观众

在早上 7 点打开电视机的习惯。常江

表示，每周的某一固定时间在电视机

前等待自己喜欢的电视剧播出，会使

观众养成以“周”为单位安排自己生活

节奏的习惯，正如中国日播剧持续不

断地强化观众“一鼓作气”看完一部剧

的习惯一样。

不过，国内季播剧目前也存在诸

多发展中的弊端。多数情况只是对现

有电视剧资源的重新归类和出售，其

卖点只是一个包装后的概念，其缺点

就是很容易出现“断季”的尴尬。美国

的电视剧是在定位了观众人群后制

作，其季播剧才会有的放矢源源不断

地被制作出来，而中国的电视剧还处

于“电视演什么观众看什么”的阶段，

因此季播剧概念还需要在发展中不断

完善，目前只能继续“摸石头过河”。

曾拍摄《春光灿烂猪八戒》的导演

范小天，在谈及对美剧播出方式上的

借鉴时表示，国内电视剧一定是季播

与非季播“两条腿”走路，对于白领来

说，繁忙的工作下可能更适应季播的

方式，一周看一集，但是对于时间比

较充裕的人来说，一周一集的播出方

式可能导致间隔时间太长而记不住

剧情。

“在内容上，还是要立足于民族文

化特色。简而言之，要向美剧学习的

是生产机制和产业模式，而不能照搬

内容。”常江强调，在季播剧逐渐普及

的今天，尊重电视媒体独特的传播规

律，探索中国式的季播剧，才有望在中

国开创真正的季播模式。

本报讯 由一壹国际影视文化传

媒（北京）有限公司、北京航美影视文化

有限公司联合出品，航美影视发行的电

影《激浪青春》将于 6 月在全国公映。此

片是著名导演吴宇森监制的首部爱情

影片，由黄晓明、陈乔恩、黄轩、曾志伟、

董璇等出演。影片以热血青春为故事

背景，校园生活为剧情主线，感人至深

的爱情引领全片。

本片导演梁柏坚是吴宇森的副手，

多年来一直在吴宇森影片中从事重要

幕 后 工 作 ，参 与 制 作 吴 宇 森《喋 血 双

雄》、《辣 手 神 探》等 多 部 国 际 知 名 电

影，此次吴宇森加盟影片担任监制，钦

点其为导演。谈到对于影片的要求，

吴宇森表示希望看到唯美的爱情。吴

宇森虽然在好莱坞打拼多年，却从来

没有停止过对新人导演的扶持，他表

示自己一直以来都有拍摄青春题材电

影的想法，只是出于种种原因没能成

行，而此次正好借着扶持新导演的机

会来圆自己的青春梦。梁柏坚表示，

自己的梦想是拍出一部健康、时尚、活

泼，洋溢青春气息的影片，让人看到时

情不自禁回忆起关于青春的往事。

（白 炜）

微电影是时代需求的产物。有人

认为是电影的重新发展，新的变革；但

也有人认为是电影的灾难。

微电影让“人人当导演”成为可能，

但这是一把双刃剑。微电影，就好比星

光大道，可以成为任何一个有微电影情

怀的人的舞台。毫无疑问，在大家争先

恐后拍电影，奋笔疾书写剧本的同时，

有没有人把更多的注意力放在电影本

身呢？

在影院很少有人因为电影中某一段

情节不好而选择退场，愤然离去。而在

微电影播放的互联网上，大家会因为对

剧情不满意随时关掉网页。这就对微电

影的内容提出了较高要求。电影本身是

否有足够的吸引力就显得尤其重要。

电影需要多种元素交汇在一起来

注入新的活力，以适应不同观众的需

求，实现自己的多元素发展。但在微电

影 的 发 展 过 程 中 更 多 的 是 注 重 噱 头

么？是不是都要将暴力、色情等一些刺

激眼球的画面放在一个如此重要的位

置值得商榷。笔者始终认为，好的微电

影好在它的创意和本身。如果大家上

网随意浏览几分钟，便会发现这种类型

的微电影不占少数。

这是中国的微电影市场发展很危

险的一个信号，它不仅误导着观众对于

微电影的理解，更扭曲了整个微电影市

场的发展方向。对于没有完善审查机

制的微电影市场，笔者认为，其发展水

平 高 低 不 在 于 数 量 而 在 于 质 量 。 尽

管微电影放映时间不长，但是如果利

用不好还是会让大家感到浪费时间、浪

费钱。

目前的国内微电影中常出现实际

生活中被社会大环境所摒弃的一些不

良因素。这往往会令受众群走向理解

误区，使人们认为这些不良因素是普遍

存在、坚不可摧的。久而久之，人们在

潜 意 识 里 会 逐 渐 接 受 这 样 的 意 识 形

态。诚然，微电影需要夸张和虚构的艺

术手法去达到一定的表演效果，但需要

掌握好尺度。

其实，真正用心拍微电影的导演并

不在少数。好的影片不单贴近生活，在

内容上也新鲜有趣。只有将电影用心去

做，看得出各个方面是经过深思熟虑的，

这部电影才能为大家呈现具有思考性

和社会价值的东西。让观众在看完一

部微电影后情不自禁地感到“时间都去

哪儿了”。

在越来越注重品质化的今天，中国

的微电影市场 的 关 注 度 会 不 断 提 高 ，

一定会有更多的好电影出现在我们身

边。微电影现已表现出强劲的发展势

头，也是未来具有发展前途的传媒产业

之一，在积极迎合市场需求的同时还丰

富了人们的业 余 生 活 ；但 随 之 出 现 的

普遍低俗化、社会不良风气方面尤为

严重。

所 以 ，只 有 不 断 加 强 相 关 人 才 的

培 养 ，保 持 乐 观 向 上 的 表 达 方 向 ，凝

聚 出社会的“正能量”才是微电影发展

的落脚点。

微
电
影
是
把
﹃
双
刃
剑
﹄

吴
博
峰

青春爱情片《激浪青春》6月上映

第 67 届戛纳国际电影节定于 5 月 14 日至 25 日在法国南部海滨城市戛纳举行。

近日，戛纳国际电影节组委会公布了今年电影节的海报。该海报是以意大利已故著

名导演费德里科的名片《八部半》的剧照为基础设计的。

新华社发（戛纳电影节提供）


