
和首届深圳国际文化产业博览
会相比，除了深圳成为主办方凸显
地域优势外，第二届深圳文博会的
名称增加了“交易”两字，改为“国际
文化产业博览交易会”。一个词的
变化，让这个展会的内涵发生了巨
大的改变。深圳文博会，已然不仅
是文化产品展示的平台，更是促进
文化产业发展的平台、推动中华文
化走向世界的平台。

第二届深圳文博会以“文化中
国、创意未来”为主题，以“创意”和

“科技”为核心，安排了博览、交易、
论坛与会议、评奖、节庆和网上展会
六大板块，设置产业成果交易、创意
设计、国际演艺、传媒科技、工艺美
术、动漫游戏、华文出版、职业教育、
书画艺术等九大展馆和 6 个分会
场，全面展示我国文化产业发展的
最新成果。

与首届深圳文博会相比，第二
届深圳文博会标准展位4500个，参
展企业1500多家，参展规模增加了
近两倍，参展企业增加了１倍多。
本届深圳文博会的专业观众 21000
多人，其中国外专业观众3400多人，
呈现专业性强、来源范围广、职位高
等特点。本届深圳文博会投融资异
常活跃，现场签约金额突破 200 亿
元，顺利实现深圳文博会从展示向
交易功能转换，全面搭建国家级文
化产业交易平台；拍卖交易活动规
模庞大，总成交金额接近7000万元；
出口成交额约100亿元，推动中国文
化产品大踏步进军海外市场。

第二届深圳文博会共举办了7
项拍卖交易活动，拍卖宗数2200多
件（幅），成交宗数共1200多件（幅），
占拍卖宗数的近55%，关山月的《天
池林海》拍出82万元，张大千的《松
下高士图》拍出85万元；备受关注的

《长江三峡图》被一名来自湖北武汉
的神秘买家以全场最高价1500万元
竞得。

第二届深圳文博会有五大收
获：

本届深圳文博会吸引90余万人
次参与，比首届文博会超出40余万
人，彰显了中国文化产业的无穷魅
力。主会场九大展馆和6个分会场
的博览、交易、论坛、艺术节各项活
动和网上展会，充分展现了中国文
化产业的丰富内涵和优秀成果，4天
时间内吸引了众多海内外宾客。

投融资活跃，交易活动频繁，凸
显了深圳文博会的交易功能。据不
完全统计，第二届深圳文博会合同
成交额比首届增加了两倍多。在合
同成交额中，文化产业项目的投融
资比例超过80%。本届深圳文博会
签约项目投资规模较大。超亿元的
项目 28 个，其中签订合同项目 15
个，合同金额 53.38 亿元；签订意向
合作协议的13个，意向金额84.40亿
元。

为推动中华优秀文化产品走向
世界进行了有益探索。本届深圳文
博会文化产品出口交易和投融资引
进外资成绩喜人。其中怡景动漫基
地动漫产品合同交易额为1.17亿元
人民币，意向金额3.18亿元人民币，
仅出口到美国、英国、加拿大、澳大
利亚、韩国、印尼、新加坡的合同额
就有 0.235 亿元人民币。艺展中心
分会场开幕当天举行的外商采购签
约仪式上，来自欧美等地的采购商
与深圳的公司签下了近2.08亿美元
的订单。大芬油画村分会场在大芬
卢浮宫展销中心举行了“大宗油画
交易签约仪式”，来自海外的客商与
大芬村油画经营商现场签订金额为
1.7亿元人民币的油画采购合同。

高端系列论坛为中国文化产业
发展出谋划策。第二届深圳文博会
期间，先后举办了文化发展战略论
坛、中国文化产业论坛、数字电视发
展论坛、印刷业国际论坛、中国深圳
国际设计高峰会、深港动漫高峰论

坛等各类论坛15个。论坛围绕文化
产业的战略选择、文化产业政策、文
化贸易、文化创新与社会和谐以及
报业、印刷、设计、创意、图书馆、职
业教育等行业展开了广泛而深入的
研讨，为中国文化产业的腾飞提出
了许多具有建设性的意见。论坛具
有以下特点：规格高。主办单位多
为国家部委和全国性行业协会坛，
出席论坛的嘉宾大多是来自国内省
部级以上的政府官员以相关行业的
顶级专家，其中不乏世界知名的大
师、业界领导和企业家。国际化。
大多数论坛除冠名“国际论坛”外，
所邀请的专家学者也来自世界各
地，论坛的主题如“全球文化贸易与
中国”，也体现出文博会论坛的国际
化的视野和推动中国文化产品走出
去的学术使命。专业化。论坛主题
选择上紧扣当前中国文化发展与产
业发展等重大专业性课题，在进行
宏观的战略探讨的同时，更注重具
体行业的发展思路与对策建议的交
流与碰撞，对产业政策、文化贸易、
传媒、动漫、印刷、设计、创意、职业
教育等行业进行了有一定深度的研

讨，对于我国今后发展文化产业有
重要的指导性与参考价值。

文化节庆好戏连台，让社会公
众分享文化产业成果。展会 4 天，
从第二届深圳文博会开始创办的

“文博会艺术节”、各分会场和各承
办单位为展会配套的演出活动多达
20余项，文博会各场馆也组织开展
了丰富多样的现场表演活动，让社
会公众实实在在地领略了文化产业
的魅力。

从文化展示
向市场交易飞跃
第二届深圳文博会在名称上增加了“交易”两个字

深圳文博会从此开始创办“文博会艺术节”
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