
创新融合 放飞梦想
——访第十届深圳文博会宣传形象设计师孔森
本报记者 林金华

自上世纪 90 年代开

始，以今日集团、古井集

团、国家开发银行等标志

VI形象开启了中国品牌设

计的先河，誉有学院实力

派设计师之称号。在从事

设计教育的同时继续在中

央工艺美院、中央美术学

院研究生班深造，之后又

赴日本东京艺术大学研

修。1995年应邀来到深圳

后参与筹建了深圳职业技

术学院广告设计系，并任

主任，从事专业设计教育

长达十五年。始终执着设

计教育，现为湖北工业大

学艺术与设计学院兼职教

授；江汉大学艺术与设计

学院客座教授；深圳大学

艺术与设计学院客座教

授。进入新世纪后，开始

由企业扩展到文化艺术出

版领域，完成了首届深圳

文博会、深圳广电集团品

牌栏目、深圳文交所及中

国流行音乐金钟奖大赛等

系列，在诸多文化领域音

乐、戏剧、展览、出版等相

关视觉形象设计，获得了

国内外各类专业竞赛金、

银、铜大奖及荣誉百余项。

多年以来一直致力于

中国品牌形象设计的研究

与推广，把中国传统文化

精神融入到当代国家机

构、中国品牌、文化事业等

诸多方面，为社会各界提

供了卓越的视觉形象设

计，被业内誉为创造中国

形象设计的代表人物。同

时也为中国的设计教育、

设计公益事业及学术研究

作出了独特贡献。

五 月 的 深 圳 繁

花锦簇，深圳文博会

迎来十届华诞。一

路走来，深圳文博会

给我们留下太多的

故事，也给曾参与深

圳首届文博会宣传

形象设计的设计师

孔森留下太多的回

忆。今年，他又加入

到第十届文博会前

期宣传工作中。

孔 森 KONGSEN

为了让更多海内外人士了解
深圳，更好认识深圳文博会，2014
年 4 月，深圳市委宣传部特别成立
第十届深圳文博会宣传形象设计
提案小组，并邀请首届深圳文博会
宣传形象设计者、深圳著名设计师
孔森挂帅设计。宣传形象立足“中
国梦”主题，向世人展示了深圳这
座“设计之都”的创意，以及这座文
博之城的魅力。

十年磨一剑，深圳文博会再次
扬帆远航。为了庆祝文博会十届华
诞，增强深圳文博会的辐射力与影
响力，深圳市委宣传部启动了本届
文博会形象宣传工作，并特别组成
设计提案小组，邀请孔森挂帅设
计。孔森表示，从 4 月底文博会宣
传口号方案确定，到宣传海报，户外
广告立柱，地铁、公交候车亭广告等
全方位城市宣传形象的设计完成，
仅用了短短10天时间。

孔森说，此次设计旨在表达一
种理念，即深圳文博会是中国乃至
世界的文化大舞台，是实现“中国
梦”走向世界的极佳平台。孔森说，
深圳市委宣传部负责文博会宣传工
作的同志与设计小组一起多次论证
宣传形象设计稿，市委宣传部宣传
处处长李建阳提出设计稿要体现出
十年庆典、表现并强化“中国梦”的
理念，给予了设计小组富有前瞻性
的设计理念引领。可以说，最终的
定稿是大家共同智慧的结晶。

孔森说，在短时间内完成大量
的布点工作，既要变化又要保持统
一的视觉形象，这对设计团队来说
是一个挑战。在市委宣传部领导的
启发与鼓励下，孔森带领创作团队，
以丰富的色彩与形象出色地诠释了
十届文博会。设计组还专门设计了

纪念 LOGO，并且针对不同户外媒
体，采取了不同设计效果。比如，户
外立柱突出简洁、热烈、大气的特
色，以让外地参展团与嘉宾在机场、
火车站、地铁、市区公交候车亭感受
到深圳的热情。

在这组宣传形象中，“文化中
国、创意深圳”“文化引领、产业融
合”“贸易扬帆、文化远航”等内容，
传达出深圳文博会的主题以及创意
深圳的形象。

在“中国梦”的主题基调下，孔
森在系列形象宣传广告中加入“鹏
城”深圳、大鹏展翅的元素，辅以象
征未来的色彩，力图让参加文博会

的海内外嘉宾、参展商感受到深圳
是一座能让梦想飞翔的城市，让人
感受到深圳不仅是世界的“设计之
都”，还是推动中华文化走出去的前
沿城市。深圳文博会的重要功能之
一是传递中华文化的价值观和审美
情趣，而十届文博会宣传形象正好
对此作出了诠释。

如何体现深圳的创新精神与
现代设计语言，从而表达“中国梦”
的主题思想，让更多海内外参展
商、采购商感受到深圳文博会的魅
力和正能量，增强深圳文博会作为
文化产品走出去的“助推器”的影
响力？孔森在“文化中国、创意深

圳”的设计中，以深圳大鹏鸟的翅
膀为元素，并以梦幻般的色彩，表
达出“十年文博、十年梦想”的内
涵，象征文博会在新的起点扬帆启
航、展翅飞翔。

孔森说，深圳是改革开放的窗
口，是诞生“春天的故事”的地方，
是改革开放总设计师邓小平“画了
一个圈”的地方。这里也是移民文
化的代表，是中国文化的窗口。深
圳文化从“零”开始不断融合创新，
成为新时代文化的象征，故在“文
化引领、产业融合”这组设计中，梦
幻的色彩不断旋转起舞，以表现出
深圳文博会的纽带作用。

孔森设计的本届

文博会形象宣传最大

的特点就是深圳风格，

全方位、信息发布的多

渠道与平台，在不同区

域和地段，进行有效的

信息发布。

孔森在自己设计的作品前
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