
罗湖：构建时尚现代文化产业体系
本报记者 陈一峰

深圳市罗湖区

是深圳第一个建成

区，也是“一半山水

一半城、一半城里是

商城”的美丽城区。

这里集聚了丰富的

城市元素，是时尚和

创意的沃土。经过

10年的发展，罗湖区

已基本形成传统文

化产业特色突出、新

兴文化产业门类丰

富、行业整体时尚创

意气息浓厚的现代

文化产业体系。

集聚效应特征明显
核心竞争力提升

早在第八届文博会期间，罗湖
创新尝试集聚区概念，将笋岗片区
的工艺美术专业市场和水贝片区的
珠宝市场各自强势整合，分别以深
圳工艺美术集聚区和深圳珠宝集聚
区的名义申办文博会分会场，取得
了良好的办展效果。第十届文博
会，罗湖发扬光大集聚区概念，设立
3 个集聚区分会场，其中，深圳工艺
美术集聚区由原有的5家承办单位
增加到7家，即由满京华艺展中心、
笋岗工艺城、明珠艺成、艺茂中心、
楼尚文化创意产业园、艺赏中心、艺
览中心7个专业市场组成；深圳珠宝
集聚区由水贝珠宝、嘉华婚爱珠宝
组成；梧桐山艺术小镇分会场由巷
子坊、香云莎博物馆、深圳市精武文
化体育发展有限公司共同组成。

目前，罗湖有5个在全市乃至全
国具有一定影响力的文化创意产业
集聚区或产业园区。一是深圳工艺
美术集聚区，上万个工艺美术家居
饰品，数千名设计师作品展出，囊括
了全国80%以上的知名品牌，成为华
南地区乃至全国最重要的高端工艺
美术家居饰品集散地。二深圳珠宝
集聚区，年产销额1000多亿元，是全
国黄金珠宝首饰的生产制造中心、
信息交流中心和展示交易中心。三
是深圳国家动漫画产业基地，先后
获得“国家最佳动画产业基地”、辐
射全市会员企业89家。四是深圳古

玩城，是文化部认定的国家文化产
业示范基地，成为学者、收藏家、媒
体和市民公认的海外文物回流基地
和白玉集散地。五是梧桐山艺术小
镇，以非物质文化遗产的保护、传
承、发展、创新、产业开发为己任的
创意产业园区，影视传媒基地，以及
艺术家及艺术工作者创业、集聚的
乐园。通过集聚区分会场活动，促
进集聚区资源整合，抱团发展，提高
产业的整体效率，形成更加强大的
难以为外部复制的竞争力。同时，
通过文博会分会场活动，促进产业
园区提升核心竞争力，推动产业高
端化发展。

发展环境不断优化
产业空间加快拓展

近年来，罗湖区创造性推出了
由区领导挂点联系重点企业、财政
出资组织辖区重点文化企业高管到
国内知名大学进行短期培训、建立
与辖区重点文化创意企业常态交流
沟通机制等重要举措，为企业提供
贴身、优质的服务，在协助企业提升
高管创新经营管理能力、推动行业
融合发展等方面取得积极成果。
2014年，罗湖安排资金3亿元，专门
用于产业转型升级扶持，修订完善

《罗湖产业转型升级专项资金扶持
文化创意产业发展实施细则》，加大
扶持文化创意产业发展力度。

罗湖正全力推进以城市更新为
抓手的国际消费中心建设，举措之
一就是大力发展文化创意产业。未

来10年，罗湖将对笋岗·清水河、“金
三角”、水贝·布心、莲塘、深南东等
五大片区进行城市更新，新增产业
空间 1500 万平方米，相当于在产业
体量上再造一个“罗湖”，这必将为
罗湖发展文化创意产业提供更广
阔、更高端的产业空间。

产业形态高端迈进
同步实现网络办会

近年来，罗湖涌现了一些创意
要素集中、带动作用明显、经营规模
可观的文化企业。在“文化+科技”
方面，罗湖在全市首设以“建筑装饰

设计”为主题的展区广田绿色设计
创意园分会场。深圳广田装饰集团
作为行业内资质种类最全、等级最
高的建筑装饰企业之一，旗下的广
田建筑装饰设计研究院，拥有高素
质专项设计团队30余个，打造了众
多国际知名五星级品牌酒店及地标
性项目，设计师及设计作品屡获筑
巢奖、华鼎奖等国内外设计殊荣，是
目前我国建筑装饰设计行业中的领
头羊机构；深圳市柏星龙创意包装
股份有限公司是目前国内酒类包装
前三甲的创意设计全产业链企业，
也是我国唯一连续12年获得联合国
包装组织（WPO）“世界之星”大奖的
创意设计机构。

经过十年九届的成长，文博会
罗湖分会场的成交总量从第二届的
36.3 亿元增长到第九届的 282.6 亿
元，成交总量始终位于全市前茅；分
会场的参观人数从第二届的37.7万
人次增加到第九届的 98.8 万人次，
人气指数都在全市居于领先地位；
分会场的影响力从深圳扩散到全国
乃至国际。

本届文博会，罗湖区通过政务
网、罗湖社区家园网以及微信平
台，及时发布文博会承办信息，方
便广大观众及时掌握罗湖文博会
承办情况。罗湖各分会场也将加
大力度开展网上营销，及时发布和
更新有关信息，力促分会场信息的
畅通和快捷传播。与此同时，家园
论坛也将就有关文博会的热门话
题展开讨论。

历史名城“云端”惠州
本报记者 谭志红 通讯员 王滨旭今年是广东省

惠州市第五次以城

市组团的形式参展

深圳文博会。位于

深圳会展中心文化

产业综合馆内的惠

州展区以“历史名城

‘云端’惠州”为主

题，全方位展示惠州

历史文化资源与现

代科技相融合的文

化产业特色内涵。

四次参展文博会
取得骄人成绩

2010 年至 2013 年，惠州市先后
四次组团参展第六届至第九届文博
会并取得了骄人成绩，先后有300多
个招商引资和宣传推介的项目列入
文博会推介，现场签约项目45个，总
投融意向资金额约 490 多亿元。惠
州展团因此蝉联文博会“优秀组织
奖”和“优秀展示奖”殊荣。

尤其是去年第四次组团参展深
圳文博会时，惠州以“创意、融合、发
展”为主题，通过文化动感体验区、
文化产品展销区和文化旅游展示区
3个功能区，用新颖的手法向国内外
客商突出展现了地方特色文化产
品，硕果累累。40 余家企业参加了
惠州展区展示，100多种文化产品现
场展销。同时，筛选的60多个优秀
文化产业项目列入《惠州市文化产
业投融资项目手册》。其中，DMG
影视娱乐传媒创意产业中心等共16
个项目在文博会期间进行签约，总
投融资意向金额为 198.3 亿元。惠
州展团荣获“优秀组织奖”和“优秀
展示奖”两大殊荣。

值得一提的是，惠州组团参展

深圳文博会的成果不断转化为现实
效益，文博会的签约项目顺利推进，
惠州市华力包装有限公司二期项目
已建成投产，罗浮山影视产业基地
已动工，龙门农民画文化产业园一
期——龙门农民画博物馆已建成投
入使用，三期的农民画文化街已顺
利完工，二期的农民画画院正在努
力推进建设。2012 年，全市实现文
化及相关产业法人单位增加值127.8
亿元，总量居全省第5位；文化产业
法人单位增加值占GDP的比重达到
了5.4%，居全省第3位。2013年惠州
文化产业继续平稳发展。

展区设计采用
多种惠州传统文化元素

今年是惠州市第五次组团参
展文博会，惠州市委、市政府高度
重视组团参展文博会工作，把参展
第十届文博会工作摆上重要议事
日程。第十届文博会惠州展区位
于深圳会展中心文化产业综合馆
内，面积为 300 平方米，以“历史名
城、‘云端’惠州”为主题，突出体现
惠州历史文化名城的优雅特质，强
化历史文化资源的开发和利用，运
用科技手段挖掘、展示历史传统文

化的新内涵。
展区以现代开放式的展示手法

为主体框架，体现惠州地域文化特
色，全方位展示惠州历史文化资源
与现代科技相融合的文化产业特色
内蕴。展区设计采用了多种惠州传
统文化元素，主造型仿照惠州的标
致性景观——惠州西湖牌楼，通过
飞檐翘角、大红灯笼、祥云灯柱等营
造出惠州浓郁的古风今韵；展位的
顶部造型形似惠州的母亲河——东
江，寓意着惠州的历史文化如东江
之水源远流长；展位的主色调为鲜
亮的中国红，整体凸现了热烈、大
气、隆重的风格。

三个方面突显
惠州文化产业特色

为更好地宣传推介文化产业
重点发展项目，惠州市从 4 月上旬
开始，广泛发动全市各县（区）和各
文化企业参加文博会文化产业项
目的招商引资、文化产品展示和重
点项目现场签约。目前，已筛选了
57 个项目列入了《惠州市文化产业
投融资项目手册》，其中现场签约
项目 11 个；筛选了 2 个项目作为

《2013 年中国文化产业投融资项目

手册》的备选项目，力求全面展示
惠州文化产业发展良好的投融资
环境。

文博会期间，全市 40 多家企业
的文化产品参与文博会惠州展区
的展示，分别展现各县（区）的文化
产业特色，各有侧重，各自精彩。
总体来说，惠州展区从三方面以独
特的展示方式突显惠州文化产业
特色魅力：

一是利用历史传统文化特色
项目资源，彰显惠州独特魅力。以
古村落、历史街区等惠州历史文化
资源综合立体展示。以及罗浮山
百草油、龙门农民画、高端工艺品
等地方特色文化产品展销作为展
示方式。

二是利用云计算技术开发文化
产品，增添文化产业科技元素。初
步考虑通过展区展示最新的云计算
技术结合惠州历史文化资源的应用
开发成果，以及各类文化电子信息
产品等文化产品。

三是利用创新与贸易相结合，
强化拓展博览交易功能。搭建云计
算技术应用网上交易平台，重点突
出博览交易会交易功能，以及运用
展位体验区举行文化新产品发布活
动，进一步增强惠州展区宣传推介
功能特性。

水贝国际珠宝交易中心
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