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Furniture

业态扫描

家居文化

□□ 本报记者 卢曦

在品鉴会上，不但有 20 余家来自

全国的文化内涵和产品质量上乘的红

木企业，同时，一些建设中的红木家具

城也来到展会，希望更多的红木买家

及爱好者了解他们关于红木的信念和

理想，广东省台山市大江镇正在建设

的台山红木艺术展览城（以下简称“展

览城”）就是其中之一。展览城总经理

张小文表示，台山拥有 30 多年的红木

生产历史和传统工艺传承，是中国鉴

藏级高端红木品牌原产地，展览城建

成后，必将有效带动台山红木经济的

发展。

近年来，很多红木产业后起之秀或

是传统基础较好的地区都在建设能代

表当地产业特色的家具展示馆，抢占红

木产业转型升级的制高点。在全国众

多以红木文化冠名的展示馆中，如何做

出地方特色和品牌影响力，一直是各地

政府和建设者较关心的问题。张小文

说，展览城属于“江山多骄”项目中的一

个子项目，是重点打造的文化品牌之

一。展览城首期规划占地约 100亩，定

位为传统红木家具展示综合销售区和

独立销售区，二、三期将延伸发展的有

玉石陶瓷古玩街、台山旅游集散中心、

特色餐饮名店手信街、台山特色产品一

条街等。

大江的红木理想

据介绍，木材加工业是大江镇的传

统产业。上世纪 70 年代，大江镇的传

统家具业开始起步，很多大江镇人从翻

新古旧家具开始，逐渐发现了其中的商

机，并开始进入仿古制作，慢慢形成传

统家具制造业。

经过 30 多年的发展，红木已成为

大江镇较为成熟的支柱产业之一。据

大江镇镇长李智勇介绍，目前大江镇的

红木古典家具企业已达 100多家，较大

规模的有 20 多家，从业人员达 2 万多

人，目前已形成木材选材、设计、加工、

流通这一比较完整的产业链。同时，大

江镇的红木产品已经远销到美国、加拿

大、意大利、韩国、日本等国。

大江的红木产业发展到今天，已形

成一定规模，但与其他红木产业聚集区

相比，仍有较大的发展和成长空间，加

之近年来，中国红木市场面临原材料上

涨，成本不断攀升的困局，而产品价格

却长期低迷，市场呈现出有价无市的尴

尬局面，红木企业面临着巨大压力。不

少业内人士认为，红木行业已经到了发

展的瓶颈期，必须进行转型升级。张小

文非常赞同这种观点，他表示，台山红

木艺术展览城就是在这样的市场背景

下兴建的。“建设展览城有两个好处，一

是顺应行业的潮流，形成高端红木文化

聚集地，给红木爱好者及客商提供一个

交流展示的平台；同时，展览城的兴建，

对大江镇及台山市的红木品牌起到提

升作用，能够整合当地的红木资源，强

化台山市和大江镇的红木产业基地集

聚效应。”

试水红木与金融对接

在国内，艺术品和贵金属行业，都

已形成了较为成熟的金融市场对接平

台。但对红木家具来说，与金融市场还

是一个新的领域。而在展览城，张小文

就要将其变为现实。

据介绍，展览城建起后，将在周边

配套一个面积约为 1000亩的艺术产业

园。产业园中将规划建设木材交易市

场、仓储物流区和第三方金融机构，用

以服务展览城的入驻企业。对于红木

企业来说，通过权威的第三方评估机构

对其红木木料进行合理估值后，作为资

产证明及抵押，由展览城担保，企业可

以申请银行贷款，用于扩大再生产。而

对消费者和投资者来说，如果红木金融

能推行，也可以拉动消费，增强市场活

力。消费者将可通过分期付款的形式，

提前享受到红木家具，这需要消费者对

红木家具企业有所了解，选择熟悉的品

牌，以及对家具材质、款型、售后等方面

都有保证的企业。

张小文说：“红木金融毕竟是新生事物，

目前金融行业还没有相关的评估标准，

不过我们认为这是盘活红木资本的一

个方向，对红木行业的长远发展有益，

值得尝试。”

差异化带来的商机

面对全国各地都在兴建红木文化

展示馆的情况，张小文有自己的思考，

他说，兴建于 2013 年 12 月的台山红木

艺术展览城，是在当地政府的支持下，

并详细研究了大江红木产业发展状况

后的结果。

谈到展览城的定位和特色，张小文

表示，展览城要走红木文化及艺术品的

高端路线。“在市场原材料价格和成本

上涨时，高端红木艺术品或收藏品不仅

未受到冲击，需求量反而在增加。传统

红木家具除了本身的实用功能以外，还

兼有审美价值、历史价值和收藏价值，

而要让红木家具的其他价值更好地展

现出来，需要更加专业的机构和平台来

推动。展览城的出现，将形成辐射珠三

角、港、澳地区的红木展销平台。展览

城建成后，周边将继续建设配套生活设

施，有效推动当地的城镇化进程。”

据了解，展览城一期用地 102亩，将

于 2015年 12月试营业。展览城毗邻当

地知名企业伍氏兴隆兴建的黄花梨艺

术博物馆，并将在全国范围内吸纳 100

余家优质的红木生产经营企业，形成品

牌聚集区，推动整个台山市的红木产业

发展。对于展览城的招商，张小文表

示，展览城已于 6月启动全国招商，通过

红木专业协会、地方政府和当地企业的

共同推进，目前势头良好，一些业内大

品牌如航管、国盛已表示入驻意向。

一座城的红木理想
——访台山红木艺术展览城总经理张小文

□□ 北岳

时下，有着“北方红木雕刻之乡”美

名的河北省保定市涞水县正致力于传

统家具文化及产业的复兴。作为“京

作”家具的重要产区之一，相较于其他

红木产业基地，涞水有哪些优势？涞水

需要解决的瓶颈和问题又有哪些？要

进一步发展当地的红木产业，涞水应如

何做？在品鉴会期间，涞水县县长于舒

心、县委副书记陈河在与企业家座谈时

给出了答案。

优势：根基深厚 人才辈出

作为“京作”家具的重要基地，涞水

具备天时地利人和的优势。首先，涞水

有着深厚的京作宫廷家具文化底蕴。

于舒心介绍，早在清代康熙年间，宫廷

成立造办处，从全国各地选拔能工巧匠

时，涞水人就被征召入京，如东文山乡

上车亭村的王继贵、石亭镇板城村的刘

仲春等，“京作”的宫廷技艺也在当地代

代传承下来。

其次，涞水曾是国家红木制品外贸

出口制作基地。涞水工匠们曾多次为

来华外商制作宝座、屏风、多宝格等宫

廷款式红木家具，并参与了故宫太和

殿、乾清宫等处所用雕云龙纹宫廷家具

重器的制作与修复。许多藏家看到涞

水人制作的家具后，都以为是从故宫借

出来的原物。

第三，涞水始终坚持手工雕刻。涞

水人把祖辈传承下来的工艺视为“京

作”灵魂。新中国成立后，几位涞水老

师傅先后返乡，在家乡做起了红木雕

刻。特别是仿宫廷的屏风、宝座、大柜

等产品工艺精湛，独具特色。

第四，涞水传统工艺人才辈出，实力

雄厚。据陈河介绍，上世纪 60年代至 90

年代，上车亭村的老工艺厂就相当于“工

艺培训学校”，1993年，北京紫檀博物馆

一次就从该厂招收了30多人。而河北省

廊坊市大城县红木产业起步时，也从涞

水陆续招聘了 400个能工巧匠——他们

后来成了大城红木产业的支柱。与此同

时，涞水还走出了一批闻名全国的红木

企业家，如元亨利创始人杨波、皇林苑董

事长杨燕等。

瓶颈：产业粗放 营销欠缺

近年来，涞水积极发展红木家具产

业，产品以仿明清式古家具为主，有屏

风、桌椅、衣柜、宫灯、笔架、笔筒等 40

余种，木料以名贵的花梨、紫檀、红木等

为主，附以果木和常用木材，镶嵌用料

有象牙、玉石等，产品高贵典雅，工艺精

美。但面对快速发展的红木市场，涞水

也面临着亟待解决的瓶颈。

首先，涞水品牌知名度不高。不少

消费者在品鉴会现场看到来自涞水产

区的家具，都赞不绝口，但到目前为止，

涞水还没有出现在行业中有影响力的

旗舰品牌。

其次，涞水红木产业“为他人作嫁

衣”的现象较为严重。涞水人大多专注

于家具制作，而缺少专业的营销队伍，

很多产品被拥有自主品牌的商家低价

收购，贴牌后高价出售，使涞水很多厂

家沦为他们的生产车间，自己只能赚取

加工费。

再次，涞水红木产业链模式有待创

新。在前 10 年的发展中，涞水得益于

红木家具批发商创造的市场环境，形成

了以生产加工、订货制作为主的粗放式

批发销售的产业模式。这种模式导致

产业创新能力不足，并与终端市场脱

节，产品盈利只是赚取加工费，工艺与

品牌附加值都没能得到很好的发挥，甚

至会由于经济大环境的波动而带来较

高风险。尤其是如今名贵木材价格飞

涨，产品成本提高，大大限制了企业的

进一步发展。

出路：强化品牌 转型升级

涞水县委、县政府当地红木产业

面临的问题有着清醒的认识，这也体

现了他们的自省精神和着眼于长远的

发展眼光。于舒心认为，涞水厚重的

京作文化蕴藏着强大的生命力，涞水

的红木工艺既要融合现代元素，跟上

时代发展的趋势，同时，还要从传统文

化中寻找创作的灵魂与本质。在此基

础上，涞水县委、县政府提出，要打造

“涞水京作家具”品牌，组成“涞水红

木”军团，从 4 个方面扩大“涞水红木

家具”的影响力：

一是要在涞水培育出有影响力的

红木品牌企业，重点扶持 3 至 5 家已形

成较大销售规模、具备较强的生产与研

发能力的企业作为标杆。此外，要培育

涞水红木家具行业新的经济增长点，逐

步形成集群经济效应。

二是要进一步规范涞水红木产业

市场，完善行业与市场管理条例，加强

企业自律，规范行业市场管理，维护商

家与消费者的权益。

三是要加强涞水产区的品牌宣传，

如在关键性高速路口竖起涞水红木产

区的广告牌，利用电视、报刊、网络等媒

介为涞水造势等。与此同时，要加强与

外埠有影响力媒体的合作，大力推广涞

水企业，同时举办红木文化节、研讨会、

论坛峰会、组团参展等文化活动，扩大

品牌传播力度。

四是要在基于“红木家具前店后厂

一条街”与“涞水县红木家具园区”基础

上，进一步从原料采购、生产加工、产品

展示、人才培训、销售与物流、收藏与拍

卖、博览与展销等全方位角度，对传统

的特色工艺门类进行创新、升级。

河北涞水：“京作”红木产区展翅待飞

□□ 邓华

来自海南国盛古典家具有限公司

（以下简称“海南国盛”）的展位，作为品

鉴会重点项目“红木小件精品品鉴专

场”，吸引了众多海南黄花梨爱好者的

目光。

黄花梨的优势得天独厚

海南黄花梨如此受追捧，与其稀缺

的资源、深厚的文化底蕴、华美的质地

分不开。

关于黄花梨的产地，曾形成过较大

的争议。目前，对海南黄花梨的产地已

形成的共识是：只有产自海南本土的降

香黄檀才是真正意义上的海南黄花

梨。据中国林业科学院红木专家杨家

驹介绍，海南黄花梨产自海南岛，与檀

香紫檀产自印度有异曲同工之妙。也

就是说，在没有科学公示之前，无论其

他木材与海南黄花梨在木性上如何接

近，两者也不能等同看待。海南黄花梨

的这种排他性，杨家驹认为是由海南岛

独特的土壤条件和气候决定的，这直接

导致了即使是同纬度的其他地带，也无

复制的可能性。

由于海南黄花梨成材缓慢、大料难

得，在明末清初就已接近绝迹。新中国

成立后，绝大多数国人并不知道黄花梨

为何物。海南黄花梨重新出现在人们

视野中时，可追溯到 1963 年上海博览

会海南代表团的药材展。改革开放后，

黄花梨重获重视，但黄花梨文化真正回

归则是在近十几年，其价格一路攀高，

从当初每斤约 36 元涨到现在每斤约 2

万元，飙升约 500 倍，掀起了国人抢购

黄花梨家具的热潮。

除此之外，黄花梨更有着不可比

拟的文化底蕴。黄花梨被誉为“明清

宫廷三大贡木”之首，著名作家海岩曾

在《满城尽带黄花梨》一文中这样写

道：“明代是中国家具艺术出现飞跃式

发展的历史时期，家具的形式与功能

日趋完美统一，明代黄花梨家具更将

中国家具艺术带入化境。今天人们所

谓的中国古典家具，实际上指的就是

中国明清家具。元代之前的家具大多

取材于杂木，易损难存，传世甚少。在

工艺、造型、用材上皆达到让今人都难

以企及的水准并可传之万代的，应以

明代的黄花梨家具为始。”

海南黄花梨珍品吸人气

此次海南国盛参展的海南黄花梨

工艺品琳琅满目，如《龙壶》、《金鱼壶》、

《福壶》、十八罗汉大型系列根雕等，这

些难得一见的海黄艺术珍品甫一亮相

就吸引了众多人气。

以价值超过 680 万元的十八罗汉

大型系列根雕作品为例，海南国盛董

事长吴名光坦言，海南黄花梨大料罕

见，收集这么多有一定分量和天然造

型的原材料用于创作，非常不易。笔

者在海南国盛展位上看到，短短几分

钟内就成交了 3 件海黄精品：有位先

生花 10 万元购买了一件精美的海黄

工艺品，一位女士看中一件雅致的海

黄手链后也迅速出手。来自北京的张

先生说，在海黄爱好者心目中，海南国

盛久负盛名，去年第一届精品品鉴会，

他们就从国盛展位购买了海黄工艺

品，一年来升值不错。今天他们又看

中一件直径 3 厘米的海黄手串精品，

当即收入囊中。

2010 年，世界小姐机构主席莫里

夫人在上海世博会上看到海南国盛展

出的海黄工艺品时，曾由衷地称赞说：

“它像世界小姐一样美丽。”

吴名光认为，莫里夫人的评价，体

现了海南黄花梨秀外慧中之美：

首先，海南黄花梨是中国明代和清

代早期最受推崇的木料之一，它色泽柔

和、纹路行云流水、华美而且绚烂；空灵

飘逸，与世界小姐的高雅气质异曲同

工。其次，世界小姐的美不仅在于外

形，更体现在智慧上。而海南黄花梨不

仅是制作硬木古典家具的上乘材料，还

能够用作药材，海南黄花梨的心材就是

中药降香，有疗折伤金疮、止血定痛、消

肿生肌的功效。第三，世界小姐本身就

是对获得者的一种至高荣誉。而海南

黄花梨曾被海外人士称为“被上帝亲吻

过的木头”，其制作的家具，更是以气味

馨香迷人、手感光洁丝滑、纹理妙不可

言、色泽晶莹剔透，越来越受到藏家的

喜爱和追捧。

海南黄花梨展品成“香饽饽”

海南国盛蝙蝠茶壶

台山红木艺术展览城将建设为高端红木文化聚集地台山红木艺术展览城将建设为高端红木文化聚集地


