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07名茶文化Tea
品牌样本

茂圣茶业的六堡茶已成为梧州的知名产品茂圣茶业的六堡茶已成为梧州的知名产品

□□ 王永力

他出生于茶农之家，成长在被誉为

“中国最美乡村”的江西省婺源县，他凭

借智慧与打拼在茶行业中闯荡立业，成

为北京福建茶业商会副会长企业贵士

茶业的掌门人——他就是汪曙光。

20 多年来，汪曙光一手创立了两

家母公司：江西贵士伟业茶业有限公

司（基地企业）、北京贵士伟业茶叶有

限公司（营销中心），以及 6 家子公司，

打造了“婺·山水”高山有机茶、“贵士

茗茶”“贵士茶道”“本真”玉釉瓷器等

茶品牌。他不仅是将有机茶推向市场

的用心人，也是婺源茶人的骄傲。

有一种坚持是做有机茶

1996 年，27 岁的汪曙光辞掉了婺

源茶叶集团公司下属茶厂副厂长的

职位，扔掉了稳定的“铁饭碗”，带着

为自己打工的决心来到北京打拼。

1997 年，汪曙光凭借茶道表演和茶艺

服务，率先创立了中国酒店茶艺模

式，赚取了步入茶行业的第一桶金。

2001 年，汪曙光带着做有机茶的

理念回到家乡婺源——作为中国生

态第一县，婺源纯天然无污染的高山

环境非常适合茶叶的生长与营养积

淀。汪曙光于同年成立的江西贵士

伟业茶业有限公司，开拓了 3000 余亩

高山有机茶园，并获得国家有机认

证。在他的带领下，贵士茶业团队成

功研发了婺源有机红茶，并打造出时

尚、健康的有机茶品牌“婺·山水”。

贵士茶业的有机茶园坐落于婺源

北部山谷深处的密林中，茶园基地平

均海拔达 800 米，云雾缭绕、鸟兽众多

的良好环境确保了茶树在完整的自然

生态系统中茁壮成长。这些茶园目前

还处于半原始种植的状态，为贵士茶

业的优质茶原料加工奠定了良好的生

态基础。

在汪曙光坚持做最生态、最健康

的茶理念下，贵士茶业花了大量精力

去管理这些茶园，目的是把好的高山

生态茶推给市场。贵士茶业采用“点

缀种植”方法，杜绝大面积集中种植茶

树的表面繁华，茶园平均单位种植面

积不超过 10 亩，以小片茶园的方式散

布于高山森林当中，确保拥有完整的

生物链体系。随后，他创立了北京贵

士伟业茶叶有限公司的营销中心，专

注茶叶产品营销。

汪曙光说，他的茶园禁止使用一

切人工肥料，及除草剂、农药等化学制

剂。他认为，长期使用除草剂会使土

地成为茶叶沙漠，水土不得涵养，除了

茶树，寸草不生；长期喷洒化肥、农药，

会使土壤盐碱化严重而存不住肥料，

造成必须不断喷洒的恶性循环，使茶

叶成为毒草。因此，贵士茶业在有机

茶的生产过程中完全采用生物链除

虫、山泉水浇灌、落叶为肥、人工除草，

实现了真正的有机种植。此外，贵士

茶业受国际有机认证组织严格监督，

每年只在清明谷雨前后采摘一季，保

证茶树有充足的时间积累营养。2003

年，为了满足市场对生态茶持续增长

的需求，汪曙光开始着手打造战略合

作茶叶基地，先后合作建立了无公害

铁观音基地、武夷岩茶基地、云南普

洱茶基地、台湾茶基地等，保证高品

质茶叶产品得到长期稳定的供应。

有一种品位叫“婺·山水”

贵士茶业是汪曙光多年经营的心

血，“贵士”雅称表达了他做高品质茶的

决心，以及倡导回归中国传统茶文化的

精神。“婺·山水”品牌作为贵士茶业现

阶段的主打品牌，是汪曙光高瞻远瞩的

精心之作，旨在提倡从容淡定的生活品

位，传递健康有机的饮茶风尚。

“婺·山水”云雾茶工艺考究，采用

珍稀木炭三烘三焙，以竹炭、硬木炭打

底，果木炭干燥提香，并采用天然萎

凋，历时 3 个月标准定性工艺，保证干

茶茶性稳定，确保开汤香气、汤色、滋

味的原香原色原味。再通过波浪式循

环作业模式，以细腻独到的揉捻手法，

激活茶叶的天然因子，保持茶叶的天

然生命活性。而生产工艺中独创的碰

青环节，更使茶叶的天然香气外溢，传

递婺源有机茶的极致口感。

“婺·山水”品牌成功的背后是贵士

茶业为打造高雅、健康生活品位，对品

质持之不懈的坚持。汪曙光谈到，贵士

茶业始终坚持精心研发，致力于茶叶健

康、营养、保健方面的研究，以茶疗健康

理念调配出不同的健康茶品；坚持严谨

生产，结合传统与现代的制茶工艺，严

把制作工序，如果哪道工序出现问题，

该批产品将被全部销毁，以确保每道茶

的地道口味；坚持严控质量，从厂区环

境、厂房设施规划到生产管理、卫生监

控、品质管控、仓储环境等环节，以及成

品质量检测、客户投诉处理等细节，都

施行严格的管理与监测，以确保“婺·山

水”有机茶的高品质。

“婺·山水”品牌定位于中高端市

场，其品质特征和成本投入决定了其

不适合走大众化路线。贵士茶业作为

还处于发展中的企业，在稳步提升之

际，已具备较强的品牌提升意识，如与

知名专业营销策划公司合作，耗资 200

多万元进行品牌规划和推广，重新整

合与提升“婺·山水”的品牌形象，力求

打造高端生态有机茶的领导品牌。

对汪曙光而言，另一个重要的前

行方向是发展电商。他认为，当前势

头迅猛的电商将成为茶行业结合线下

门店体验的主要营销渠道。“对于发展

规模以中小型为主的茶企，从传统的

门店销售模式走到电商模式是一个缓

慢而痛苦的过程，但对贵士而言，哪怕

走得慢一点，也要坚持在行业里先走

下去，让茶销售与现代人快捷时尚的

需求产生共鸣。”汪曙光说。

而今，贵士茶业已入驻京东商城、

天猫、一号店等知名电商平台。汪曙

光对贵士茶业发展电商的前景充满信

心：“随着电商对商品的销售细分，健

康有机茶将成为中青年网购群体的放

心选择，有品质保证的‘婺·山水’将会

在线上购物中越走越远。”

云道真茶：精耕细作 始见真章

□□ 江南

6月 26日，云南云道茶业有限公司

（以下简称“云道茶业”）在上海股权托

管交易中心成功挂牌中小企业股权报

价系统。然而，和挂牌上市的热闹场

面相比，云道茶业董事长、云道真茶牙

膏创始人侬大立显得格外淡定。这份

淡定既源自侬大立与茶的浓厚情结，

又与他勇敢创业、不走寻常路的个性

相关。

侬 大 立 来 自 云 南 省 文 山 州 广 南

县，是一名地道的壮族青年，为人豪

爽 ，做 事 精 明 。 他 之 所 以 选 择 普 洱

茶 这 个 行 业 ，除 了 当 时 云 南 普 洱 茶

在 国 内 外 的 市 场 如 火 如 荼 、大 有 可

为 之 外 ，更 与 他 喜 欢 喝 茶 的 爱 好 密

切相关。

云南人自古以来都有很好的喝茶

传统，侬大立也不例外。侬大立一直

都觉得自己和普洱茶最有缘。普洱

茶，外表粗犷醇厚，内质沉稳豪放，犹

如男人的气质一般富有内涵。在侬大

立看来，这个行业可以寄托他的人生

理想。

然而，当时的普洱茶市场尚局限

于某些地区和城市，还未在全国范

围 内 普 及 ，市 场 发 展 仍 在 起 步 阶

段。侬大立进入普洱茶领域时，虽

然门槛不高，但依然存在着不小的

风险。为了保险起见，在进入行业

之初，侬大立从一个小规模的茶叶

企业开始，将其作为发展普洱茶事

业的探路先锋。

随着介入茶行业越久，侬大立越

觉得这个领域有太多可发掘的潜力。

然而，2007 年，正当普洱茶行业风生水

起之时，普洱茶开始出现泡沫并很快

破裂，让众多茶商损失惨重。侬大立

虽然置身其中，但因率先看出苗头，及

早抽身，才将损失减少到最低程度，有

惊无险。

经历此次普洱茶行业“地震”之

后，侬大立开始思考普洱茶行业发展

的未来出路。通过研究当下茶企生

产情况及市场走势，侬大立发现，现

在从事大宗茶叶生产和销售的茶企

已突破 10 万家，直接带动茶叶从业者

数百万人，规模不可谓不大，但其中

90%以上的茶企或茶商还停留在茶树

种植、茶叶采摘、茶叶粗加工和大宗

茶叶营销的环节，而作为初级产品的

大宗茶叶，经济效益并不高；同时，茶

厂的生产明显过剩，已经远远超过大

宗茶叶市场的需求。虽有少数茶企

转型升级进行深加工，如茶饮料、茶

保健品、茶食品等，但产品附加值依

然较低。

是坚持走初级加工的小农经商路

线，还是转向精深加工发展之路？侬

大立坚信：没有人做过的，才是真正的

机会。

经过一番深思熟虑之后，侬大立

将突破点放在了普洱茶个人护理用品

上，开始了普洱茶精深加工健康产业

暨普洱茶个人护理用品项目开发的征

程。随后，哈佛大学商学院毕业的杨

爱明、华中农业大学和中国农业科学

院食品工程专业毕业的南占东纷纷应

邀加盟，侬大立组建了专业的管理团

队、科技团队和营销团队，全力进行项

目研发。

功夫不负有心人。侬大立领衔的

团队在普洱茶生物活性成分高效萃取

分离及其在日化工业中的应用取得了

突破，联合云南省农业科学院茶叶研

究所、中国咖氟技术研究院、世界味蕾

研究院、世界毒素检测预防中心等科

研机构集力攻关，研究开发出了云道

真茶牙膏系列产品，并于 2012 年成功

上市，赢得了广大消费者的青睐。

为了更好地保护这来之不易的劳

动成果，侬大立申请了 4个国家发明专

利、8 个实用新型专利和 6 个外观设计

专利，截至目前已获得国家授权专利

15 个，其中，“普洱茶牙膏及其制备方

法”这一国家发明专利填补了我国普

洱茶牙膏的市场空白。

产品的好坏还需市场验证。在中

国茶业大会暨普洱茶国际贸易大会、

中国南亚博览会、农业博览会、广州国

际美容美发化妆用品进出口博览会等

展会上，云道真茶牙膏进行了滚动式

展销。新颖的普洱茶牙膏非常吸引眼

球，送去的展品被抢购一空。云道真

茶牙膏在展会上的一举成功，让大家

意识到普洱茶的附加价值很值得去挖

掘和开发。

□□ 严恪

涉足茶业短短几年时间，广西梧州

茂圣茶业有限公司（以下简称“茂圣茶

业”）董事长苏淑梅带领茂圣茶业为梧

州六堡茶带来了不少突破和荣誉。

2006年，茂圣茶业出品的六堡茶在中国

国际茶叶博览会上荣获金奖，实现了六

堡茶品牌“零”的突破；2010 年，茂圣茶

业携六堡茶进入上海世博会，成为上海

世博会中国六堡茶唯一特许产品；2012

年，茂圣茶业获准使用“国家地理标志

保护产品”专用标志，成为首家获此资

格的六堡茶生产企业；2013 年，茂圣茶

业的六堡茶及其制品成为广西首个通

过国家生态原产地产品保护评定的茶

叶类产品，同时是全国通过该评定的首

个黑茶类产品和第三个茶叶类产品。

但是，在她看来，六堡茶品牌“走出

去”的道路还很长。在进入行业之初，

六堡茶的生产现状让苏淑梅很痛心，很

多茶山荒芜，大量老茶树被砍掉，当地

农民家里有不少年份久远的老茶树的

茶饼无人问津。然而，由于对六堡茶宣

传力度不够，苏淑梅的茶厂销路并不理

想，而开支远比她想象得要大。她只能

从其他生意里拿钱补贴茶厂的开支。

就在苏淑梅觉得山穷水尽时，机会

悄然降临。2006年，梧州举办国际宝石

节，大批国内外客商都此参展。利用这

次机遇，苏淑梅带着她的六堡茶砖闪亮

登场。一个多月后，外商寻着茂圣茶业

的商标而来，为六堡茶的外销打开了出

口。而接下来，茂圣茶业的黑茶在 2006

年中国国际茶叶博览会上获得金奖，纯

粹是无心插柳的结果。

几战告捷，大大增加了苏淑梅的信

心。苏淑梅紧接着做的第一件事是——

提价。

在六堡茶还无人问津时，每公斤

的价格只有 25 元到 28 元，加上各种损

耗和成本，茶商基本无利可图。尽管

面对一些股东的反对，苏淑梅还是坚

持自己的提价策略，她认为，只有这样

才能体现六堡茶的价值，才能和六堡

茶如今的身份相符，也才能真正调动

起农民的种植热情。

第二件事，就是改进六堡茶的工

艺，苏淑梅坚信，只有把档次做上去，

六堡茶才有未来。苏淑梅认为，选茶

的首要是干净，这是打开六堡茶销路，

让更多人认可六堡茶的基础。一次，

一位外商到苏淑梅的工厂参观，看到

传统的茶叶渥堆发酵是在地上进行

的，就对苏淑梅说：“食品是不允许落

地的。”对食品卫生十分重视的苏淑梅

一直追求生产过程的安全洁净，但是

市场上没有现成的渥堆机器，如何完

成渥堆过程的机械化呢？

此后，苏淑梅一直在苦苦思索，最

终决定自行研制渥堆机器。经过反复

的整改与实验，几个月后，渥堆机器的

研发终于成功，首次使用生产出一吨

左右的机器制茶。而这批茶，就是茂

圣茶业参加上海世博会的拳头产品。

工艺的改良不仅让苏淑梅的企业

赢得了质量和卫生的信誉，更缩短了

传统渥堆发酵的时间。

对于当时的茶行业来说，多少人

曾经这样想过，却没有这样实践过？

只有苏淑梅做到了。说到这些，苏淑

梅的手轻巧地举起又果断地落下，对

她来说，她别无选择，只有迎着风险和

困难“做下去”。

随后，苏淑梅以自己独特的视角，

进行了六堡茶包装的大胆革新，她把目

光对准了广西钦州的坭兴陶。经过一

段时间的设计，茂圣茶业的铜鼓造型坭

兴陶包装正式亮相，苏淑梅当即为此包

装申请了专利。说到这里，苏淑梅不无

骄傲地说，因为此举，她还在不经意间

带动了广西坭兴陶的发展，现在很多茶

企都采用了坭兴陶的包装，甚至让一些

坭兴陶企业起死回生。除此之外，茂圣

茶业在包装上也融入了更多的现代化

便捷理念，例如一款小包装六堡茶，就

把以前大块的六堡茶分解为方糖大小，

便于外出携带。

2007年开始，茂圣茶业开始对六堡

茶进行限量销售。此时，大批的六堡茶

企业雨后春笋般出现，也要在市场上分

一杯羹。面对此情此景，苏淑梅不仅没

有担心，反而感到欣喜，她表示，这个市

场只有大家一起做，才能进一步扩大影

响力。对于她来说，梧州六堡茶的发展

不是茂圣茶业自己的事，而是一个社会

群体的事，是一件为社会造福的事。

苏淑梅：期待六堡茶的复兴

行业前沿

婺婺··山水山水：：做最生态的有机茶做最生态的有机茶
————访江西贵士茶业掌门人汪曙光访江西贵士茶业掌门人汪曙光

云道茶业为普洱茶赋予科技价值

“婺·山水”云雾茶展厅设计融入了生态和文化理念


